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invio di infolettere,
newsletter o newsmail

pubblicazione online di opere
del museo sotto forma

di immagini o di diaporama

comunicazione sulla vita interna
al museo attraverso il sito web

o i social media

pubblicazione online

attività partecipative online

visite virtuali a 360°

pubblicazione online
 di contenuti audio (podcast)

attività ludiche online

proposto nel 2019 e nel 2020
proposto solo nel 2020

di contenuti video
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