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Envoi d’infolettres,
de newsletters ou de newsmails

Mise en ligne d’œuvres
du musée sous forme

d’images ou de diaporama

Communication sur la vie
interne du musée via le site web

ou les réseaux sociaux

Mise en ligne de contenus vidéo

Activités ludiques en ligne

Visites virtuelles à 360°

Mise en ligne de contenus audio
(Podcast)

Activités participatives en ligne

Proposé en 2019 et en 2020
Proposé uniquement en 2020
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