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Der neue Landesindex der Konsumentenpreise: Mai 1993 = 100

1 Revision des Landesindexes der Konsumen-
tenpreise

Im Mai 1993 stellt das Bundesamt fiir Statistik (BFS) den
Landesindex der Konsumentenpreise auf eine neue Basis.
Damit findet die fiinfte Totalrevision seit Bestechen des
Landesindexes ihren Abschluss. Die wichtigsten Neue-
rungen sind dabei der erstmals auf eine umfassende Ver-
brauchserhebung abgestiitzte Warenkorb, der vierteljihr-
lich mit einer Zufallsstichprobe ermittelte Mietpreisindex
und das gestraffte und modernisierte System der laufenden
Preiserhebungen. Die neuen Indexgrundlagen stiitzen sich
auf den aktuellen Stand der wissenschaftlichen Forschung.
Sie entsprechen den international iiblichen, namentlich in
den EG- und EFTA-Lindern gebriuchlichen Standards
und gewihrleisten eine verbesserte internationale Ver-
gleichbarkeit.

Die Kommission fiir Konjunktur- und Sozialstatistik
(KOKOS), die sich paritiitisch aus Vertretern der Sozial-
partner, der Wirtschaft, der Konsumenten, der Wissen-
schaft, den Regionen, der Nationalbank und der Verwal-
tung zusammensetzt und den Bundesrat in statistischen
Angelegenheiten beriit, begleitete die Revisionsarbeiten des
BFS. Sie setzte dazu eigens eine Begleitgruppe ein und
erarbeitete 1987 allgemeine Zielvorgaben und Grundsiitze
zur Neugestaltung des Landesindexes. Zum ausfiihrlichen
Konzept des BFS!, das sie grundsitzlich begriisste, ver-
fasste sie eine Stellungnahme zu Handen des Bundesrates.

Der neue Landesindex der Konsumentenpreise ersetzt den
letztmals 1977 umfassend und 1982 wegen der Umstellung
der Berechnungsmethode teilrevidierten Landesindex. Im
Mai 1993 werden die Basispreise (Mai 1993 = 100) erho-
ben, und im Juni erfolgt die Berechnung erstmals nach den
neuen Grundlagen. Der bestehende Index (Basis Dezember
1982 = 100) wird im Mai 1993 zum letzten Mal ermittelt.
Die bisherigen Indexreihen fiir das Total und vergleichbare
Positionen werden zur Wahrung der Kontinuitit der In-
dexergebnisse durch Verkettung mit den neuen Reihen
rechnerisch weitergefiihrt.

Auch fiir den neuen Mietpreisindex als Teil des Landesin-
dexes gilt die Basis Mai 1993 = 100. Die Mietpreise wer-
den kiinftig im Rahmen einer gestrafften Mietpreiserhe-
bung nicht mehr halbjihrlich, sondern vierteljahrlich er-
hoben. Der bisherige Mietpreisindex wird im Mai 1993

1 BFs, Konzept fiir einen neuen Landesindex, Bern 1993.

ebenfalls zum letzten Mal berechnet und anschliessend
durch Verkettung weitergefiihrt2.

2 Zielsetzung des neuen Landesindexes

Nach den Vorgaben der KOKOS soll der Landesindex ein
Massstab der allgemeinen Preisentwicklung der fiir die
Konsumenten bedeutsamen Waren und Dienstleistungen
bleiben. Sein Verstindigungscharakter in Form eines Ein-
heitsindexes ist zu erneuern. Er soll ein moglichst getreues
Abbild der Wirklichkeit darstellen und die «reine Preis-
entwicklung» messen. Seine Berechnung muss fiir die Of-
fentlichkeit transparent sein.

Auf der Grundlage dieser Vorgaben setzte das BFS fiir die
Revision des Landesindexes folgende Schwerpunkte:

- deutliche Verbesserung der Reprisentativitit der Ver-
brauchsgrundlagen mit der Durchfiihrung der Ver-
brauchserhebung 1990 bei einer Stichprobe der gesam-
ten in der Schweiz ansissigen Bevolkerung;

- klare methodische Fundierung des neuen Indexes auf
dem aktuellen Stand der wissenschaftlichen Forschung;

- Verbesserung der internationalen Vergleichbarkeit
durch Abstiitzung auf international angewandte Ver-
fahren;

- Modemisierung des Erhebungs- und Auswertungsappa-
rates, effiziente organisatorische Losungen, vielfiltige
Anwendbarkeit der Ergebnisse, besseres Informations-
angebot fiir die Indexanwender;

- Aufbau einer verstirkten systematischen Analyse und
Qualitiitskontrolle der Ergebnisse.

Enge Kontakte zu Fachverbinden, Branchenorganisatio-
nen, Verwaltungsstellen und Detailhandelsunternehmun-
gen erlaubten dabei die Erarbeitung praxisgerechter und
transparenter Grundlagen fiir die kiinftige Erhebung der
Daten und fiir die Veroffentlichung der Resultate.

Auf politischer Ebene wurde schon wiederholt aus um-
welt-, gesundheits- oder lohnpolitischen Griinden die Aus-
klammerung bestimmter Warengruppen (z.B. Alkohol,
Tabak, Heiz6l, Benzin) oder Preiselemente (z.B. Len-

2 Erginzend zur kurzfristigen Erhebung der Mietpreise plant
das Bundesamt fiir Statistik eine lingerfristige Strukturerhe-
bung, die iiber regionale und strukturelle Aspekte des
schweizerischen Wohnungsmarktes Aufschluss geben soll. Es
ist vorgesehen, die Strukturerhebung ab 1995 alle zwei bis
dret Jahre durchzufiihren.
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kungsabgaben, Treibstoffzolle) aus dem Landesindex ge-
fordert. Dies wiirde jedoch dem Ziel, die allgemeine Preis-
entwicklung zu messen, widersprechen und die Glaub-
wiirdigkeit des Landesindexes beeintrichtigen. Der Bun-
desrat hat deshalb solche Begehren im Interesse eines me-
thodisch einwandfreien Landesindexes immer konsequent
abgelehnt, gleichzeitig aber verbesserte Informationen iiber
den Einfluss politischer Massnahmen auf die Indexent-
wicklung in Aussicht gestellt. Das BFS wird in Zukunft
solche Einfliisse, aber auch andere starke Impulse (z.B.
eine plotzliche starke Anderung der Heizolpreise) syste-
matisch schitzen, die Schiitzresultate publizieren und in
einem Inventar nachfihren.

3 Geltungsbereich und Anwendung des neuen
Landesindexes

3.1 Geltungsbereich

Fiir die Zwecke des Landesindexes sind die im Inland be-
zahlten Verkaufspreise massgebend. Die Abgrenzung der
erfassten Giiter erfolgt - entsprechend den international
vorherrschenden Gepflogenheiten - nach dem Konsum-
konzept. Danach werden jene Waren und Dienstleistungen
in die Indexberechnung einbezogen, die zum Aggregat des
privaten Konsums gemiss Nationaler Buchhaltung gehd-
ren, also von den in der Schweiz wohnhaften Haushalten
konsumiert werden.

3.2 Anwendung

Der Landesindex wird als Massstab der allgemeinen Teue-
rung fiir vielfiltige politische, wissenschaftliche, statisti-
sche und wirtschaftliche Zwecke verwendet. Fiir dic Wahl
und die Intensitit wirtschaftspolitischer Massnahmen zur
Inflationsbekdmpfung sind Stand und Entwicklung des
Landesindexes unentbehrliche Orientierungshilfen. Der
Landesindex ist auch eine wertvolle Informationsquelle fiir
die empirische Wirtschafts- und Konjunkturforschung so-
wie fiir die Beurteilung der allgemeinen Wirtschaftslage.
Dazu wird er zur Preisbereinigung (Deflationierung) von
nominellen Grossen wie z.B. der Volkswirtschaftlichen
Gesamtrechnung, der Detailhandelsumsatzstatistik oder
der Lohnstatistik benutzt. Der bekannteste Anwendungs-
zweck ist aber die Verwendung des Landesindexes als
Massstab fiir die Festlegung des Teuerungsausgleichs auf
Lohnen sowie fir die Anpassung weiterer nomineller
Werte wie beispielsweise von Mietzinsen und AHV-Renten
an die Teuerungsentwicklung.

4 Statistische Grundlagen

4.1 Waren- und Gewichtungsschema

Fiir die Bildung des neuen Warenkorbs wurde 1990 erst-
mals eine umfassende Verbrauchserhebung bei einer
reprisentativen Zufallsstichprobe der gesamten Wohnbe-
volkerung durchgefiihrt, die die empirische Gewichtungs-
grundlage entscheidend verbessert. Im Vergleich zum bis-
herigen Landesindex prisentiert sich der neue Warenkorb
dennoch in gestraffter Form. Er besteht aus rund 300 ge-
wichteten Positionen von Waren und Dienstleistungen.
Das detaillierte Warenschema mit den gewichteten Posi-
tionen findet sich im Anhang 1.

Gemiiss Konsumkonzept gehéren Haushaltausgaben, die
nicht Bestandteil des privaten Konsums sind, nicht in dea
Warenkorb. Dabei handelt es sich insbesondere um die
direkten Steuern, die Priamien fiir Sozialversicherungen
und fiir Privatversicherungen sowie die Transferzahlungen
(z.B. Alimente, Unterhaltsbeitrige). Die konsequente An-
wendung des Konsumkonzepts hat zur Folge, dass die
Motorfahrzeugsteuern  und  -haftpflichtversicherungen
nicht mehr in den Warenkorb einbezogen werden. Auf-
grund der gleichen methodischen Uberlegungen finden
auch die Krankenkassenprimien im revidierten Landes-
index keine Beriicksichtigung. Wegen der Ausklammerung
der Krankenkassen- und Versicherungspramien bleibt das
offensichtliche Interesse an einem Indikator fiir die Ent-
wicklung der Versicherungsprimien weiterhin unbefrie-
digt. Das BFS wird deshalb im Verlauf von 1993 den Auf-
bau eines erginzenden Versicherungsindexes an die Hand
nehmen.

Der Warenkorb deckt aus technischen Griinden auch nicht
das ganze Konsumgiitersortiment vollstéindig ab. Verzicl
tet wird auf den Einbezug jener Giiter, die im Haushalts-
budget der Konsumenten nur eine geringe Bedeutung ha-
ben, oder fiir die sich reprisentative Preisreihen nur mit
einem unverhiltnismissig grossen Aufwand ermitteln las-
sen. Die betreffenden Positionen sind in Anhang 2 aufgeli-
stet. Damit die Grobstruktur des Warenkorbes moglichst
unverfilscht erhalten bleibt, sind die Gewichte dieser aus-
geklammerten Positionen in den nichsthoheren Aggrega-
ten enthalten.

Auch die Nutzung der eigenen Wohnung oder des eigenen
Einfamilienhauses gehort in diese Kategorie. Obwohl diese
Nutzung gemiss Nationaler Buchhaltung zum privaten
Konsum gehort, wird im revidierten Landesindex auf den
Einbezug von speziellen Preisreihen fiir eigengenutzte
Wohnungen verzichtet. Die Probleme auf methodischer
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Ebene und die unbefriedigende Datenlage zur preisstatisti-
schen Behandlung solcher Wohnungen gaben den Aus-
schlag fiir diesen Verzicht. Die Preisentwicklung der
eigengenutzten Wohnungen wird im Landesindex deshalb
weiterhin indirekt durch Beriicksichtigung ihres Gewichts
bei den Wohnungsmieten reprisentiert.

Folgende neue Positionen dienen dagegen zur Schliessung
bestehender Liicken und zur Erhohung der Repriisentanz
des Warenkorbes:

- Bezug von Fernwiirme;

- Do-it-yourself und Gartenwerkzeuge;

- medizinische Gerite und Apparate (z.B. Brillen, Hor-
gerite);

- paramedizinische Leistungen;

- Miete und Gebiihren fiir Garagen und Parkplitze;

- Heim- und Personalcomputer mit Software und Zube-
hor;

- Artikel der personlichen Ausstattung (z.B. Uhren, Rei-
seartikel, Koffer, Taschen etc.).

Zur nationalen und internationalen Harmonisierung mit
anderen Statistiken ist der neue Warenkorb nach der von
der UNO entwickelten und international weit verbreiteten
«Systematik der Verwendungszwecke des letzten Ver-
brauchs der privaten Haushalte»3 gegliedert. Diese Syste-
matik teilt die Giitergesamtheit nach ihrem Verwendungs-
zweck in acht Hauptgruppen. Das ergibt die in Grafik 1
abgebildete Grobstruktur.

Der Vergleich mit dem bisherigen Warenkorb lisst im
iibrigen, wie aus der Grafik 2 hervorgeht, auf ein recht sta-
biles Verbrauchsmuster in den letzten zehn Jahren schlies-
sen.

Die Nomenklatur wurde fiir die Zwecke des Landesindexes
hierarchisch in Warengruppen und Indexpositionen unter-
teilt. Bei den Indexpositionen handelt es sich um die tief-
sten gewichteten Positionen des Warenkorbes. Darunter
geben ungewichtete Erhebungspositionen an, fiir welche
Waren und Dienstleistungen effektiv Preise zu erheben
sind (vgl. Beispiel im Anhang 3).

Erginzend zur Grundsystematik werden wie bereits im
heutigen Landesindex verschiedene Zusatzgliederungen
gefiihrt, die in erster Linie der Analyse und Interpretation
der Ergebnisse dienen und dem Indexanwender Zusatzin-
formationen liefern. Es handelt sich um Zusatzgliederun-
gen nach Herkunft der Giiter zur Unterteilung der Teue-
rung in eine Inland- und Auslandkomponente, nach der

3 Die Systematik ist bekannt unter dem Namen «SNA-No-
menklatur» (vgl. United Nations, A System of National Ac-
counts (SNA), New York 1968).

Art der Giiter zur Unterscheidung der Teuerung von Wa-
ren und Dienstleistungen und um diverse Sondergliede-
rungen, etwa zur Darstellung der Teuerung von Saison-
produkten oder von Giitern mit administrierten Preisen.

4.2 Massgebende Preise

Fiir den Landesindex werden die vom Konsumenten «iiber
den Ladentisch» bezahlten Transaktionspreise erhoben.
Dabei sind die effektiven Barzahlungspreise, ohne Kredit-
kosten oder Zinsen, massgebend. Indirekte Steuern, Len-
kungsabgaben und allfillige Mehrwertsteuern gelten als
Bestandteil der massgebenden Preise und werden nicht
abgezogen. Genausowenig diirfen bei subventionierten
Preisen die Subventionen dazugeziihlt werden.

An sich widerspricht die Verwendung von Katalog- und
Listenpreisen dem Konzept der Transaktionspreise. Solche
Daten sind jedoch mit weniger Aufwand erhiltlich. Sie
konnen bei gewissen Giitern verwendet werden, wenn sie
ein realistisches Abbild der Wirklichkeit liefern. Dies ist
bei Konserven, Getrinken, Biichern usw. der Fall.

Die preisstatistische Behandlung der Tarife fiir Dienstlei-
stungen von &ffentlichen Verkehrsmitteln, Arzten und Spi-
tilern sowie fiir Strom und Gas ist mit methodischen Pro-
blemen verbunden, denn die im Zeitablauf variablen Tarif-
strukturen erschweren die Ermittlung der Preisverinde-
rungen. Aus diesem Grund werden im neuen Landesindex
vermehrt tarifunabhingige Leistungsbiindel oder -pakete
anstelle der bisher gebriuchlichen Tarifpositionen in den
Warenkorb integriert. Die Biindel entsprechen fiktiven
Haushaltstypen, die einen fiir Teile der Bevolkerung typi-
schen Verbrauch an Energie oder Dienstleistungen repri-
sentieren.

Ausverkaufspreise von Restposten und Auslaufmodellen
sind mangels Vergleichsmoglichkeit keine geeigneten
Preisindikatoren. Voriibergehende Aktionen oder Rabatte
fiir géngige Produkte wie Butter und Waschmittel im Zeit-
punkt der Preiserhebungen sind hingegen zu beriicksichti-
gen.

Fiir den Mietpreisindex ist der Netto-Mietzins ohne Ne-
benkosten fiir Heizung und Warmwasser massgebend.
Diese Mietnebenkosten sind niAmlich bereits in anderen
Positionen, namentlich in Heizol, Gas und Elektrizitit ent-
halten.
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4.3 System der Preiserhebungen

Das bisherige System der Preiserhebungen wird unter Bei-
behaltung der bewdhrten Elemente betrichtlich gestrafft
und modernisiert. Dabei steht eine Verbesserung der Qua-
litit der Preismeldungen im Vordergrund.

Obwohl der Landesindex jeden Monat neu berechnet wird,
erfolgen die Preiserhebungen nur fiir Produkte mit kurzfri-
stigen Preisschwankungen in einem monatlichen Rhyth-
mus, namentlich fiir Nahrungsmittel, Heiz6l und Benzin.
Fiir Produkte mit weniger kurzfristigen Schwankungen
finden die Erhebungen hingegen vierteljdhrlich statt.
Halbjiihrliche oder jahrliche Erhebungsperiodizititen sind
nur in Giiterbereichen zulissig, fir die in kirzerem
Rhythmus keine neuen Preise verfiigbar sind, z.B. bei of-
fentlichen Tarifen oder in Bereichen mit saisonaler Preis-
bildung wie im Tourismus. In Anhang 4 befindet sich der
detaillierte Erhebungsplan mit den Erhebungsperiodiziti-
ten fiir die verschiedenen Warengruppen.

Die Preiserhebungen finden inskiinftig in den ersten acht
Tagen des Berichtsmonats statt. Die Preise fiir Heizol und
Benzin werden an bestimmten Stichtagen erhoben. Dieser
Erhebungszeitraum hat den Vorteil, dass die Resultate der
Indexberechnung noch im gleichen Monat verdffentlicht
werden konnen.

Es wird ein gemischtes System mit dezentralen und zentra-
len Preiserhebungen eingesetzt. Die dezentralen Erhebun-
gen werden gemeindeweise organisiert und durchgefiihrt.
Die in den Gemeinden erhobenen Preise werden auf den
Erhebungsformularen notiert und zur Erfassung und Aus-
wertung an das BFS zuriickgeschickt. Das entsprechende
Erhebungsformular liegt bei.

Die Anzahl der mitarbeitenden Gemeinden wurde von bis-
her 48 auf 24 halbiert. Die Auswahl und die regionale Ver-
teilung der Indexgemeinden stiitzen sich auf die Einteilung
der Schweiz in 16 grosse Regionen*. Primér werden zwar
Erhebungen in den Zentren dieser Regionen durchgefiihrt,
aber zur Schliessung regionaler Liicken und zur Beriick-
sichtigung lidndlicher Aspekte auch in vier Peripheriezen-
tren und in vier Landgemeinden. Die Liste der Indexge-
meinden ist im Anhang 5 ersichtlich.

Inskiinftig werden simtliche Warengruppen mit ausge-
prigt lokaler Preisbildung oder regional unterschiedlicher
Preisentwicklung, wie Nahrungsmittel und Getrinke,
Heizol und Benzin, Kleider und Schuhe, Artikel der per-
sonlichen Ausstattung, Mahlzeiten und Getrianke in Gast-
stitten in einer reprisentativen Auswahl von Detailhan-
delsgeschiiften und anderen Verkaufsstellen auf dem

4 Es handelt sich um die sogenannten MS-Grossregionen (MS
= Mobilité Spatiale), die als funktionale Einheiten den Ar-
beitsmarktrdumen der Schweiz entsprechen.

Gebiet der Indexgemeinden erhoben. Da in Zukunft auf die
Berechnung regionaler Indexziffern verzichtet wird, kann
die Anzahl der Berichterstatter im Vergleich zum bisheri-
gen Landesindex dennoch reduziert werden. Die Berichter-
statter wihlen innerhalb der vorgegebenen Struktur des
Warenkorbes die Artikel aus, fiir die sie effektiv Preise
melden. Besonders geeignet sind gingige, umsatzstarke
Produkte, bei denen man davon ausgehen kann, dass sie
fiir einige Zeit im Verkauf bleiben und ihre Qualitiit keine
wesentlichen Anderungen erfihrt.

Fiir Warengruppen mit Einheitspreisen wie Medikamente,
Biicher, Uhren, SBB- und PTT-Tarife, Radio- und Fern-
sehkonzessionen werden vom BEFS zentrale Erhebungen
auf dem Korrespondenzweg durchgefiihrt.

Der Mietpreisindex soll die gesamtschweizerische Miet-
preisentwicklung vierteljahrlich per Anfang Februar, Mai
August und November messen. Zu diesem Zweck zieht das
BFS aus dem Telefonregister der PTT nach dem Zufalls-
prinzip eine Stichprobe von rund 5000 Wohnungen. Jedes
Vierteljahr wird ein Achtel der Stichprobe emeuert, um
dem Wandel auf dem Wohnungsmarkt Rechnung zu tra-
gen. Ausgedehnte Testerhebungen haben gezeigt, dass fiir
die Erhebung der Mieten ein kombiniertes Erhebungsver-
fahren optimal ist, das auf schriftlichen und telefonischen
Befragungselementen aufbaut und sich an die Vermieter
richtet.

44 Berechnungsmethode

Entsprechend den internationalen Gepflogenheiten ist auch
der Landesindex der Konsumentenpreise ein Preisindex
mit einem iiber mehrere Jahre fest gewichteten Warenkorb
berechnet nach der Methode des deutschen Statistikers
Laspeyres (vgl. Anhang 6). Das Prinzip des fixen Waren-
korbes wird beim neuen Landesindex bis auf das tiefste
gewichtete Niveau der Indexpositionen konsequent ange-
wendet (vgl. Anhang 1). Darunter wird dem Sortiments-
wechsel durch den Einbezug neuer Produkte und die Strei-
chung nicht mehr géngiger Produkte innerhalb der vorge-
gebenen Erhebungspositionen Rechnung getragen. Bei
Bedarf kdnnen auch neue Erhebungspositionen definiert
werden.

Um den Einfluss von Qualititsinderungen auf den Index
auszuschalten, erfolgt der Ersatz von qualitativ unter-
schiedlichen Artikeln indexneutral. Preisreihen bisheriger
Produkte werden nur direkt mit den Preisen der Ersatzarti-
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kel fortgesetzt, wenn sich der Ersatz qualitativ nicht we-
sentlich vom Vorginger unterscheidet und dem Konsu-
menten den gleichen Nutzen stiftet. Bei wesentlichen Qua-
lititsunterschieden unterstellt man, dass es sich beim
Nachfolger um ein neues Produkt handelt, weil der Nutzen
fiir den Konsumenten spiirbar steigt oder sinkt. In diesem
Fall wird die alte Preisreihe abgebrochen und fiir das neue
Produkt eine eigene Preisreihe angefangen. Auf diese
Weise entsprechen die Preisunterschiede zwischen alten
und neuen Artikeln vollumfinglich den Qualititsunter-
schieden und beeinflussen das Ergebnis nicht.

Die Zusammenfassung der einzelnen Preise zu einem In-
dex pro Indexposition erfolgt nach der Methode der Basis-
relationen. Dabei wird fiir jede Preismeldung die Verinde-
rung zum Basispreis im Mai 1993 gebildet. Der Indexstand
pro Indexposition ergibt sich als arithmetisches Mittel die-
ser Basisrelationen (vgl. Rechenbeispiel im Anhang 6).

Damit die erhobenen Preise ihrer Bedeutung entsprechend
in den Index einfliessen, wird innerhalb der Indexpositio-
nen eine Gewichtung der Basisrelationen nach Indexge-
meinden und Absatzkanilen vorgenommen. Die Gewich-
tung der Indexgemeinden ist aus den Bevélkerungszahlen
der erwihnten 16 Regionen bzw. der Einzugsgebiete der
Gemeinden abgeleitet. Die Absatzkanalgewichtung wird
im Vergleich zum bisherigen Landesindex verfeinert und
auf den ganzen Warenkorb ausgedehnt, wobei fiir unter-
schiedliche Warengruppen eigene Strukturen und Gewich-
tungen gelten. Die hauptsichlichen Absatzkanile sind die
Grossverteiler Migros, COOP und Denner, die Verbrau-
chermirkte, die Warenhiuser und Filialgeschiifte, der Ver-
sandhandel und der lokale Fachhandel.

Fiir die Berechnung des Mietpreisindexes kommt ein voll-
stindig neuer Ansatz zur Anwendung. Inskiinftig werden
Durchschnittspreise nach Wohnungskategorien gebildet.
Die ausgewihlten 5000 Wohnungen werden dazu nach
dem Alter der Wohnung (0-5, 6-10, 11-20 und mebhr als 20
Jahre) und nach der Anzahl der Zimmer (1, 2, 3, 4 und 5
Zimmer) in 20 Kategorien unterteilt. Der Index pro Kate-
gorie ergibt sich aus dem Vergleich des Durchschnittsprei-
ses der jeweiligen Berichtsperiode mit dem Durchschnitts-
preis des Basismonats Mai 1993. Die Indizes der Katego-
rien werden anschliessend, gewichtet mit ihrem Anteil am
Gesamtwohnungsbestand, zum Mietpreisindex zusammen-
gefasst. Die im Zeitablauf konstante Gewichtung basiert
auf der Wohnungszihlung 1990. Anpassungen erfolgen
nur, wenn die erwihnte Strukturerhebung iiber Mietpreise
erhebliche Anderungen anzeigt.

5 Rechtliche Grundlage und Datenschutz

Die zur Zeit geltende Rechtsgrundlage ist das Bundesge-
setz uber Konjunkturbeobachtung und Konjunkturerhe-
bungen vom 20. Juni 1980 und die dazugehorige Verord-
nung. Im Juli 1993 wird diese Grundlage durch das neue
Bundesstatistikgesetz vom 9. Oktober 1992 ersetzt. Dem-
nach fiihrt das BFS unter Mitwirkung der 24 Indexge-
meinden die erforderlichen Preiserhebungen durch. Die
Berichterstatter sind zur Meldung von Preisangaben ver-
pflichtet.

Die Preismeldungen werden ausschliesslich fiir statistische
Zwecke verwendet. Bei den Erhebungen handelt es sich
nicht um eine Preiskontrolle, und das BFS sowie die In-
dexgemeinden sind an die restriktiven Datenschutzvor-
schriften des Bundes gebunden. Die Erhebungsstellen sind
auch nicht dazu befugt, die Adressen oder andere ihnen
bekannte betriebsspezifische Informationen der Berichter-
statter weiterzugeben, auch nicht an andere Amtsstellen
der offentlichen Verwaltung,

6 Zusammenstellung und Veréffentlichung
der Resultate

Das anldsslich der Revision realisierte EDV-System
PRESTA (Preisstatistik) unterstiitzt neben der Erhebung,
Verwaltung und Archivierung der Preismeldungen auch
deren flexible Auswertung und Analyse. Diese neuen
Maoglichkeiten schaffen die Voraussetzung dafiir, dass
individuelle Informationsbediirfnisse der Indexanwender in
Zukunft effizienter und besser beantwortet werden konnen.

PRESTA stellt ausserdem die fiir die Publikation und elek-
ronische Diffusion der Ergebnisse notwendigen Schnitt-
stellen zur Verfiigung. Die geplanten Publikationen sind in
Anhang 7 zusammengestellt. Die wichtigsten Resultate
sind zudem auf der offentlich zuginglichen Datenbank
STATINF des BFS abrufbar.

Schliesslich gibt auch die dreistellige Telefonnummer 129
Auskunft iiber die aktuellen Indexergebnisse.
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Grafik 1: Grobstruktur Warenkorb 1993
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Grafik 2: Vergleich des bisherigen mit dem neuen Warenkorb
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Anhang 1: Warenkorb mit Gewichtung

Posltion Anteil Position Anteil
In Prozent In Prozent

Total 100.000
Nahrungsmittel, Getrénke, Tabakwaren 16.250 Gemiise 1.405
Nahrungsmittel 13.591 Frisches Gemiise 1.198
Brot, Mehl und Néhrmittel 1.908 Fruchtgemiise 0.342
Reis 0.039 Wurzelgemiise 0.147
Mehl 0.071 Salatgemiise 0.319
Brot, Konditorei- und Dauerbackwaren 1.534 Kohlgemiise 0.123
Brot 0.847 Zwiebeln 0.084
Kleinbrot und -geback 0.156 Andere Gemiise 0.183
Feingebéck und Konditoreiwaren 0.457 Konserviertes Gemiise 0.207
Dauerbackwaren 0.074 Kartoffeln und Kartoffelprodukte 0.260
Teigwaren 0.095 Kartoffeln 0.168
Andere Getreideprodukte 0.169 Kartoffelhaltige Produkte 0.092
Fleisch, Fleischwaren 3.581 Kaffee, Tee, Kakao 0.339
Fleisch, frisch, tiefgekiihlt 2223 Bohnenkaffee 0.153
Rindfleisch 0.646 Loslicher Kaffee 0.076
Kalbfleisch 0.283 Tee 0.061
Schweinefleisch 0.660 Néhrgetranke 0.049
Schaffleisch 0.102 Stisswaren, Sonstige Nahrungsmitte! 1.282
Gefligel 0.280 Konfitiiren und Bienenhonig 0.108
Anderes Fleisch 0.251 Schokolade 0.349
Fleisch- und Wurstwaren, Konserven 1.358 Sisswaren .0.085
Wurstwaren 0.670 Speiseeis 0.139
Fleischwaren 0.525 Zucker 0.053
Fleischkonserven 0.141 Sonstige Nahrungsmittel 0.184
Zubereitetes Fleisch 0.022 Kiichenfertige Nahrungsmittel 0.364
Fisch, Fischwaren 0.316 Getrénke 2.016
Fische, frisch 0.171 Alkoholische Getranke 1.345
Fische, tiefgekiihit 0.075 Wein 0.973
Fischkonserven 0.070 Rotwein 0.648
Milch, Kése, Eier 2.842 Rotwein, inldndisch 0.205
Milch 0.988 Rotwein, auslandisch 0.443
Volimilch 0.428 Weisswein 0.265
Milchdrink 0.356 Weisswein, inlandisch 0.247
Andere Milch 0.204 Weisswein, auslandisch 0.018
Kése 0.984 Schaumwein 0.060
Hartkase 0.314 Bier 0.216
Halbhartkase 0.370 Spirituosen 0.156
Anderer Kdse 0.300 Branntweine 0.085
Andere Milcherzeugnisse 0.356 Likdr und Apéro-Getranke 0.071
Rahm 0.232 Alkoholfreie Getranke 0.671
Eier 0.282 Nattrliche Mineralwasser 0.161
Speisefette und -Gle 0.412 Siissgetrdnke 0.239
Butter 0.244 Frucht- und Gemiisesifte 0.171
Margarine, Speisefette und -Gle 0.168 Andere alkoholfreie Getrinke 0.100
Friichte, Gemiise, Kartoffeln 2911 Tabakwaren 0.643
Friichte 1.246 Zigaretten 0.592
Frische Frichte 1.086 Andere Tabakwaren 0.051

Agrumen 0.215

Steinobst 0.125

Kernobst 0.346

Bananen 0.146

Andere Friichte 0.254

Konservierte Friichte 0.160
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Position Anteil Position Anteil
in Prozent In Prozent
Bekleidung und Schuhe 6.518 | Wohnungsmiete und Energie 25.243
Kleider 5.397 Wohnungsmiete 22.062
Herrenbekleidung 1.568 Energle 3.181
Méntel 0.048 Gas 0.359
Anziige und Kombinationen 0.236 Gas, Verbrauchstyp | 0.052
Hosen 0.277 Gas, Verbrauchstyp Il 0.114
Vestons und Jacken 0.300 Gas, Verbrauchstyp I} 0.070
Oberhemden 0.221 Gas, Verbrauchstyp iV 0.062
Unterwésche 0.100 Gas, Verbrauchstyp V 0.061
Sportbekleidung 0.131 Elektrizitat 1.806
Sonstige Herrenbekleidung 0.255 Elektrizitét, Verbrauchstyp | 0.201
Damenbekleidung 2.596 Elektrizitat, Verbrauchstyp ! 0.099
Méntel 0.132 Elektrizitét, Verbrauchstyp Il 0.631
Kostiime, Hosenanziige, Kleider 0.652 Elektrizitét, Verbrauchstyp IV 0.640
Jupes 0.139 Elektrizitét, Verbrauchstyp V 0.235
Hosen 0.309 Heizdl 0.955
Jacken 0.320 Fernwérme 0.061
Blusen und Hemdblusen 0.255
Unterwésche 0.299 | Wohnungseinrichtung 6.771
Sportbekleidung 0.136 Mébel und Einrichtungszubehor 2.404
Sonstige Damenbekleidung 0.354 Mébel 1.521
Kinderbekleidung 0.793 Wohnbereich 0.806
Méntel und Jacken 0.099 Schlafbereich 0.549
Anz(ige, Kombinationen, Kleider 0.092 Kichen- und Gartenmabel 0.166
Hosen 0.147 Einrichtungszubehdr 0.496
Oberhemden, Blusen und Hemdblusen 0.033 Bodenbeldge und Teppiche 0.387
Unterwdsche 0.086 Heimtextilien, Haushaltwasche und Zubehdr 0.597
Sportbekleidung 0.109 Matratzen 0.058
Sonstige Kinderbekleidung 0.227 Bettzeug und Haushaltwische 0.402
Bekleidungszubehdr 0.405 Vorhénge und Zubehér 0.137
Kleiderstoffe 0.090 Elektrische Haushaltmaschinen und -apparate 0.604
Mercerie und Strickwolle 0.315 Grosse Haushaltgeréte 0.270
Kleideranderungen 0.035 Kleine Haushaltgerte 0.268
Schuhe 1.121 Elektr. Do-it-yourself- und Gartenwerkzeuge 0.066
Damenschuhe 0.480 Nichtelektrische Geréte und sonstige Haushaltgegensténde 0.991
Herrenschuhe 0.331 Kiichen- und Kochgerate 0.186
Kinderschuhe 0.248 Geschirr und Besteck 0.263
Schuhreparaturen 0.062 Nichtelektrische Do-it-yourself- und Gartenwerkzeuge 0.542
Waren fir die laufende Haushaltfiihrung 1.047
Wasch- und Reinigungsmitte! 0.474
Sonstige Haushaltartikei 0.379
Material fiir Reparaturen 0.194
Dienstleistungen fiir die Haushaltfiihrung 1134
Reparaturen und Installationen 0.802
Reinigungsanstaiten 0.332

11
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Position Anteil Position Anteii
in Prozent in Prozent
Gesundheitspflege 10.188 Dienstleistungen fiir Unterhaltungszwecke 2.246
Arztliche Leistungen 2272 Kino 0.345
Zahndrztliche Leistungen 1.147 Theater und Konzerte 0.165
Spitalleistungen 4.831 Sportveranstaltungen 0.038
Medikamente 1.372 Spont- und Freizeitaktivitaten 0.359
Paramedizinische Leistungen 0.300 Bergbahnen und Skilifte 0.237
Medizinische Apparate und Gerate 0.266 Radio- und Fersehkonzessionen 0.666
Reparaturen und Installationen 0.129
Verkehr und Kommunikation 11.449 Sonstige Dienstleistungen 0.307
Automobile, Motorrader und Fahrrader 7.759 Biicher, Zeitungen und Zeitschriften 1.788
Kauf von Automobilen, Motorradern und Fahrrradern 2.818 Biicher und Broschiiren 0.598
Automobile 2.364 Zeitungen und Zeitschriften 1.190
Andere Transportmittel 0.455 Einzelnummern 0.335
Motorrader 0.179 Abonnemente 0.855
Fahrréder und Kieinmotorrader 0.276 Unterrichtsleistungen 1.152
Service und Unterhalt von Personenwagen 4.941

Ersatzteile und Zubehér 0452 | Ubrige Waren und Dienstieistungen 14.697
Ersatzteile 0.221 Kdrperpfiege 2.297
Pneus und Zubehdr 0.142 Coiffeurleistungen 0.916
Servicematerial 0.089 Waren fiir die Korperpflege 1.381
Service und Reparaturen 1.715 Toilettenartikel 1.288
Treibstoff 2.037 Seifen und Badezusétze 0.245
Garagen- und Parkplatzmiete 0.737 Haarpflegemittel 0.250
Transportdienstieistungen 1.976 Zahnpflegemittel 0.249
Eisenbahn 1.087 Haut- und Schdnheitspflegemittel 0.250
Offentlicher Regionalverkehr 0.769 Papierwaren fiir die Kérperpflege 0.254
Taxi 0.170 Sanitatsmaterial 0.040
Postdienstieistungen und Kommunikation 1.714 Nichtelektrische Gerdte fiir die Korperpflege 0.045
Postdienstleistungen 0.158 Elektrische Gerate fiir die Kérperpflege 0.048
Kommunikation 1,556 Ubrige Waren 1.092
Uhren 0.632
Unterhaitung, Erholung, Bildung und Kultur 8.878 Ubrige persénliche Ausstattung 0.280
Geréte fiir Unterhaltungszwecke 1.238 Schreib- und Zeichenmaterial 0.180
Fernseh- und Videogeréte 0.367 Gast- und Beherbergungsstatten 9.288
Audiogeréte 0.373 Mahizeiten in Gaststatten 5.055
Fotoapparate 0.124 Mahizeiten in Personalrestaurants 0.498
Biiromaschinen 0.049 Mahlzeiten in Restaurants und Cafés 4557
Heim- und Personalcomputer 0.325 Getrdnke in Gaststétten 2.713
Zubehdr fiir Unterhaltungszwecke 0.422 Getranke in Personalrestaurants 0.208
Sonstige Waren fiir Unterhaltungszwecke 2,032 Getranke in Restaurants und Cafés 2.505
Sportartikel 0.379 Alkoholische Getranke 1.484
Spielwaren 0.396 Wein 0.709
Blumen 0.805 Bier 0.494
Haltung von Haustieren 0.452 Spirituosen und andere alkoholische Getrénke 0.281
Alkoholfreie Getrénke 1.021
Kaffee und Tee 0.539
Mineralwasser und Siissgetranke 0.400
Andere alkoholfreie Getranke 0.082
Ubernachtungen 1.520
Hotellerie 1.229
Parahotellerie 0.291
Pauschalreisen 2.020

12
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Anhang 2: Positionen der Verbrauchserhebung 1990, die aus den

Preiserhebungen ausgeklammert werden 1)

Bedarfsgruppe / Ausgabenposition

In Prozent der

In Prozent der

Haushaltausgaben Konsumausgaben 2)
Bekleldung und Schuhe
Miete flr Bekleidung 0,009 0,012
Wohnungsmiete und Energle
Feste Brennstoffe 3) 0,051 0,070
Eigengenutzte Wohnungen 4) 5,820 8,020
Wohnungselnrichtung
Ha&usliche Dienste 0,279 0,385
Verkehr und Kommunikation
Occasionsautos 0,600 0,827
Reinigungs- und Pflegemittel fir Fahrzeuge 0,015 0,020
Leasing von Fahrzeugen 0,170 0,234
Ubrige Dienstleistungen 5) 0,231 0,319
Sonstige Verkehrsmittel 6) 0,318 0,438
Andere fremde Verkehrsleistungen 7) 0,050 0,069
Unterhaltung, Erholung, Bildung und Kultur
Musikinstrumente 0,112 0,155
Wohnwagen und Mobilheime 0,022 0,031
Flugzeuge und Boote 0,051 0,071
Sammiungen 0,106 0,146
Haustiere 0,030 0,041
Miete von Fernseh- und Videogeraten 0,051 0,071
Miete von Radios und Audiogeréten 0,003 0,004
Miete von Foto- und Filmgeréaten 0,001 0,001
Miete von Blromaschinen 0,000 0,000
Miete von Heimcomputern und PC 0,001 0,002
Miete von Videokassetten 0,018 0,025
Miete von Ubrigen Waren 8) 0,074 0,102
Tierarztleistungen 0,095 0,131
Ubrige Waren und Dienstleistungen
Reparaturen persdnlicher Ausstattung 0,043 0,059
Finanzielle Dienstleistungen 9) 0,048 0,067
Sonstige Dienstleistungen 10) 0,234 0,322
Total 8,432 11,619

sowie Beitrége und sonstige Ubertragungen.
3) Brennholz, Kohle.
4) Hypothekarzinsen, Geblihren und Abgaben.

vermittiung usw.

5) Miete von Fahrzeugen, Fahrschule, Autobahnvignette, Parkgebuhren usw.

6) Luttverkehr, Schiffreisen (inkl. Ubernachtung und Verpflegung) usw.

7) Umzugskosten, Mébellagerung, Kurierdienst, Gitertransport per Bahn, Frachtgut usw.
8) Wohnwagen, Boote, Sportartikel, Spielwaren, Pferde usw.

9) Gebuhren fir Dienstieistungen von Banken, Maklern und Anlageberatern, Gebiihren Postcheckkonto.

10) Inserate, Beerdigungskosten, Grabpfiege, Anwaltskosten und Notar, Eheberatung, Steuerberatung, Wohnungs- und Zimmer-

1) Die Gewichte der ausgeklammerten Positionen sind in den néchsthéheren Aggregaten enthalten (vgl. Abschnitt 4.1).
2) 72,57% der Haushaltausgaben sind Konsumausgaben, und die Ubrigen Ausgaben entfallen auf Steuern, Versicherungspramien

13
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Anhang 3: Beispiel fiir die hierarchische Struktur des Warenkorbs

Hauptgruppe
Warengruppe
Warengruppe Anteil am
Warengruppe am Warenkorb
Warengruppe in Prozent
Indexposition
Zwischenaggregat
Erhebungsposition
Nahrungsmittel, Getriénke, Tabakwaren 16,250
Nahrungsmittel 14,649
Friichte, Gemise und Kartoffeln 2,911
Friichte 1,246
Frische Friichte 1,086
Agrumen 0,215
Orangen
Mandarinen / Clementinen
Zitronen
Grapefruit
Steinobst 0,125
Nektarinen
Aprikosen
Pfirsiche
Kirschen
Zwetschgen
Kernobst 0,346
Aptel
Birnen
Bananen 0,146
Bananen
Andere Friichte 0,254
Melonen
Kiwi
Trauben
Erdbeeren
Andere Beeren
Konservierte Friichte 0,160
Trockenfriichte
Nisse (ganz, gemabhlen, geraspelt)
Erdniisse, gesalzen
TiefgekUhlte Friichte
Fruchtkonserven
Apfelmus in Blichsen
Ananas in Blchsen
Fruchtsalat in Blchsen
Andere Fruchtkonserven
Gemiise 1,405
Kartoffeln und Kartoffelprodukte 0,260
Getranke 2,016
Tabakwaren 0,643

z. B. aus den drei Warengruppen «Nahrungsmittel», «Getranke» und «Tabakwaren».

Indexpositionen fiir Agrumen, Steinobst, Kemobst, Bananen und andere Friichte unterteilt ist.

zusammengefasst werden.

Beim Landesindex sind alle Hauptgruppen in Warengruppen unterteilt. Die Hauptgruppe «Nahrungsmittel, Getranke und Tabakwaren» besteht

Bei den Warengruppen handett es sich um Zusammenfassungen von Indexpositionen bzw. weiteren Warengruppen (Warengruppen kdnnen auf
verschiedenen hierarchischen Niveaus liegen). Die Warengruppe «Frichte, Gemise und Kartoffeln beinhaltet wiederum drei
Warengruppen («Friichte», «Gemise» sowie «Kartoffeln und Kartoffelprodukte»), wahrend die Warengruppe «Frische Friichte» in

Bei den Indexpositionen handelt es sich um die tiefsten gewichteten Positionen in der Warenkorbhierarchie. Sie setzen sich aus den
ungewichteten Erhebungspositionen zusammen, die angeben, fir welche Waren und Dienstleistungen effektiv Preise erhoben werden.
Die Erhebungspositionen ihrerseits kdnnen, wie das Beispiel fiir Fruchtkonserven zeigt, zu ebenfalls ungewichteten Zwischenaggregaten
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Anhang 4: Erhebungsplan

Warengruppe Periodizitat JIFIM|AIM|J]J|{AIS|O|N|D
1. Nahrungsmittel, Getranke, Tabakwaren
Brot, Mehl und Nahrmittel monatlich x|{x|x{x|x|x]x|x]|x|x|x]|x
Dauerbackwaren vierteljahrlich X X X X
Fleisch, Fleischwaren monatlich X|x|x{x|[x]|x]x{x]x|x]x]|x
Fisch, Fischwaren monatlich X{x|{x|x|x]xpx|[x]|x]|x]|x]|x
Milch, Kase, Eier monatlich X x| x| x| x| x| x{x]x|{x|x|x
Speisefette und -dle monatlich X{x|x|x{x|x]x|x]|x|x}x|x
Frachte, Gemise, Kartoffeln monatlich XX x| xi x| x| x| x{x]|x]|x]|x
Konserven und Tiefkhlprodukte vierteljahilich X X X X
Bohnenkaffee, Tee, Schokolade, Speiseeis, Zucker monatlich Xpx|x|{ x| x| x{x]{x}jx|x]x]|x
Restliche Nahrungsmittel vierteljahtlich X X X X
Alkoholische Getranke vierteljahrlich X X X X
Alkoholfreie Getranke vierteljahrlich X X X X
Tabakwaren vierteljahrlich X X X X
2. Bekleidung und Schuhe
Kleider halbjahrlich X X
Unterwéasche vierteljahrlich X X X X
Bekleidungszubehér vierteljahrlich X X X X
Reparaturen von Bekleidung vierteljahrlich X X X X
Schuhe halbjahrlich X X
Schuhreparaturen vierteljahrlich X X X X
3. Wohnungsmiete und Energie vierteljahrlich X X X X
Wohnungsmiete
Energie
Heizdl monatlich XIX|X|X| x| x| x| x|x]|x[x]|x
4. Wohnungseinrichtung vierteljdhrlich x b4 x X
Mdbe! und Einrichtungszubehor
Heimtextilien, Haushaltwasche und Zubehér
Elektrische Haushaltmaschinen und -apparate
Nichtelektrische Gerate und sonstige Haushaligegenstande
Waren fr laufende Haushattfohrung
Dienstleistungen fir die Haushaltfilhrung
5. Gesundheltspflege vierteljahrlich X X X X
Arziliche Leistungen
Zahnarziliche Leistungen
Spitalleistungen
Medikamente
Paramedizinische Leistungen
Medizinische Apparate und Gerale
6. Verkehr und Kommunlkation vierteljahriich X b4 b4 X
Automobile, Mofas und Motorrader
Treibstoff monatlich XIx[x|{x]| x| x|[x]x}x]{x|x]|x
Transportdienstleistungen
Kommunikation
7. Unterhaltung, Erholung, Blidung und Kuitur vierteljahrlich X x X X
Gerate fir Unterhaltungszwecke
Zubehor fur Unterhaltungszwecke
Sonstige Waren fir Unterhaltungszwecke
Dienstleistungen fir Unterhaltungszwecke
Biicher, Zsitungen und Zeitschriften
Unterrichtsleistungen
8. Obrige Waren und Dienstieistungen vierteljahrlich b4 X X X
Korperpflege
Ubrige Waren
Gast- und Beherbergungsstatten
Ubernachtungen, Hotellerie jahrlich X
Ubernachtungen, Parahotellerie halbjahriich X X
Pauschalreisen
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Anhang 5: Indexgemeinden

MS - Grossregionszentren u | Peripheriezentren ® | Landgemeinden A
Genf a) | Biasca (TI) n) | Wassen (UR) n)
Lausanne a) | Leuk(VS) n) | Zuoz (GR) n)
Sitten a) | Porrentruy (JU) a) | Kestenholz (SO) n)
Freiburg a) | Schwanden (GL) n) | Beggingen (SH) n)
Neuenburg a)

Biel a)

Bern a)

Thun a)

Basel a)

Aarau a)

Zirich a)

Winterthur a)

St. Gallen a)

Chur a)

Luzern a)

Lugano a)

a) im bisherigen Landesindex bereits enthaltene Gemeinde.

n) Neue Indexgemeinde.

cr .gm
?‘3 \,
Basel
Jj Wm.enhur
oJ . St- Ga]len el
orrentruy Aarau ZUl’lCh
Keslenholz.
A
Biel
4- ) Luzern% ‘dc
Neuenburg Schwanden
Bern [
o N g

Freiburg
||

h
Thun Wassen

D SN

Lausanne
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Anhang 6: Berechnungsbeispiel

Im folgenden Beispiel wird die im Abschnitt 4.4 erwihnte Berechnungsmethode schematisch dargestellt. Die
Darstellung erfolgt zur Vereinfachung mit Preismeldungen fiir ein Kilogramm Apfel und ein Kilogramm Birnen. Im
ersten Rechenschritt wird die Verdnderung der beiden Preise zur Basis Mai 1993 = 100 (Basisrelation) gebildet. Im
zweiten Schritt wird der Indexstand der Position Kernobst (vgl. Anhang 3) als arithmetisches Mittel der

Basisrelationen gebildet.

Die Preismeldungen zum Berechnungsbeispiel:

Artikel Basispreis | Preis Preis
Mai 1993 | Juni 1993 | Juli 1993

1 Kilogramm Apfel 3.- 3.60 3.30

1 Kilogramm Birnen 1.50 1.65 1.80

Rechenschritt 1: Ermittlung der Veranderung zur Basis Mai 1993 = 100 (Basisrelation)

Juni 1993: Apfel: 3.60/3.- =12 1,2-100 = 120
Birnen: 1.65/1.50 =1,1 1,1-100 = 110
Juli 1993: Apfel: 3.303.- =11 1,1-100 = 110
Birnen: 1.80/1.50 =1,2 1,2.100 = 120

Eine Basisrelation von 120 bedeutet beispielsweise, dass der Preis des Artikels im Vergleich zum Mai 1993 um 20
Prozent gestiegen ist.

Rechenschritt 2: Berechnung des Indexstandes der Indexposition Kernobst

Mai 1993 (Basis) = 100
Juni 1993: (120+110)2 = 115
Juli 1993: (110+120)2 = 115

Das heisst, dass der Index fiir Kernobst von Mai auf Juni um 15 Prozent gestiegen und von Juni bis Juli konstant
geblieben ist. In Rechenschritt 3 wird der Indexstand der Warengruppe «Frische Friichte» als gewichtetes
arithmetisches Mittel des Indexstandes pro Indexposition gebildet:

Warengruppe Anteil in Prozent | Index Mai = 100 | Index Juni
Indexposition

Frische Friichte 1.086 100 107.622
Agrumen 0.215 100 105
Steinobst 0.125 100 110
Kernobst 0.346 100 115
Bananen 0.146 100 100
Andere Friichte 0.254 100 103

(105-0.215) +(110-0.125) + (115- 0.346) + (100- 0.146) + (103-0.254) _ 107,622
0.215+ 0.125+0.346 + 0.146 + 0.254 '

Index fiir frische Friichte im Juni =

Die Indizes pro Hauptgruppe bzw. der Totalindex werden ebenfalls als gewichtetes arithmetisches Mittel der
Indizes pro Warengruppe bzw. Hauptgruppe gebildet.
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Der neue Landesindex der Konsumentenpreise: Mai 1993 = 100

Anhang 7: Geplante Publikationen

- Pressemitteilung Hauptergebnisse, Kommentare.

- Detailresultate Indizes, Verdnderungsraten, Durchschnittspreise,
statistische Kennziffern.

- Massnahmeninventar Inventar von politischen Massnahmen, die sich
auf die Entwicklung des Landesindexes aus-
wirken; Schatzung des Einflusses auf den
Landesindex und Kommentare.

- Analysen zur Preisentwicklung

Samtliche Publikationen kénnen unter Tel.-Nr. 031 / 323 60 60 bestellt werden.

monatlich

monatlich

jahrlich

bei Bedart
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