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E-Commerce: durchschnittlicher Anteil des Einkaufs- 
werts bzw. des Umsatzes, in % des Umsatzes, 2015

Anteil der E-Einkäufe von Produkten/
Dienstleistungen 2015 
in % der Gesamtaufwendungen für Einkäufe
Basis: Unternehmen, die E-Einkäufe tätigen

© BFS 2017Quelle: KOF – Konjunkturforschungsstelle

20
15

Di
en

st
le

is
tu

ng
en

Ba
ug

ew
er

be

In
du

st
rie

To
ta

l

Anteil der E-Verkäufe von Produkten/
Dienstleistungen 2015
In % des Gesamtumsatzes
Basis: Unternehmen, die E-Verkäufe 
tätigen


