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Der neue Landesindex der Konsumentenpreise LIK 2000

1 Die Revision 2000

Seit seinem Bestehen (1922) wurde der Landesindex der
Konsumentenpreise (LIK) bereits sieben Revisionen
unterzogen (1926, 1950, 1966, 1977, 1982, 1993, 2000).
Im Mai 2000 wird der Landesindex auf neue Grundlagen
gestellt (Basis Mai 2000 = 100) und ab Juni 2000 nach
diesen berechnet.

Periodische Indexrevisionen sind notig, um den im
Laufe der Zeit veranderten Markt-, Sortiments- und
Konsumstrukturen Rechnung zu tragen. Neben der
Anpassung an veranderte Strukturen dienen Index-
revisionen aber auch der Uberpriifung von inhaltlichen
und methodischen Fragen, der Berlcksichtigung neuer
Anwenderbedurfnisse sowie der Umsetzung neuer wis-
senschaftlicher Erkenntnisse und technischer Errungen-
schaften fur die Modernisierung der Indexgrundlagen.

Fur die Revision LIK 2000 wurden die folgenden Ziele
und Schwerpunkte festgelegt:

« Anpassung des Indexes an die veranderten Konsum-,
Sortiments- und Marktstrukturen.

« Konzeptionelle und methodische Uberprifung im
Lichte der internationalen Harmonisierung der Kon-
sumentenpreisindizes innerhalb der EU* und der Dis-
kussionen um den Boskin-Report?.

e Flexibilisierung des Indexsystems zur verbesserten
Abdeckung der verschiedenen Anwenderbedurfnisse.

« Verbesserung und Modernisierung des Erhebungs- und
Produktionssystems.

2 Das Gesamtkonzept des LIK 2000

Die Anwendungen des Landesindexes und damit die an
ihn gestellten Anforderungen sind ausserst vielfaltig.
Das Spektrum der Index Anwendungen reicht von der
Beurteilung der Wirtschaftslage im Zusammenhang mit
der Geld- und der allgemeinen Wirtschaftspolitik Gber
die Indexierung von L6éhnen, Renten und anderen Geld-
werten, die Bestimmung des realen Wirtschaftswachs-
tums, der realen Lohn- und Umsatzentwicklung bis hin
zur Beurteilung der internationalen Wettbewerbsfahig-
keit unseres Landes.

Der bisherige «Einheitsindex» ist zwar ein vielseitig an-
wendbarer und transparenter Massstab fur die Teuerung
auf Konsumentenstufe, vermag aber den zunehmenden

und immer differenzierteren Anforderungen an die
Preisstatistik nicht mehr in allen Fallen zu geniigen,
denn die verschiedenen Indexanwendungen erfordern
unterschiedliche Konzepte und Methoden. Den spezi-
fischen Bedirfnissen nach zuséatzlichen Informationen
soll in Zukunft mit einem mdoglichst flexiblen, modularen
Indexsystem entsprochen werden.

Das neue Indexsystem besteht aus einem dem heutigen
Landesindex entsprechenden zentralen Modul und eini-
gen auf spezifische Anwenderbedirfnisse zugeschnitte-
nen Zusatzmodulen. In einer ersten Etappe ist das zen-
trale Modul LIK 2000 realisiert worden.

Ausgewdahlte Zusatzmodule, die eine differenziertere
Anwendung erlauben, sollen in den nachsten Jahren
schrittweise entwickelt und eingefuhrt werden. Im Vor-
dergrund stehen dabei die folgenden Erweiterungen:

< Index der Krankenversicherungspramien
> Einfiihrung 2000

e Indizes fur ausgewahlte sozio-6konomische Gruppen
(z.B. Rentner)
> Entwicklung ab 2001

e Auf superioren Indexformeln basierende analytische
Indizes
> Entwicklung ab 2002

e EU-harmonisierter Konsumentenpreisindex (HICP)
> Entwicklung ab 2003

e Lebenshaltungskostenindex mit erweitertem Waren-
korb
> Zeitpunkt noch offen

Boskin-Report

1996 in den USA publizierter Bericht mit der Aus-
sage, der US-Konsumentenpreisindex sei verzerrt
und Uberschatze die «wahre» Teuerung jahrlich um
1,1 Prozent. Die Hauptursache liege im tber langere
Zeit unverénderten Warenkorb und im Umstand,
dass veranderte Konsumgewohnheiten, Qualitatsver-
anderungen sowie neue Produkte und Verkaufsstellen
nicht ausreichend beriicksichtigt wiirden. Inwieweit
die Aussagen des Boskin-Reports auch fiir die Schweiz
relevant sind, wurde im Rahmen einer Expertise

! Das statistische Amt der EU EUROSTAT hat eine harmonisierte Methodik fur die Konstruktion von Konsumentenpreisindizes in den
Mitgliedsstaaten der Europaischen Union eingefiihrt. Eine korrekte Messung der Inflation in der Wirtschafts- und Wahrungsunion setzt
voraus, dass die Mitgliedlander vergleichbare Konsumentenpreisindizes produzieren.

2 Boskin; Dulberger; Griliches; Gordon; Jorgensen: Towards a more accurate measure of the cost of living. Final Report to the Senate
Finance Committee from the Advisory Commission to Study the Consumer Price Index, December 4, 1996.
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durch die Professoren Brachinger, Schips und Stier®im
Auftrag des Bundesamtes fur Statistik (BFS) abge-
klart. Dabei kamen sie zu folgenden Schliissen:

< Das BFS wendet ein derzeit weltweit Ubliches Ver-
fahren zur Indexberechnung an. Es geht von einem
fest vorgegebenen Warenkorb aus und misst die
durchschnittliche Preisveranderung der darin ent-
haltenen Guter im Zeitablauf. Der nach dieser Me-
thode ermittelte Landesindex wird als Teuerungs-
massstab fur vielfaltige Zwecke verwendet. Er dient
nicht nur der Beobachtung der Lebenshaltungsko-
sten, sondern auch der Indexierung 6konomischer
Reihen, der Preisbereinigung der Volkswirtschaftli-
chen Gesamtrechnung oder als Orientierungshilfe
beim Entscheid Uber wirtschaftspolitische Mass-
nahmen. Daneben wird er als Massstab zur Festle-
gung des Teuerungsausgleiches fur Léhne oder zur
Anpassung von Mietzinsen und Renten herange-
zogen. Eine kritische Auseinandersetzung mit dem
Landesindex hat diesen unterschiedlichen Verwen-
dungszwecken Rechnung zu tragen. Je nachdem,
welches Indexziel man verfolgt, wird seine Qualitat
unterschiedlich zu beurteilen sein. Der Landes-
index ist als Index konzipiert, der im Sinne einer
Kompromisslésung simultan allen genannten Zwe-
cken dienen soll. Dieser Aufgabe wird der Landes-
index in hohem Masse gerecht.

< Im Boskin-Report wird dagegen ohne weitere Dis-
kussion davon ausgegangen, dass es Aufgabe des
Konsumentenpreisindexes ist, einen «Lebenshal-
tungskostenindex» zu schéatzen. Ein solcher Lebens-
haltungskostenindex soll die Frage beantworten,
welche Kosten fur einen reprasentativen Haushalt
im Berichtsmonat die geringstmdglichen sind, um
das selbe Nutzenniveau zu erreichen wie im Basis-
monat. Bei einem Lebenshaltungskostenindex wird
also nicht ein Guterkorb, sondern ein Nutzenniveau
konstant gehalten.

e Zur Untersuchung der Frage, inwieweit die Ergeb-
nisse des Boskin-Reports auf die Schweiz tbertra-
gen werden kénnen, muss man sich daher auf ein
Teilziel des Landesindexes, namlich die Verfolgung
der Lebenshaltungskosten beschranken. Zieht man
nur dieses Teilziel in Betracht, so fuhrt der Landes-
index wie die Konsumentenpreisindizes in den
meisten anderen L&ndern im Laufe der Zeitim All-
gemeinen zu einer Uberschatzung der Lebenshal-
tungskosten. Diese dirfte 0,5 bis 0,6 Prozent jahr-
lich, also lediglich etwa halb soviel wie beim ameri-
kanischen Konsumentenpreisindex betragen. Dies
namentlich deshalb, weil der schweizerische Wa-

renkorb aktueller ist als der amerikanische und
weil das BFS neue Produkte und Qualitatsveran-
derungen im bestehenden Sortiment rascher bei der
Indexberechnung bertcksichtigt.

3 Die methodischen Grundlagen
des neuen Landesindexes

Das zentrale Modul LIK 2000 ist der direkte Nachfolger
des bisherigen Landesindexes. Der LIK 2000 ist nach
wie vor als Preisindex und nicht als Lebenshaltungs-
kostenindex konzipiert und basiert auf einer konstanten
Verbrauchsstruktur. Damit misst er die Preisentwicklung
der fur die privaten Haushalte bedeutenden Waren und
Dienstleistungen. Dem sich im Zeitablauf verandernden
Konsumverhalten der Haushalte wird indessen neu
durch eine jahrliche Anpassung und Neugewichtung des
Warenkorbs in Form eines Kettenindexes systematisch
Rechnung getragen.

Der Landesindex ist Teil des preisstatistischen Systems
der Schweiz. Den Gesamtrahmen dieses Systems bildet
die Volkswirtschaftliche Gesamtrechnung. Um die inter-
nationale Vergleichbarkeit zu verbessern, wurden Kon-
zepte, Methoden, Nomenklaturen und Definitionen des
L1K 2000 mit entsprechenden internationalen VVorgaben
und Richtlinien weitgehend harmonisiert.

3.1 Geltungsbereich und Periodizitét

Fir den Landesindex sind die im Inland bezahlten Ver-
kaufspreise massgebend. Die Abgrenzung der erfassten
Guter erfolgt — entsprechend der international vorherr-
schenden Praxis — nach dem Konsumkonzept. Danach
werden jene Waren und Dienstleistungen in die Index-
berechnung einbezogen, die zum Aggregat des privaten
Konsums geméss Volkswirtschaftlicher Gesamtrechnung
gehdoren.

Nicht im Warenkorb enthalten sind somit die sogenann-
ten Transferausgaben wie beispielsweise direkte Steu-
ern, Sozialversicherungsbeitrage und Krankenkassen-
préamien, der Teil der Privatversicherungspramien, der
in Form von Schadenszahlungen wieder an die Haus-
halte zurickfliesst, sowie Alimente und Unterhaltszah-
lungen. Der private Konsum wird nach dem Inlander-
konzept ermittelt. Massgebend ist somit der Konsum der
in der Schweiz ansassigen Haushalte.

Der Landesindex wird monatlich berechnet, wobei nicht
alle Preise monatlich erhoben werden (vgl. Ziff. 3.4 und
Anhang 5).

8 Brachinger; Schips; Stier: Expertise zur Relevanz des «Boskin-Reports» fir den schweizerischen Landesindex der Konsumentenpreise,

Neuchatel 1999.
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3.2 Der Warenkorb

Preisindex oder Lebenshaltungskostenindex ?

Welches sind die wesentlichen Unterschiede dieser
beiden Konzepte?

Basiskonzept und Methodologie: Ein erster Unter-
schied besteht darin, dass die beiden Konzepte unter-
schiedliche Fragestellungen beantworten. Bei einem
Preisindex lautet die Frage, wie verandern sich die
Kosten fur einen im Zeitablauf fixen Warenkorb infolge
von Preisverédnderungen? Ein Lebenshaltungskosten-
index misst jedoch die Veranderung der minimalen
Kosten eines Glterbundels, das den Konsumenten im
Zeitablauf einen konstanten Nutzen stiftet. Dieses
Guterbundel ist im Zeitablauf nicht fix, sondern es
andert sich je nach Situation der relativen Preise.

Warenkorb: Der Warenkorb eines umfassenden
Lebenshaltungskostenindexes ist im Allgemeinen
weiter zu fassen als der eines Konsumentenpreis-
indexes. Ein Lebenshaltungskostenindex stellt die
Frage nach den notwendigen Mindestausgaben zur
Beibehaltung eines gleich hohen Nutzens Uber einen
gewissen Zeitraum hinweg. Neben den Konsumaus-
gaben haben auch noch andere fur das Haushalt-
budget relevante Ausgaben (direkte Steuern, Sozial-
versicherungsbeitrage, etc.) einen Einfluss auf die
Lebenshaltungskosten.

Preismesskonzept: Ein Konsumentenpreisindex
basiert bei der Messung der Konsumguiterausgaben
im Allgemeinen auf dem Kaufkonzept. In dem Falle
entspricht der zu berticksichtigende Preis dem aktuel-
len Kaufpreis eines Gutes. Der Lebenshaltungs-
kosten-Ansatz hingegen setzt den Konsum mit der
Nutzung gleich. Demzufolge muss fir dauerhafte
Guter statt ihres Kaufpreises idealerweise der Preis
eines Nutzenaquivalents, also des von diesen Gitern
ausgehenden Dienstleistungsstroms gemessen wer-
den.

Das theoretisch einleuchtende Konzept des Lebens-
haltungskostenindexes kann in der Praxis nicht direkt
umgesetzt werden, da der Nutzen nicht messbar ist. Es
kann aber mit zweckmassigen Daten, Erhebungs-
techniken und Berechnungsmethoden angenahert
werden. Die Frage, ob ein Preisindex oder ein
Lebenshaltungskostenindex der bessere Teuerungs-
massstab sei, ist nicht losgeldst von der Frage der
Indexanwendung zu beantworten. Im Allgemeinen
herrscht die Ansicht vor, dass fiir die Indexierung von
Ldhnen und Renten eher ein Lebenshaltungskosten-
index und als Massstab fiir die Inflation sowie flr die
Konjunktur- und Wirtschaftsbeobachtung eher ein
Konsumentenpreisindex anzuwenden sei.

IS

3.2.1 Inhalt und Struktur

Um eine moglichst gute Annaherung an die Wirklichkeit
zu erreichen, hat der LIK-Warenkorb (vgl. Anhang 1)
den Konsum der privaten Haushalte umfassend abzubil-
den und setzt sich somit aus verschiedensten Waren und
Dienstleistungen zusammen. Im Vergleich zum bishe-
rigen Landesindex sind einige Ausgabenpositionen neu
in den Warenkorb aufgenommen worden. Es sind dies:
Gebihren fir Kehricht, Wasser und Abwasser, Holz
als Energietrager, Dienstleistungen fiir Wohnungsreini-
gung, Occasions-Autos, Luftverkehr, Musikinstrumente,
Veterindarleistungen, Schulgebihren, Kinderkrippen,
Finanzdienstleistungen sowie der Dienstleistungsanteil
der Privatversicherungen®.

Der Warenkorb deckt das Konsumgitersortiment aber
nicht vollstandig ab. Das heisst, es gibt einzelne Waren
und Dienstleistungen, fur die keine Preise erhoben wer-
den. Verzichtet wird auf den expliziten Einbezug jener
Ausgabenbereiche, die im Haushaltbudget der Konsu-
menten nur eine geringe Bedeutung haben oder fiir die
sich reprasentative Preisreihen nur mit einem unver-
haltnismassig grossen Aufwand ermitteln lassen. Zu die-
sen Ausgabenbereichen gehéren die Miete von Geréaten
und Autos, die Reparatur von Mobeln und Haushalt-
gegenstanden, der Kauf von Wohnwagen, Flugzeugen
und Booten sowie als grosster Posten die Ausgaben fiir
eigengenutzte Wohnungen. Damit die Grobstruktur des
Warenkorbs méglichst unverfalscht erhalten bleibt, sind
die Gewichtsanteile dieser ausgeklammerten Bereiche
in verwandten Positionen oder in (Ubergeordneten
Aggregaten enthalten. Die Ausgaben flr eigengenutzte
Wohnungen werden beispielsweise im Gewichtungsan-
teil fir die Wohnungsmieten mitberticksichtigt.

Die Strukturierung des Warenkorbs basiert auf einer
international in verschiedensten Bereichen angewand-
ten Produkte-Nomenklatur (COICOP?®). Eine solche
Strukturierung ist erforderlich, um fiir die Ermittlung von
Teilergebnissen sinnvolle und mit anderen in- und
ausléndischen Statistiken vergleichbare Aggregate zu
bilden.

Die COICOP sieht eine Unterteilung des Warenkorbs in
12 Hauptgruppen vor. Diese Hauptgruppen sind im
LIK-Warenkorb weiter unterteilt und hierarchisch ge-
gliedert in 80 Warengruppen, 222 Indexpositionen
und rund 1050 Erhebungspositionen. Bei den Index-
positionen handelt es sich um die untersten gewichteten
Positionen des Warenkorbes, fur die auch standard-
massig Indizes berechnet und publiziert werden. Die
darunterliegenden ungewichteten Erhebungspositionen

Der Dienstleistungsanteil entspricht jenem Teil der Pramien, der nicht zur Schadensdeckung verwendet wird und somit nicht an die

Haushalte zurickfliesst (=Verwaltungskosten+Gewinn der Versicherer).

5 COICOP = Classification of Individual Consumption by Purpose.
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geben an, fur welche Waren und Dienstleistungen effek-
tiv Preise zu erheben sind (vgl. Beispiel in Anhang 3).
Ergénzend zur Grundsystematik werden wie im bishe-
rigen Landesindex verschiedene Zusatzgliederungen
gefuhrt, beispielsweise die Unterscheidung der Guter
nach Art (Waren-Dienstleistungen, Saisonprodukte)
oder nach Herkunft (Inland-Ausland) (vgl. Anhang 2).
Solche spezielle Indizes dienen in erster Linie der Ana-
lyse und Interpretation der Ergebnisse und liefern dem
Indexanwender zusétzliche Informationen.

Warum sind die Krankenversicherungspramien
nichtim Landesindex?

Fir die Abgrenzung der in den Warenkorb einzube-
ziehenden Waren und Dienstleistungen ist das Aggre-
gat des privaten Konsums gemass Volkswirtschaft-
licher Gesamtrechnung massgebend. Krankenver-
sicherungspramien sind Transferzahlungen an die
Versicherer, die im Schadensfall grosstenteils wieder
an die Haushalte zurickfliessen. Sie gehoren somit
nicht zum privaten Konsum. Es sind die im Warenkorb
enthaltenen Gesundheitsdienstleistungen (Arzt-,
Zahnarzt-, Spitalleistungen, Medikamente, etc.), die
Bestandteil des privaten Konsums sind. Die Kranken-
versicherung dient lediglich der Finanzierung dieses
Konsums. Die beschriebene Abgrenzung entspricht
auch der internationalen Praxis.

Es kommt hinzu, dass die Entwicklung von Kran-
kenversicherungspramien nicht nur abhéngig ist von
den Preisen im Gesundheitswesen, sondern insbeson-
dere auch von der Haufigkeit der Inanspruchnahme
der entsprechenden Leistungen. Vermehrte Arztbesu-
che und Spitalaufenthalte sowie aufwéandigere Unter-
suchungen und Therapien fiihren, auch bei konstanten
Preisen, zu hheren Kosten und demzufolge hdheren
Krankenversicherungspramien. Dieser teilweise aus-
gepréagte Mengeneffekt steht im Widerspruch zur er-
klarten Zielsetzung des Landesindexes, die «reine
Preisentwicklung» zu messen.

Neben diesen methodisch-konzeptionellen Uber-
legungen bleibt natirlich unbestritten, dass die seit
einiger Zeit massiv ansteigenden Krankenkassen-
pramien die Budgets der privaten Haushalte zusétz-
lich belasten. Diesem Umstand ist jedoch nicht durch
eine Verénderung des fir die Messung der Preisent-
wicklung konzipierten Landesindexes, sondern in der
wirtschaftspolitischen Praxis Rechnung zu tragen, z.B.
im Rahmen von Lohnverhandlungen oder Rentenan-
passungen. Damit den Indexanwendern die dazu er-
forderlichen Informationen zur Verfligung gestellt
werden kénnen, wird parallel zum Landesindex ein
«Krankenversicherungspramien-Index» aufgebaut,
der die Pramienentwicklung und ihren Einfluss auf die
verfugbaren Einkommen aufzeigen wird.

3.2.2 Gewichtung

Basis fur die Gewichtung des Index-Warenkorbs bil-
det die Einkommens- und Verbrauchserhebung 1998
(EVE 98). Bei 9300 aus dem Telefonverzeichnis zufallig
ausgewdhlten privaten Haushalten sind die Ausgaben
detailliert erhoben und zu einer durchschnittlichen Aus-
gabenstruktur hochgerechnet worden. Ausgehend von
dieser Ausgabenstruktur wurden die einzelnen Waren-
korbpositionen gewichtet, wobei sich diese Gewichtung
ausschliesslich auf die effektiven Konsumausgaben ab-
stitzt. Fur Bereiche, fur die aus der EVE nicht ausrei-
chend detaillierte Informationen abgeleitet werden
konnten, wurden zusatzlich Branchen- und Markt-
forschungsdaten beigezogen. Der Ubergang von der
EVE 98 zur Gewichtung des LIK 2000 ist im Anhang 4
dargestellt.

Warenkorb LIK 2000
Hauptgruppen mit Gewichten

Gewicht in %

Total 100,000
Nahrungsmittel und alkoholfreie Getranke 11,513
Alkoholische Getranke und Tabak 1,979
Bekleidung und Schuhe 5,071
Wohnen und Energie 26,529
Hausrat und laufende Haushaltfuhrung 5,114
Gesundheitspflege 13,351
Verkehr 9,377
Nachrichtentbermittlung 1,801
Freizeit und Kultur 10,317
Erziehung und Unterricht 0,488
Restaurants und Hotels 9,534
Sonstige Waren und Dienstleistungen 4,926

(Vgl. auch Grafiken 1 und 2)

Der neue Landesindex ist als Kettenindex mit jahrlicher
Neugewichtung konzipiert. Das bedeutet, dass der
Warenkorb in kiirzeren Absténden als bisher den verén-
derten Konsumgewohnheiten angepasst wird und damit
eine bessere Abbildung der realen Verhaltnisse erlaubt.
Die Gewichtungsgrundlage bildet die ab dem Jahr 2000
jéhrlich bei rund 4000 Haushalten durchgefiihrte Ein-
kommens- und Verbrauchserhebung. Die erstmalige
Neugewichtung des Warenkorbs ist fir den Dezember
2001 vorgesehen.

3.3 Massgebende Preise

Fur den Landesindex werden die vom Konsumenten
«Uber den Ladentisch» bezahlten Transaktionspreise er-
hoben. Dabei sind die effektiven Barzahlungspreise,
ohne Kreditkosten oder Zinsen, massgebend. Indirekte
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Steuern, Zo6lle und allféllige Lenkungsabgaben gelten
als Bestandteil der zu erhebenden Preise und werden
nicht abgezogen. Genauso wenig diirfen die Subventio-
nen dazugezahlt werden.

In einzelnen Fallen werden auch Katalog- und Listen-
preise fur die Indexberechnung verwendet, da sie in der
Regel mit weniger Aufwand erhéltlich sind. Die Verwen-
dung solcher Preise widerspricht an sich dem Konzept
der Transaktionspreise und ist nur dann zul&ssig, wenn
sie die Preisentwicklung realistisch wiedergeben.

Die preisstatistische Behandlung von Tarifen, z.B. fur
offentliche Verkehrsmittel, arztliche Leistungen, Spité-
ler, Telekommunikation, Post, Strom oder Gas, ist beson-
ders dann mit methodischen Problemen verbunden,
wenn sich die Tarifstrukturen im Zeitablauf &ndern. Sie
sind dann nicht mehr direkt vergleichbar, und die Ermitt-
lung einer gleichzeitig erfolgten Preisverédnderung fir
den Konsumenten ist kaum mdoglich. Aus diesem Grund
werden von der Tarifstruktur méglichst unabhéangige re-
préasentative Leistungsbindel definiert und an Stelle der
jeweiligen Tarife werden die Preise dieser Leistungs-
biindel in den Index integriert. Diese Leistungsbindel
entsprechen fiktiven, fur die Bevolkerung méglichst typi-
schen Verbrauchsmustern (z.B. bezuglich der Benutzung
der offentlichen Verkehrsmittel, der Telekommunika-
tion oder des Energiekonsums).

Entsprechend der Zielsetzung, dass der Index ein mog-
lichst getreues Abbild der Wirklichkeit darstellen soll,
sind dem Konsumenten gewahrte Vergunstigungen
grundsétzlich zu bericksichtigen. In die Indexberech-
nung einzubeziehen sind allerdings nur jene Preisnach-
lasse, welche auf ein bestimmtes Gut oder eine spezi-
fische Dienstleistung bezogen sind, allen Konsumenten
uneingeschrénkt gewahrt werden und an keine Bedin-
gungen geknupft sind. Neben Rabatten und Aktionen
werden im neuen Landesindex auch Ausverkaufspreise
berlcksichtigt, sofern sie von einer gewissen Bedeutung
sind und sich auf qualitativ vergleichbare Produkte be-
ziehen.

3.4 Preiserhebungssystem

Die Preise gehodren zu den grundlegenden Elementen,
die fur die Gesamtqualitat des LIK massgebend sind, bil-
den sie doch die Datenbasis fir die Berechnung der
Teuerung. Aus diesem Grund wurde die Strukturierung
und Organisation der Preiserhebungen im Rahmen der
Revision des LIK 2000 einer griindlichen Uberpriifung
unterzogen.

Im Hinblick auf die Gestaltung des Preiserhebungs-
systems waren folgende Fragen zu beantworten: In wel-
chen Regionen und in welchen Verkaufsstellen sollen die

Preise erhoben werden? Welche Produkte sollen ausge-
wéhlt werden? Wie haufig und in welchem Zeitraum sind
die Preise zu erheben? Wer fihrt die Preiserhebungen
durch? Wie lasst sich die Qualitat der erhobenen Daten
gewahrleisten?

Die Zahl der Erhebungsregionen wurde von 24 auf 16
reduziert. Um eine angemessene geografische Vertei-
lung zu garantieren und den regionalen Besonderheiten
Rechnung zu tragen, wahlte das BFS 2 bis 3 grossere stad-
tische Zentren (inkl. Agglomeration) innerhalb jeder
der 7 Grossregionen der Schweiz aus, welche die neue
Grundlage fur die statistische Regionalisierung bilden.
Die 16 ausgewdhlten Zentren sind bedeutende Wirt-
schaftsraume fur die privaten Eink&ufe. Ihre Gewichtung
istin Anhang 6 dargestellt.

Die Verkaufsstellen werden gezielt ausgewahlt. Im Index
sind die wichtigsten landesweit vertretenen Verkaufsstel-
len und solche von regionaler Bedeutung einbezogen. Die
regionalen Verkaufsstellen werden unter Berlcksichti-
gung der verschiedenen Branchen, Absatzkanéle® und ih-
rer Reprasentativitat fir die entsprechende Region aus-
gewahlt. Was ist eine représentative Verkaufsstelle?
Darunter ist ein Geschéft zu verstehen, welches das ortli-
che Konsumverhalten gut reprasentiert und Uber das
gewtlnschte Sortiment verfigt. Bei der Auswahl der
Verkaufsstellen spielen die regionalen Erhebungs-
beauftragten eine wichtige Rolle: Dank ihrer Kenntnisse
der ortlichen Verhéltnisse sind sie in der Lage, das BFS zu
unterstitzen und Angaben Uber Verénderungen des
Marktes zu machen. Insgesamt fliessen die Preise von
rund 3000 Verkaufsstellen in die Berechnung des LIK ein.

Ausgehend vom Warenkorb wahlen die Preiserheber-
Innen in Zusammenarbeit mit den Verantwortlichen der
Verkaufsstellen aus dem in den Geschaften angebotenen
Sortiment eine gewisse Anzahl Artikel aus. Bei den aus-
gewahlten Artikeln muss es sich um gangige Produkte
handeln, die tber einen langeren Zeitraum hinweg einen
signifikanten Absatz finden. Jedes Jahr werden so insge-
samt rund 500’000 Preise erhoben.

Die Preiserhebungen fiir die ausgewahlten Produkte fin-
den an den ersten sechs Werktagen des Erhebungs-
monats statt. Heizol- und Benzinpreise werden an einem
einzigen monatlich festgelegten Stichtag erhoben. Fir
Gater, deren Preise kurzfristigen Schwankungen unter-
worfen sind (Nahrungsmittel, Heizo6l, Benzin), werden
monatliche und fiir die Ubrigen Giter des Warenkorbes
viertel- oder halbjahrliche Preiserhebungen durchge-
fihrt. Ein nach Produktegruppen detaillierter Er-
hebungsplan ist in Anhang 5 aufgefiihrt.

Preise zu erheben ist eine Aufgabe, die Flexibilitat, Ge-
nauigkeit, Diplomatie und Erfahrung erfordert. Um in
den 16 Regionen ein einheitliches Vorgehen und qualita-

6 z.B. Migros, Coop, Discounter, Verbrauchermarkte, Warenhauser, Fachhandel.
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tiv gute Daten zu gewdhrleisten, muss die Erhebungs-
arbeit von speziell dafur ausgebildetem Personal koordi-
niert, beaufsichtigt und durchgefuhrt werden. Deshalb
hat das BFS einen Teil der Preiserhebungen einem
privaten Marktforschungsunternehmen — dem Institut
IHA<GfM - anvertraut. Dieses Institut verflgt in den
Regionen uber professionelle, auf Marktforschung spe-
zialisierte Befragerinnen und Befrager. IHA*GfM wird
im Auftrag des BFS die Preise in den Geschéften erhe-
ben, Plausibilitatstests durchfiihren, die Arbeit der Er-
heber bzw. Erheberinnen koordinieren und die erhobe-
nen Daten kontrollieren. Damit verfiigt das BFS erstmals
Uber ein landesweit einheitliches Preiserhebungssystem.
Die Erhebungsbeauftragten der regionalen statistischen
Amter von Basel, Genf und Ziirich, welche ihren eigenen
Konsumentenpreisindex berechnen, wurden in dieses
neue System integriert.

Es werden jedoch nicht alle Preise von IHA«GfM erho-
ben. Das BFS wird weiterhin einen Teil der Preiser-
hebungen selbst durchfihren, insbesondere in Berei-
chen, in denen die Preise auf nationaler oder kantonaler
Ebene festgesetzt werden (z.B. pharmazeutische Produk-
te, Telekommunikation, Energie, 6ffentlicher Verkehr
usw.). Das BFS erhebt zudem die Preise bei den landes-
weit prasenten Grossverteilern (elektronisch, direkt in
den Geschéften oder auf dem Korrespondenzweg).

Qualitétssicherung ist ein Thema, das immer mehr an
Bedeutung gewinnt. Die erhobenen Daten werden des-
halb nicht nur computergestitzt plausibilisiert, sondern
auch vor Ort kontrolliert. Dadurch wird es moglich, die
Leistungen der Erhebungsbeauftragten einzuschéatzen
und die Qualitat der Preiserhebungen durch entspre-
chende Ausbildungsmassnahmen laufend zu verbessern.

3.5 Berechnungsmethode

Der Ubergang von den einzelnen Preisbeobachtungen
zum Totalindex erfolgt iber drei Aggregationsstufen, fur
die verschiedene Berechnungsmethoden zur Anwen-
dung kommen:

Die Basisaggregation besteht darin, die Preisénderun-
gen innerhalb einer Indexposition, eines Absatzkanals
und einer Region zusammenzufassen. Dabei wird das
geometrische Mittel angewendet, das die bisherige Me-
thode der Elementarindizes ersetzt. Das geometrische
Mittel bietet einige Vorteile: Es ist weniger empfindlich
gegenlber saisonalen Schwankungen, eignet sich fur die
Aggregation von heterogenen Indexpositionen’ und er-
fullt die methodischen Anforderungen eines Ketten-
indexes. Zudem beriicksichtigt das geometrische Mittel
auf bestimmte Weise die Gutersubstitution innerhalb ei-
ner Position bei veranderten relativen Preisen.

Beim zweiten Aggregationsschritt wird ein Index pro
Indexposition gebildet. Dabei werden die in der Basis-
aggregation berechneten Indizes nach Regionen und
Absatzkanalen gewichtet (arithmetisches Mittel).

In der dritten Aggregationsstufe wird der schweizerische
Gesamtindex ermittelt. Die im zweiten Aggregations-
schritt errechneten Indizes pro Indexposition werden
gemass dem Warenkorb gewichtet (siehe Anhang 1).
Dabei wurde bisher der Warenkorb tiber mehrere Jahre
hinweg unveréndert gelassen (direkter Laspeyres-In-
dex). Dies bildete jedoch einen Hauptansatzpunkt der
Kritik. Um deshalb eine bessere Annaherung des LIK an
die wirtschaftliche Realitat zu erreichen, beschloss das
BFS, den LIK 2000 als Laspeyres-Kettenindex zu be-
rechnen. Ein Laspeyres-Kettenindex besteht aus einer
Reihe von direkten Laspeyres-Indizes, deren Warenkorb
jéhrlich aktualisiert und neu gewichtet wird, und die mit-
einander verkettet werden. Die Hauptvorteile eines
Laspeyres-Kettenindexes sind zweifellos die wirklich-
keitsgetreuere Zusammensetzung des Warenkorbs und
die aktuellere Gewichtung der darin enthaltenen Waren
und Dienstleistungen.

Ein Berechnungsbeispiel fiir die drei Aggregationsstufen
findet sichin Anhang 7.

Die Messung der reinen Preisentwicklung bedingt, dass
die betrachteten Guter und Dienstleistungen im Zeitab-
lauf unverandert bleiben. Dies ist in Wirklichkeit nicht
der Fall: Giter und Dienstleistungen werden weiter ent-
wickelt, verandert und dem Markt angepasst. Computer
sind ein gutes Beispiel dafiir. Wenn sich deshalb ein Pro-
dukt verandert, nicht mehr reprasentativ ist oder vom
Markt verschwindet, stehen vier Substitutionsmethoden
zur Verfiigung, welche unterschiedliche Auswirkungen
auf den Index haben:

e Eindirekter Ersatz wird vorgenommen, wenn das alte
und das neue Produkt identische oder sehr &hnliche
Qualitatsmerkmale aufweisen. Das neue Produkt tritt
an die Stelle des alten. Ein allfalliger Preisunterschied
wird als reiner Preisunterschied betrachtet und ist so-
mit vollstandig indexwirksam.

» Die Verkettungsmethode wird fur Produkte verwen-
det, die sich zwar verandert haben, deren Grundfunk-
tion jedoch dieselbe bleibt. Der Einsatz dieser Me-
thode bedingt, dass sich das alte und das neue Produkt
gleichzeitig auf dem Markt befinden. Der zwischen
den beiden Produkten bestehende Preisunterschied
wird in eine Preis- und eine Qualitdtskomponente auf-
geteilt und somit nur teilweise Indexwirksam.

< In gewissen Bereichen kann der Qualitatsunterschied
direkt auf Grund der Produktkomponenten gemessen
und beziffert werden. Die einmal bezifferte Qualitats-

" Indexpositionen sind heterogen, wenn sich die in ihnen enthaltenen Produkte bezuglich Verwendungszweck, Funktion und Preisniveau

unterscheiden.
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komponente wird anschliessend von der Preiskom-
ponente abgezogen, damit nur die reine Preisbewe-
gung indexwirksam wird.

« Das wegfallende und das neue Produkt weisen derart
erhebliche Unterschiede auf, dass ein Vergleich kaum
mehr maoglich ist. Die alte Preisreihe wird abgebro-
chen und durch eine neue ersetzt. Dieser VVorgang hat
keine Auswirkung auf das Indexergebnis.

Ein Beispiel in Anhang 8 illustriert diese vier Substituti-
onsmethoden zur Behandlung des Sortimentswechsels
und der Qualitatsanderungen.

Keine dieser Methoden ist perfekt. Die Behandlung von
Qualitétsdnderungen ist nach wie vor ein Dauerthema
in der Preisstatistik, um so mehr als die Qualitatsbeur-
teilung haufig stark subjektiv gepréagt ist.

Die neue Basis des Indexes bildet der Mai 2000 (Index =
100). Ab Dezember 2001 wird die Basis des Indexes je-
des Jahr im Monat Dezember wieder auf 100 gesetzt. Um
langere Indexreihen zu bilden und die Preisentwicklung
Uber mehrere Jahre hinweg verfolgen zu kénnen, werden
diese jahrlichen Indexreihen rechnerisch aneinander-
gekettet.

3.6 Der Mietpreisindex

Die Wohnungsmieten bilden den gréssten Ausgaben-
posten im Haushaltbudget. Das Gewicht im Index-
Warenkorb betrdgt rund 20 Prozent. Das Ziel des
Mietpreisindexes ist die Ermittlung der gesamtschwei-
zerischen Mietpreisentwicklung.

Die Mietpreiserhebung basiert auf einer Zufallsstich-
probe auf der Basis des Telefonregisters der Swisscom.
Die Stichprobe umfasst rund 5000 Wohnungen. Die Er-
hebung wird vierteljahrlich bei den Vermietern durchge-
fuhrt. Ebenfalls vierteljahrlich wird jeweils ein Achtel
der Stichprobe erneuert. Der dabei angewandte Erneuer-
ungs-Ansatz (Bernoulli) sorgt fir die adaquate Berick-
sichtigung der neuerstellten Wohnungen in der gesamten
Stichprobe.

Die erfassten Wohnungen sind nach Grosse (1-5 Zim-
mer) und Alter (4 Altersgruppen) strukturiert:

Grisse 1- 2- 3- 4- 5-
Alter Zimmer | Zimmer | Zimmer | Zimmer | Zimmer
0-5 Jahre | A

6-10 Jahre AIteIrung

11-20 Jahre Renovlationen

>20 Jahre v

Pro Wohnungstyp (z.B. 6-10 Jahre alte 3-Zimmerwoh-
nung) wird der durchschnittliche Mietpreis und an-
schliessend seine Veranderung gegeniiber dem Basis-
zeitpunkt berechnet. Die resultierenden Indizes werden
unter Anwendung des gewichteten arithmetischen Mittels
zum Total-Mietpreisindex aggregiert. Die verwendeten
Gewichtungsquoten entsprechen den Anteilen der einzel-
nen Wohnungstypen am gesamten Wohnungsbestand.

Wie bei allen anderen Bereichen des LIK missen auch
beim Mietpreisindex bei der Ermittlung der Preisent-
wicklung Qualitatsanderungen bericksichtigt werden.
Das heisst, es ist eine im Zeitablauf konstante Qualitat zu
unterstellen. Die Qualitat von Wohnungen ist aber einer
standigen Veranderung unterworfen. Einerseits nimmt
sie in Folge fortschreitender Alterung ab, andererseits
wird sie durch Renovationen, Um- und Neubauten ver-
bessert. Beim Mietpreisindex wird diesen unterschied-
lichen Qualitatsdnderungen Rechnung getragen, indem
die Zuteilung zu den vier Altersgruppen vierteljahrlich
neu erfolgt. Mit zunehmendem Alter verschieben sich
die Wohnungen sukzessive in hbhere Altersgruppen. Bei
erheblichen Renovationen mit Wertvermehrung wird
eine Wohnung «wirtschaftlich verjiingt» und nach einem,
nach Art und Umfang der Renovation abgestuften
Punktesystem einer tieferen Altersgruppe zugeordnet.
Dieses Prozedere erlaubt, innerhalb eines Wohnungs-
typs qualitativ vergleichbare Wohnungen zusammenzu-
fassen und damit qualitatsbedingte Mietpreisverande-
rungen weitgehend auszuklammern.®

4 Auswertungen und Diffusion

Der Landesindex ist in erster Linie auf den Nachweis
von Preisverdnderungen in Form von Preisindizes aus-
gerichtet. Fir die 222 Indexpositionen des Warenkorbs
und alle dariiberliegenden Aggregate (Warengruppen,
Hauptgruppen, Total) sowie flr diverse Zusatzgliede-
rungen werden solche Ergebnisse ausgewiesen. Neben
den monatlichen Indizes stehen auch verschiedene ana-
lytische Kennziffern wie z.B. Veranderungsraten, Jahres-
und Quartalswerte, gleitende Mittel oder kumulierte In-
dizes zur Verfiigung. Bei Bedarf kénnen in der Form von
ad-hoc-Auswertungen auch Indizes und Kennziffern auf
dem Niveau der Erhebungspositionen aufbereitet wer-
den, sofern sie statistisch aussagekraftig sind.

Um langfristige Vergleiche zu ermdglichen, werden fiir
den Totalindex alle auf friilheren Basismonaten beruhen-
den Indexreihen rechnerisch weitergefiihrt und laufend
publiziert.

Als Nebenprodukt ermittelt das BFS im Rahmen der
Indexberechnung zudem Durchschnittspreise. Neben
den Angaben zur Preisentwicklung sind also auch ge-
wisse Informationen tiber das Preisniveau verfigbar.

8 Vgl. auch BFS, Die Revision des Landesindexes der Konsumentenpreise, Konzept fir einen neuen Landesindex, Bern 1993.
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Die Indexergebnisse stehen den Benutzern in der Regel
am Ende des Berichtsmonats zur Verfiigung. Neben der
monatlichen Pressemitteilung bieten auch der automati-
sche Telefonauskunftsdienst und der Fax auf Abruf sowie
Internet und Statweb rasche Informationsmaoglichkeiten.
Detailliertere Ergebnisse werden in Form eines Monats-
hefts publiziert, sind auf Wunsch aber auch in elektro-
nischer Form verflgbar. Fur spezielle Informations-
bedurfnisse konnen beim Bundesamt fur Statistik auch
ad-hoc-Auswertungen in Auftrag gegeben werden (vgl.
Anhang 9).

10

5 Rechtliche Grundlagen und Datenschutz

Die rechtliche Grundlage fiir den Landesindex der Kon-
sumentenpreise ist das Bundesstatistikgesetz (BStatG)
vom 9. Oktober 1992 sowie die Verordnung Uber die
Durchfiihrung von statistischen Erhebungen des Bundes
vom 30. Juni 1993.

Die im Rahmen des LIK erhobenen Daten werden
ausschliesslich fur statistische Zwecken verwendet. Bei
den Erhebungen handelt es sich nicht um eine Preiskon-
trolle. Das BFS sowie die bei den Erhebungen mitwir-
kenden privaten Institutionen und deren Mitarbeitende
sind an die restriktiven Datenschutzbestimmungen des
Bundes gebunden. Die Erhebungsstellen sind nicht
befugt, die Adressen oder andere ihnen bekannte be-
triebsspezifische Informationen der Berichterstatter wei-
terzugeben, auch nicht an andere Amtsstellen der 6ffent-
lichen Verwaltung.
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Grafik 1: Grobstruktur Warenkorb 2000
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Grafik 2: Vergleich des bisherigen mit dem neuen Warekorb
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Anhang 1: Warenkorb mit Gewichtung

Positionsbezeichnung Gewicht | Positionshezeichnung Gewicht
in % in %
Total 100,000 Butter 0,171
Nahrungsmittel und alkoholfreie Getranke 11,513 Margarine, Speisefette und -dle 0,140
Nahrungsmittel 10,543 | Friichte, Gemiise und Kartoffeln 1,893
Brot, Mehl und Nahrmittel 1,856 Friichte 0,774
Reis 0,043 Frische Friichte 0,625
Mehl 0,068 Agrumen 0,122
Brot, Konditorei- und Dauerbackwaren 1,399 Steinobst 0,079
Brot 0,610 Kernobst 0,158
Kleinbrot und -gebéck 0,355 Bananen 0,090
Feingebéck und Konditoreiwaren 0,317 Andere Friichte 0,176
Dauerbackwaren 0,117 Konservierte Friichte 0,149
Teigwaren 0,157 Gemiise und Kartoffeln 1,119
Andere Getreideprodukte 0,189 Frisches Gemiise und Kartoffeln 0,850
Fleisch, Fleischwaren 2,637 Fruchtgemiise 0,192
Fleisch, frisch oder tiefgekiihlt 1,555 Wurzelgemiise 0,140
Rindfleisch 0,389 Salatgemiise 0,224
Kalbfleisch 0,185 Kohlgemiise 0,059
Schweinefleisch 0,376 Zwiebeln 0,051
Schaffleisch 0,085 Andere Gemiise 0,086
Gefligel 0,308 Kartoffeln 0,098
Anderes Fleisch 0,212 Konserviertes Gemiise 0,145
Fleisch-, Wurstwaren und Fleischkonserven 1,082 Kartoffelhaltige Produkte 0,124
Wurstwaren 0,588 | Zucker, Konfitiiren, Honig, Schokolade, Stisswaren 0,759
Fleischwaren 0,473 Konfitliren und Bienenhonig 0,098
Zubereitetes Fleisch 0,021 Schokolade 0,355
Fisch und Fischwaren 0,328 Stisswaren 0,126
Fische, frisch 0,170 Speiseeis 0,140
Fische, tiefgekuhlt 0,078 Zucker 0,040
Fischkonserven und gerducherter Fisch 0,080 | Sonstige Nahrungsmittel 0,776
Milch, Kése, Eier 1,983 Suppen, Gewiirze, Saucen 0,464
Milch 0,421 Kiichenfertige Nahrungsmittel 0,312
Vollmilch 0,271 | Alkoholfreie Getranke 0,970
Andere Milch 0,150 Kaffee, Tee, Kakao 0,341
Kése 0,846 Bohnenkaffee 0,165
Hartkése 0,217 Léslicher Kaffee 0,064
Halbhartkase 0,338 Tee 0,074
Frisch-, Weich und Schmelzkase 0,291 Nahrgetranke 0,038
Andere Milcherzeugnisse 0,399 Mineralwasser, Siissgetrdnke und Safte 0,629
Rahm 0,160 Nattirliche Mineralwasser 0,192
Eier 0,157 Siissgetranke 0,287
Speisefette und Oele 0,311 Frucht- und Gemiiseséfte 0,150

13
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Anhang 1: Warenkorb mit Gewichtung (Fortsetzung)

Positionsbezeichnung Gewicht | Positionshezeichnung Gewicht
in % in %
Alkoholische Getranke und Tabak 1,979 Babybekleidung 0,097
Alkoholische Getrénke 1,117 Strumpfwaren und Unterwésche 0,085
Spirituosen 0,191 Sportbekleidung 0,053
Branntweine 0,141 | Bekleidungszubehdr und -stoffe 0,282
Likdr und Apéro-Getranke 0,050 Kleiderstoffe 0,052
Wein 0,773 Mercerie und Strickwolle 0,115
Rotwein 0,483 Anderes Bekleidungszubehér 0,115
Rotwein, inlandisch 0,118 |Reinigung und Reparatur von Bekleidung 0,145
Rotwein, auslandisch 0,365 Kleideranderungen 0,029
Weisswein 0,203 Trockenreinigung und Waschen 0,116
Weisswein, inlandisch 0,165 |Schuhe einschliesslich Reparatur 0,924
Weisswein, auslandisch 0,038 |Schuhe 0,891
Schaumwein 0,087 Damenschuhe 0,451
Bier 0,153 Herrenschuhe 0,281
Tabakwaren 0,862 Kinderschuhe 0,159
Zigaretten 0,806 |Reparatur von Schuhen 0,033
Andere Tabakwaren 0,056
Wohnen und Energie 26,529
Bekleidung und Schuhe 5071 |Miete 20,792
Bekleidung 4147 Wohnungsmiete 20,143
Bekleidungsartikel 3,720 Garagen- und Parkplatzmiete 0,649
Herrenbekleidung 1,130 |Laufender Unterhalt der Wohnung 0,822
Mantel, Jacken und Vestons 0,241 Material fiir Instandhaltung und Reparatur der Wohnung 0,156
Anzlige 0,083 Dienstleistungen fiir die Instandhaltung und Reparatur der Wohnung 0,666
Hosen 0,238 | Gebiihren 0,812
Oberhemden 0,168 |Energie 4,103
Strickwaren 0,186 Gas 0,516
Unterwésche 0,132 Gas, Verbrauchstyp | 0,052
Sportbekleidung 0,082 Gas, Verbrauchstyp Il 0,172
Damenbekleidung 2,130 Gas, Verbrauchstyp Ill 0,106
Mantel 0,099 Gas, Verbrauchstyp IV 0,094
Kostlime, Hosenanziige, Kleider 0,265 Gas, Verbrauchstyp V 0,092
Jupes 0,110 Elektrizitat 2,147
Hosen 0,308 Elektrizitat, Verbrauchstyp | 0,107
Jacken 0,324 Elektrizitat, Verbrauchstyp Il 0,086
Blusen und Hemdblusen 0,170 Elektrizitat, Verbrauchstyp Il 0,859
Strickwaren 0,397 Elektrizitat, Verbrauchstyp IV 0,322
Unterwésche 0,343 Elektrizitat, Verbrauchstyp V 0,301
Sportbekleidung 0,114 Elektrizitat, Verbrauchstyp VI 0,408
Kinderbekleidung 0,460 Elektrizitat, Verbrauchstyp VII 0,064
Mantel und Jacken 0,053 Heizol 1,281
Hosen und Jupe 0,080 Fernwarme 0,074
Strickwaren 0,092 Holz 0,085
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Anhang 1: Warenkorb mit Gewichtung (Fortsetzung)

Positionsbezeichnung Gewicht | Positionshezeichnung Gewicht
in % in %
Hausrat und laufende Haushalffiihrung 5114 Occasions-Automobile 0,950
Einrichtungsgegenstande und Bodenbelage 2,171 Motorrader 0,133
Mbbel und Einrichtungszubehor 1,965 Fahrrader 0,153
Wohnen 0,440 Betrieb und Unterhalt von Personenwagen 4,386
Schlafen 0,574 Ersatzteile und Zubehor 0,367
Kiiche und Garten 0,227 Ersatzteile 0,272
Einrichtungszubehér 0,724 Pneus und Zubehdr 0,073
Bodenbelége und Teppiche 0,206 Servicematerial 0,022
Heimtextilien, Haushaltwésche und Zubehdr 0,324 Treibstoff 2,940
Bettzeug und Haushaltwésche 0,219 Service und Reparaturen 0,647
Vorhénge und Zubehdr 0,105 Sonstige Dienstleistungen fiir Individualverkehr 0,432
Haushaltgerate 0,568 | Transportdienstleistungen 1,939
Grosse elektrische und nichtelektrische Haushaltgerate 0,235 Offentliche Transportdienstleistungen auf Schiene und Strasse 1,490
Kleine elektrische Haushaltgerate 0,333 Eisenbahn 1,094
Glaswaren, Geschirr und andere Gebrauchsgiiter fiir den Haushalt 0,483 Offentlicher Regionalverkehr 0,39%
Kiichen- und Kochgerate 0,189 Luftverkehr 0,355
Geschirr und Besteck 0,183 Taxi 0,094
Andere Gebrauchsguter fiir die Haushaltfiihrung 0,111
Werkzeuge, Kleinmaterial und anderes Zubehér fiir Haus und Garten 0,345 | Nachrichteniibermittlung 1,801
Motorenbetriebene Do-it-yourself- und Gartenwerkzeuge 0,068 Postdienste 0,156
Handwerkzeuge, Kleinmaterial und Zubehér fiir Haus und Garten 0,277 Telefonapparate und -gerate 0,142
Handwerkzeuge Do-it-yourself- und Garten 0,089 Telekommunikation 1,503
Kleinmaterial und Zubehdr fiir Haus und Garten 0,188
Waren und Dienstleistungen fiir die laufende Haushaltfiihrung 1,223 | Freizeit und Kultur 10,317
Waren fiir die laufende Haushaltfihrung 0,853 | Geréte flir Radio, TV, Fotographie und Datenverarbeitung 1,477
Wasch- und Reinigungsmittel 0,389 Fernseh- und Audiogerate 0,413
Putzmaterial 0,188 Fernseh- und Videogerate 0,185
Sonstiges Verbrauchsmaterial 0,276 Audiogerate 0,228
Dienstleistungen flir Wohnungsreinigung 0,370 Foto-, Kino- und optische Gerate 0,094
Personalcomputer, Bliromaschinen und Zubehér 0,547
Gesundheitspflege 13,351 PC Hardware 0,400
Medizinische Erzeugnisse 2,160 Software fiir Computer 0,135
Medikamente 1,848 Btiromaschinen und Zubehor 0,012
Medizinische Apparate und Geréate 0,312 Aufzeichnungmedien 0,370
Ambulante Dienstleistungen 4,904 Reparatur und Installationen 0,053
Arztliche Leistungen 2,897 | Musikinstrumente 0,087
Zahnarztliche Leistungen 1,457 | Sonstige Freizeitartikel und -gerate, Gartenartikel und Heimtiere 2,209
Andere Gesundheitsleistungen 0,550 Spiel- und Hobbywaren 0,474
Spitalleistungen 6,287 Sportgerate und Ausriistungen fir Camping und Erholung im Freien 0,509
Wintersportartikel 0,343
Verkehr 9,377 Sommer- und Ganzjahressportartikel 0,166
Automobile, Motor- und Fahrrader 7,438 Pflanzen 0,698
Kauf von Automobilen, Motor- und Fahrradern 3,052 Heimtiere und Heimtierartikel 0,400
Neue Automobile 1,816 Dienstleistungen Tierarzt fur Heimtiere 0,128
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Anhang 1: Warenkorb mit Gewichtung (Schluss)

Positionsbezeichnung Gewicht | Positionshezeichnung Gewicht
in % in %
Freizeit- und Kulturdienstleistungen 3,193 Mineralwasser und Stissgetrénke 0,836
Sport- und Freizeitaktivitdten 0,881 Andere alkoholfreie Getranke 0,061
Sportveranstaltungen 0,044 Kleine Mahlzeiten zum Mitnehmen 0,491
Sport- und Freizeitaktivitdten 0,557 Personalrestaurants, Kantinen 0,785
Bergbahnen und Skilifte 0,280 Mahlzeiten in Personalrestaurants 0,527
Kultur- und andere Dienstleistungen 2,312 Getranke in Personalrestaurants 0,258
Kino 0,348 | Beherbergung 1,012
Theater und Konzerte 0,177 Hotellerie 0,754
Radio- und Fernsehkonzessionen 0,967 Parahotellerie 0,258
Sonstige Dienstleistungen 0,188
Hobby-Kurse 0,632 | Sonstige Waren und Dienstleistungen 4,926
Zeitungen, Biicher und Schreibwaren 2,009 | Korperpflege 2,235
Biicher und Broschiiren 0,470 Coiffeurleistungen 0,874
Zeitungen und Zeitschriften 0,915 Waren fiir die Korperpflege 1,361
Einzelnummern 0,265 Toilettenartikel 1,278
Abonnemente 0,650 Seifen und Badezusétze 0,158
Sonstige Druckprodukte 0,157 Haarpflegemittel 0,226
Schreib- und Zeichenmaterial 0,467 Zahnpflegemittel 0,138
Pauschalreisen 1,342 Haut- und Schénheitspflegemittel 0,346
Papierwaren fir die Kérperpflege 0,371
Erziehung und Unterricht 0,488 Sanitatsmaterial 0,039
Schulen 0,276 Nichtelektrische Gerate flir die Kbrperpflege 0,033
Weiterbildungskurse 0,212 Elektrische Gerate fiir die Korperpflege 0,050
Personliche Gebrauchsgegenstande 0,832
Restaurants und Hotels 9,534 Uhren 0,513
Gaststatten 8,522 Sonstige personliche Gebrauchsgegensténde 0,319
Restaurants, Cafés und &hnliche 7,246 | Soziale Einrichtungen 0,165
Mahlzeiten in Restaurants und Cafés 4,185 | Versicherungen 1,418
Getranke in Gaststatten und Cafés 3,061 Hausratversicherung 0,354
Alkoholische Getrénke 1,512 Private Krankenversicherung 0,476
Wein 0,747 Motorfahrzeugversicherung 0,588
Bier 0,635 | Finanzielle Dienstleistungen 0,100
Spirituosen und andere alkoholische Getranke 0,130 | Sonstige Dienstleistungen 0,176
Alkoholfreie Getranke 1,549
Kaffee und Tee 0,652
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Anhang 2: Sondergliederungen mit Gewichtung

Positionsbezeichnung Gewicht | Positionshezeichnung Gewicht
in % in %
Art der Giiter Weitere Sondergliederungen
Waren 43,843 Gesundheitspflege 13,351
Nichtdauerhafte Waren 27,307 Index ohne Gesundheitspflege 86,649
Semidauerhafte Waren 8,813
Dauerhafte Waren 7,723 Saisonprodukte 3,282
Dienstleistungen 56,157 Index ohne Saisonprodukte 96,718
Private Dienstleistungen 47,263
Offentliche Dienstleistungen 8,894 Wohnungs- und Garagenmiete 20,143
Index ohne Miete 79,857
Herkunft der Giiter
Inland 74,338 Erdélprodukte 4,221
Ausland 25,662 Index ohne Erddlprodukte 95,779
Kerninflation Tabakwaren 0,862
Keminflation 1" 77,658 Index ohne Tabakwaren 99,138
Keminflation 2 % 62,975
Nahrung, Getranke und Tabak ohne Saisonprodukte 12,017 Alkoholische Getrénke 2,629
Saisonprodukte 3,282 Index ohne alkoholische Getrénke 97,371
Energie 7,043
Produkte mit administrierten Preisen 14,683

U Kerninflation 1 = Total ohne Nahrung, Getranke, Tabak, Saisonprodukte, Energie und Treibstoff
2 Kerninflation 2 = Kerninflation 1 ohne Produkte mit administrierten Preisen
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Anhang 3: Beispiel fur die hierarchische Struktur des Warenkorbs

Total
Hauptgruppe (HG)

Warengruppe (WG)
Warengruppe (WG)
Warengruppe (WG)

Positions- Indexposition (IP) Gewicht
Typ Zwischenaggregat (ZA) in %
Erhebungsposition (EP)

Total Total 100,000
HG Nahrungsmittel und alkoholfreie Getranke 11,513
WG Nahrungsmittel | | 10,543
WG Brot, Mehl und Nahrmittel 1,856
IP Reis 0,043
EP | |Reis
IP Mehl 0,068
EP Weissmehl

EP Andere Mehle

WG Brot, Konditorei- und Dauerbackwaren 1,399
P Brot | 0,610
ZA Normalbrot

EP Ruchbrot, 500 gr
EP Halbweissbrot, 500 gr

ZA Spezialbrot
EP Biobrot
EP Vollkornbrot
EP Zopf
EP Regional Ubliches Brot
IP Kleinbrot und -geback 0,355
EP Weggli
EP Gipfeli
EP Matschli, Barli
EP Anderes Kleingeback
EP Frischback-Kleingebéack im Beutel

Hauptgruppe = Erste Unterteilung des privaten Konsums in 12 Hauptgruppen.
Warengruppe = Zusammenfassung von Indexpositionen bzw. Warengruppen zu néchsthéheren Aggregaten

Indexposition

(Warengruppen kdnnen auf verschiedenen hierarchischen Niveaus liegen).

= Tiefste gewichtete Position und damit Bestandteil des nach Laspeyres lber eine bestimmte Zeitdauer unveranderten

Waren- und Gewichtungsschemas. Sie ist ebenfalls die tiefste Gliederungsposition, fir die Indexreihen laufend

veroffentlicht werden.

Zwischenaggregat = Zusammenfassung von Erhebungspositionen zu ungewichteten Aggregaten.

Erhebungsposition = Unterstes Niveau des Warenkorbes. Legt fest, fiir welche Waren und Dienstleistungen effektiv Preise zu erheben sind.
Diese Positionen kénnen den Veranderungen im Konsumverhalten oder beziiglich des Angebots laufend angepasst

18
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Anhang 4: Von der Verbrauchserhebung zum Warenkorb

Hauptgruppen Konsumausgaben Umbuchung  |Fir LIK relevante Gewichtung LIK
gemass EVE 98 Ausgaben in  |Komsumausgaben 2000
Fr. 1998
in Fr. in % +/- in Fr. in %

Nahrungsmittel, Getranke 601,70 8,13 601,70 11,62 11,513
Alkohol. Getrénke u. Tabak 100,76 1,36 100,76 1,95 1,979
Bekleidung und Schuhe 264,37 3,57 264,37 5,10 5,071
Wohnen und Energie 1354,66 | 18,30 -497" 1349,69 26,06 - 26,529
Hausrat und Haushaltfiihrung 265,27 3,58 265,27 5,12 g’ 5114
Gesundheitspflege 232,38 314 +465.78° 698,15 13,48 :g 13,351
Verkehr 476,44 6,44 -8.90° 467,54 9,03 % 9,377
Nachrichtenlibermittlung 128,70 1,74 128,70 2,48 .gj 1,801
Freizeit und Kultur 536,40 7,25 536,40 10,36 10,317
Erziehung und Unterricht 25,14 0,34 25,14 0,49 0,488
Restaurants und Hotels 486,74 6,58 486,74 9,40 9,534
Sonstige Waren und Dienstl. 181,40 2,45 +7327* 254,67 4,92 4,926
Total Konsumausgaben 4653,97 62,88 5179.15° 100,00 100,000
Total Transferausgaben 2714744 | 3712

Gesamtausgaben pro Haushalt 7401,41 | 100,00

o O & w N R

Ruckerstattung Mietnebenkosten

Kranken- und Unfallversicherungspramien abzuglich Rickerstattungen
Erl6s aus dem Verkauf von Gebrauchtwagen

Dienstleistungsanteil der Privatversicherungspréamien
Entspricht 69.98 % der Gesamtausgaben pro Haushalt
Abschliessend muss noch der Preisentwicklung zwischen dem Zeitpunkt der Einkommens- und
Verbrauchserhebung und der Einfilhrung des neuen Indexes Rechnung getragen werden. Die
Ausgabenquoten werden anhand der Preiseverédnderungsraten zwischen dem Jahresmittel 1998 und
April 2000 bereinigt (Multiplikation der Ausgabenquoten mit den entsprechenden
Veranderungsfaktoren; Umrechnung auf 100 Prozent).
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Anhang 5: Erhebungsplan

Warengruppe Periodizitat Erhebungsmonate
JIF[{M]JA[M]J|J]A]S D
1. Nahrungsmittel und alkoholfreie Getranke Monatlich X X[ X]| X[ X[ X]X[X] X X
Dauerbackwaren Vierteljéhrlich X X X X
Konserven Vierteljéhrlich X X X X
Tiefgekihlte Produkte Vierteljahrlich X X X X
Stisswaren Vierteljéhrlich X X X X
Sonstige Nahrungsmittel Vierteljahrlich X X X X
Ldslicher Kaffe und N&hrgetrénke Vierteljahrlich X X X X
Mineralwasser, Siissgetranke und Safte Vierteljhrlich X X X X
2. Alkoholische Getranke und Tabak Vierteljahrlich X X X X
3. Bekleidung und Schuhe Vierteljahrlich X X X
4.  Wohnen und Energie Vierteljahrlich X X X
Heizdl Monatlich X X[ X[ X[X[X]X] X] X X
Gebuhren fiir Kehricht, Wasser, Abwasser Aperiodisch*
Gas, Elektrizitat, Fernwérme Aperiodisch*
5. Hausrat und laufende Haushaltfiihrung Vierteljahrlich X X X X
6. Gesundheitspflege Vierteljahrlich | X X X
Arztliche Leistungen Aperiodisch*
Andere Gesundheitsleistungen Aperiodisch*
Spitalleistungen Aperiodisch*
7.  Verkehr Vierteljghrlich | X X X
Treibstoff Monatlich X[X]X[X]X[X]X[|X] X X
Eisenbahn (SBB) Aperiodisch*
Offentlicher Regionalverkehr Aperiodisch*
8.  Nachrichteniibermittlung Vierteljahrlich X X X X
Postdienste Aperiodisch*
Telekommunikation Aperiodisch*
9.  Freizeit und Kultur Vierteljéhrlich X X X X
Sportveranstaltungen : Fussball Jahrlich X
Sportveranstaltungen : Eishockey Jahrlich X
Sport und Freizeitaktivitten : Schwimmbader Halbjahrlich X X
Sport und Freizeitaktivitaten : Kunsteisbahn Jahrlich X
Radio- und Fernsehkonzessionen Aperiodisch*
10. Erziehung und Unterricht Halbjahrlich X X
11. Restaurants und Hotels Vierteljghrlich | X X X
Zelt- und Wohnwagenplatze Jahrlich X
Jugendherbergen Halbjéhrlich | X X
12, Sonstige Waren und Dienstleistungen Vierteljahrlich X X X

* Aperiodisch: Preiseverédnderungen werden indexwirksam zum Zeitpunkt ihrer Inkrafttretung (insb. bei Tarifen und Gebdhren).
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Anhang 6: Erhebungsregionen

Grossregionen Erhebungsregionen Gewichtung in %
Genferseeregion Genf 6,02
Sion 4,15
Lausanne 9,24
Espace Mittelland Freiburg 3,01
Neuenburg 3,04
Bern 15,35
Nordwestschweiz Basel 6,43
Aarau 7,72
Zurich Winterthur 4,04
Zurich 14,31
Ostschweiz Chur 2,44
St.Gallen 11,18
Zentralschweiz Luzern 5,38
Zug * 3,37
Tessin Lugano 2,44
Bellinzona * 1,88
* neue Erhebungsregionen
< | =
A\ Nordwestschweiz [0)

(BS,BL, AG) L
d\/k@ o Zlrich ® !
1

&

| e Ostschweiz
> ® % (GR, GL, 5G, AR,
" Espace Zentralschweiz Al, TG, SH)
Mittelland (LU, OW, NW, UR, SZ, ZG) ®
® (BE, FR, NE, JU, SO) |
s &
O!
Ticino
()
y © ®
Région Iémanique
(GE, VS, VD)
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Anhang 7: Berechnungsbeispiel

Im folgenden Beispiel wird die LIK-Berechnungsmethode stark vereinfacht dargestelit. Die
Darstellung beschrénkt sich auf die Preismeldungen fir ein Kilogramm Zitronen und ein Kilogramm
Orangen (fiktive Zahlen).

Artikel BasispreisMai 2000 Preis Juni 2000 Preis Juli 2000
Zitronen, 1 kg 3.20 3.50 3.60
Orangen, 1 kg 2.50 2.- 2.50

Basisaggregation

1)

2)

22

Berechnung der Preisveranderung der beiden Artikel im Vergleich zur Basisperiode
Mai 2000 = 100:

Artikel Index Mai 2000 Index Juni 2000 Index Juli 2000
3.50 3.60
Zitronen, 1 kg 100 20 x100 =109.4 0 x100 =112.5
2 _ 2.50 _
Orangen, 1 kg 100 =0 %100 =80 = x100 =100

Der Preisindex fir Zitronen bel&uft sich im Juni 2000 auf 109,4. Das heisst, dass der Preisfur ein
Kilogramm Zitronen von Mai bis Juni 2000 um 9,4% gestiegen ist. Demgegeniber ist der Preis
fur ein Kilogramm Orangen von Mai bis Juni 2000 um 20% gesunken.

Zitronen und Orangen bilden die Indexposition ,, Agrumen®. Die Preisentwicklung der
Indexpositionen wird anhand des geometrischen Mittels berechnet:

Index Juni 2000, Agrumen® = ,/109.4x 80 = 93.6

Index Juli 2000 , Agrumen” = 112.5%x100 =106.1

Wahrend die Preise der Indexposition , Agrumen* zwischen Mai und Juni 2000 durchschnittlich
um 6,4% sanken, stiegen sie von Mai bis Juli 2000 um 6,1%.
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Schlussaggregation:

Die Indexposition ,Agrumen® wird im Warenkorb der Pr oduktegruppe ,, Frische Friichte” zugeteilt.
Alle Indexpositionen dieser Produktegruppe haben ein Gewicht:

Produktegruppe Gewicht in Index Mai Index Juni Index Juli
I ndexpositionen % 2000 2000 2000

Frische Frichte 0.625 100 102.1 104.6
Agrumen 0.122 100 93.6 106.1
Steinobst 0.079 100 105.0 102.5
Kernobst 0.158 100 101.6 102.0
Bananen 0.090 100 110.3 112.5
Andere Friichte 0.176 100 102.8 102.8

Der Preisindex der Produktegruppe ,, Frische Friichte" ist das gewichtete arithmetische Mittel der
Indizes pro Indexposition:

(93.6 x 0.122) + (105.0 x 0.079) + (101.6 x 0.158) + (110.3 x 0.090) + (102.8 x 0.176)
0.122 +0.079 + 0.158 + 0.090 + 0.176

Index ,, Frische Frichte” Juni 2000 = =102.1

(106.1 x 0.122) + (1025 x 0.079) +(102.0 x 0.158) + (11255 x 0.090) +(102.8 x0.176) _
0.122 +0.079 +0.158 +0.090 + 0.176

04.6

Index ,, Frische Friichte" Juli 2000 =

Die Preise der Produktegruppe ,, Frische Friichte® stiegen zwischen Mai und Juni 2000 durchschnittlich
um 2,1% und von Mai bis Juli um 4, 6%.

Die Berechnung wird bis zum Totalindex gleichermassen fortgesetzt.
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Anhang 8: Die Berucksichtigung von Sortimentswechsel und Qualitdtsénderung

Beispid: Fir das Produkt A wird seit Mai 2000 monatlich ein Preis erhoben. Im Juli 2000
verschwindet das Produkt A aus dem Sortiment. Es stehen folgende Ersatztechniken zur Verfiigung:

Technik 1: direkter Ersatz

Artikel Mai 2000 (Basis 100) Juni 2000 Juli 2000
Preisvon A 2- ————————» (250
Preisvon B --- \ 2.80
Preisindex von A 100 125 140

Diese Technik kommt zur Anwendung, wenn das Produkt B (Ersatzprodukt) mit dem Produkt A
praktisch identisch ist. Das Produkt A wird in diesem Fall direkt durch das Produkt B ersetzt. Die
Preisreihe wird weitergefihrt. Die Preiserhthung von Juni bis Juli 2000 um 30 Rappen wird as
Teuerung betrachtet.

Technik 2: Verkettung

Artikel Mai 2000 (Basis 100) Juni 2000 Juli 2000
Preisvon A 2.- » 250 Qualitits-
unterschied
J

Preisvon B 2.70 -~ | 2.80

Preis-

differenz
Preisindex von A 100 125 135

Das Produkt B hat dieselbe Funktion wie das Produkt A, besitzt aber zusétzliche Merkmale, die seinen
Wert steigern respektive mindern. Der Artikel B ist bereitsim Juni 2000 zu einem Preisvon Fr. 2.70
auf dem Markt verfligbar. Dadie beiden Artikel nebeneinander auf dem Markt bestehen, entspricht die
Preisdifferenz im Juni einem Qualitatsunterschied. Die Preiserhthung von Juni bis Juli 2000 um 30
Rappen wird zweigeteilt: 20 Rappen werden al's Qualitétsverbesserung und 10 Rappen als
Preiserhdhung betrachtet.
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Technik 3: explizite Qualitatsanpassung

Artikel Mai 2000 (Basis 100) Juni 2000 Juli 2000
. Qualitéatsunter-

Preisvon A 2.- 2.50 schied 25Rp. | ==

Preisvon B ?Sfi”m 2.80

Preisindex von A 100 125 127.50

Der Artikel B besitzt zusétzliche Merkmale, die einen hdheren Preis rechtfertigen. Der Wert der

zusétzlichen Merkmale wird auf 25 Rappen geschétzt. Die Preiserhéhung von Juni bis Juli 2000 um 30

Rappen wird zweigeteilt: 25 Rappen werden als Qualitatsverbesserung und 5 Rappen ds

Prei serh6hung betrachtet.

Technik 4: kein Ersatz

Artikel Mai 2000 (Basis100) Juni 2000 Juli 2000
Preisvon A 2.- 2.50
Preisvon B 2.80
Preisindex von A 100 125
Preisindex von B 125

Produkt A und Produkt B sind so verschieden, dass sie nicht miteinander verglichen werden konnen.

Die Preisreihe des Produktes A verschwindet im Juli 2000 vom Markt, und gleichzeitig beginnt die
neue Preisreihe des Produkts B zu laufen. Da die Preisdifferenz auf den Qualitatsunterschied
zuriickgeftihrt wird, hat diese keinen Einfluss auf den Index. Im Juli 2000 wird dem Produkt B ein
Startindex zugeteilt: Dieser Index entspricht in der Regel dem Index des néchsththeren Aggregates
(im vorliegenden Beispiel wird ein Aggregat von 125 angenommen).
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Anhang 9: Veroffentlichung der Ergebnisse

BFS/OFS
Pressemitteilung

Landesindex Mai 2000

ige Te

g im Berichtsmonat

Landesindex der e
Konsumentenpreise

Detailergebnisse

Mai 2000

BFS/ OFS

http:/lwww.statistk.admin.ch
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Pressemitteilung

Hauptergebnisse und Kommentare zur Teuerungs-
entwicklung.

Erscheint monatlich, jeweils am Ende des Berichtsmonats.
Wird gratis abgegeben.
Bestellungen: Tel. 032 713 60 60, Fax 032 713 60 61

Heft mit Detailergebnissen

Indizes, Veranderungsraten, statistische Kennziffern,
Durchschnittspreise.

Erscheint monatlich, ca. am 20. des Folgemonats.
Einzelnummer Fr. 8.-, Jahresabonnement Fr. 44.-.
Bestellungen: Tel. 032 713 60 60, Fax 032 713 60 61

Internet =» http://www.statistik.admin.ch

Pressemitteilung, Hauptergebnisse, Informationen zu den
Berechnungsgrundlagen.

Statweb = http://www.statweb.admin.ch

Uber das Internet kann auch auf die statistische Datenbank der
Schweiz Statweb zugegriffen werden. Weitere Informationen finden
Sie unter http://www.statweb.admin.ch.

Automatischer Auskunftsdienst

Die aktuellen Indexergebnisse rund um die Uhr. Telefonische
Abfrage der Hauptergebnisse; Fax-Abfrage von Tabellen und
Pressemitteilung.

Tel. 0900 55 66 55
(Gebihrenpflichtig: Grundtaxe Fr. 0.50 / pro Minute Fr. 0.50)

Fax 0900 55 91 00
(Gebuhrenpflichtig: Grundtaxe Fr. 1.00 / pro Minute Fr. 1.00)

Auskunft und weitere Informationen

Auskiinfte und Informationen zum Landesindex;
Spezialauswertungen.

Gilbert Vez Tel. 032 713 69 00 / gilbert.vez@bfs.admin.ch
Reto Weber Tel. 032 713 64 45 / reto.weber@bfs.admin.ch



