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EINLEITUNG

1 Einleitung

Das Kultur- und Freizeitverhalten der Bevdlkerung wird in den
europadischen Landern seit iiber einem halben Jahrhundert
untersucht. Diesen Erhebungen lag das humanistische Ideal
zugrunde, Kultur allen zuganglich zu machen.

Nach den ersten Erhebungen in den 1960er- und 1970er-Jahren
rlickten weitere Themen in den Fokus, etwa die Vielfalt der
Lebensstile in einer multikulturellen Gesellschaft oder die zu-
nehmende Anzahl verschiedener Freizeitaktivitaten. Seit rund
fiinfzehn Jahren steht die Kultur als Faktor der gesellschaftlichen
Teilhabe im Zentrum (UNESCO, 2012; Eurostat, 2024).

In der Schweiz wurden die ersten statistischen Erhebungen
1988 und 2008 durchgefihrt (BFS, 1990; Meier-Dallach et al.,
1991; BFS, 2017). Seit 2014 ist das Kultur- und Freizeitverhalten
Teil der ESRK (vgl. Kasten). Letztere befasst sich mit dem Besuch
kultureller Einrichtungen und Veranstaltungen, der Amateurkultur
und Freizeitaktivitaten sowie mit den Griinden und Hindernissen
fir diese Tatigkeiten. Auf einige Aspekte, namentlich Musik,
Bibliotheken, Museen sowie Filme und Serien, wird vertieft ein-
gegangen.

In den letzten Jahren haben sich die kulturellen Praktiken
grundlegend verandert: Die institutionelle Kultur hat an Strahl-
kraft verloren, wahrend digitale Nutzungsformen zunehmen
(Lombardo und Wolff, 2020). Die Covid-19-Pandemie markierte
auch in der Schweiz eine Zasur fir Kulturbesuche (Uil du public,
2020, 2021, 2022). Nach den Erhebungen 2074 und 2019
(vgl. BFS, 2020) zeichnet die vorliegende Publikation erstmals ein
Bild des postpandemischen Kultur- und Freizeitverhaltens in der
Schweiz.
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Quelle: Erhebung zur Sprache, Religion und Kultur (ESRK)
Die Statistik zum Kultur- und Freizeitverhalten beruht auf
der Erhebung zur Sprache, Religion und Kultur (ESRK),
die alle funf Jahre durchgefiihrt wird (bisher: 2014, 2019,
2024). Die Fragen beziehen sich auf die zwdlf Monate vor
der Erhebung. Die letzte Befragung fand zwischen August
und Oktober 2024 statt. Da die Erhebungsmethode im Jahr
2024 modernisiert wurde (vgl. methodischer Anhang), ist
die zeitliche Entwicklung mit Vorsicht zu interpretieren.
Die vollstédndigen Erhebungsergebnisse zum Kultur- und
Freizeitverhalten sind in Tabellenform auf dem BFS-Portal
unter Kulturverhalten zu finden.


https://www.bfs.admin.ch/bfs/de/home/statistiken/kultur-medien-informationsgesellschaft-sport/kultur/kulturverhalten.html

2 Kulturinstitutionen

Die Besuche in kulturellen Einrichtungen sind im Vergleich zu
vor der Covid-19-Pandemie zuriickgegangen. Der Bereich der
Festivals setzte dagegen 2024 seinen Aufschwung fort.

Besuch von Kulturinstitutionen

Denkmaéler und historische Statten wurden 2024 am haufigsten
besucht. Zusammen mit Konzerten sowie Museen und Ausstel-
lungen blieb das Spitzentrio somit unverandert, wobei sich die
Besucheranteile teilweise leicht verringerten (vgl. nachfolgende
Grafik). Am vierthaufigsten ging die Bevolkerung ins Kino, dessen
Anteil jedoch deutlich sank. Festivals boomten weiter, wahrend
Ballett- oder Tanzauffiihrungen ebenfalls riicklaufig waren!

Im Jahr 2024 wurden bei den Kulturbesuchen einige breiter
gefasste Aktivitaten hinzugefiigt. Beispielsweise wurden auch
Stadtflihrungen berticksichtigt, an denen mehr als die Halfte der
Bevolkerung teilnahm. Die Unterteilung der Balken zeigt aller-
dings, dass es sich zwar zum Teil um weit verbreitete Aktivitaten
handelt, denen aber eher gelegentlich nachgegangen wird.

Das Alter ist eine wichtige Dimension: Bibliotheken sowie
Konzerte und Festivals wurden deutlich haufiger von jungen
Menschen besucht. Andere Aufflihrungen, vor allem Theater,
und Museen waren dagegen bei der Bevolkerung mittleren und
hoheren Alters beliebter (vgl. zweite nachfolgende Grafik).

Kulturbesuche hangen stark vom Bildungsniveau ab. So
besuchten 38% der Personen ohne nachobligatorische Bildung
Konzerte, bei den Personen mit Tertidrabschluss waren es dop-
pelt so viele. Dieses Muster ist auch bei den Festivals festzu-
stellen. Die nachfolgende Tabelle T1 zeigt die Kulturbesuche mit
den grossten Differenzen zwischen dem niedrigsten und dem
hochsten Bildungsniveau.

Auch das Haushaltseinkommen hat einen wesentlichen Ein-
fluss. Von den Personen, die Schwierigkeiten haben, Uber die
Runden zu kommen, ging die Halfte ins Museum, gegentiber
nahezu drei Vierteln der einkommensstarken Bevdlkerung.

' Bei Kulturbesuchen, die mit hohen gesellschaftlichen Erwartungen verbunden

sind, kdnnte der Methodenwechsel im Jahr 2024 zu den Rickgédngen beige-
tragen haben (vgl. Anhang).

KULTURINSTITUTIONEN UND FESTIVALS

und Festivals

Besuch von Kultureinrichtungen und -anlassen

(Auswahl), nach Ausbildungsniveau, 2024 T1
Institution oder Veranstaltung  Ausbildungsniveau Anteile  Faktor'
in %
Museum, Ausstellung (aller Art) Obligatorische Schule 41,5 19
Sekundarstufe II 59,7
Tertiarstufe 779
Stand-Up-Show, Kabaret, Obligatorische Schule 31,7 19
Zirkus, Licht-
und Tonschau o. 4. Sekundarstufe Il 458
Tertidrstufe 60,2
Ballett- oder Tanzauffiihrung Obligatorische Schule 12,7 2,0
Sekundarstufe Il 16,7
Tertiarstufe 249
Konzert, Musikauffiihrung Obligatorische Schule 384 2,0
Sekundarstufe II 629
Tertidrstufe e
Theater Obligatorische Schule 20,3 2,2
Sekundarstufe Il 314
Tertiarstufe 44,7
Lesung, Vortrag Obligatorische Schule 17,2 24
Sekundarstufe II 252
Tertidrstufe 40,8
Multiplikationsfaktor des Prozentsatzes des Ausbildungsniveaus Obligatorische Schule
zur Tertidrstufe
Quelle: BFS — Statistik des Kultur- und Freizeitverhaltens © BFS 2025
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KULTURINSTITUTIONEN UND FESTIVALS

Besuch von Kultureinrichtungen und -anlassen,

2014, 2019 und 2024

gelegentlich (1-3 Mal/Jahr) ® regelmadssig (4-6 Mal/Jahr)
B haufig (7 Mal +/Jahr) m Alle Besuche

Monument, historische oder archéologische Statte

0% 20% 40%
\

2014|355 :

2019 |34,0 :

2024 42,8

[ [
Konzert, Musikauffiihrung

|
2014 |383 : 18,2
2019 383 18,9

2024 | 45,1 | | 13,9 65,5

Museum, Ausstellung (aller Art)

2014
2019
2024

Kino

2014 | 28,0
2019 |30,7
2024 |38,5

[
Stadtrundgang (gefiihrt oder ungefiihrt)

\
2024 |38,9 | #ﬂ- 53,8

Festival (aller Art)

2014 |31, ‘ N 37.8
2019 |37,4 ‘ M 46,5

2024 42,4 | | EEN 52.2

Stand-Up-Show, Kabaret, Zirkus, Licht- und Tonschau o.a.
|

|
2014 40,8 ‘ NN 485
2019 |40,5 ‘ N 48.8
2024 | 44,7 Bl 49,9

Darbietung eines Kulturvereins (Dorf oder Quartier)

\
2024 |38,7 | #ﬁ.l 473 ‘

Bibliothek oder Mediathek (alle Zwecke)

2014 EEE 43,9
2019 42,7
2024 42,1
Theater

2014 |32,5 ‘ 47,2
2019 |333 ‘ 47,6
2024 |29,7 [ E3

Lesung, Vortrag
|

2024 23,9 N 306
[

Ballett- oder Tanzauffithrung

2014 |21,5 NN 26,0
2019 |21,5 HE 26,0
2024 17,7 Hl[19.6

Anmerkungen (2024): Andere Vorstellungen: aktualisierte Formulierung (Stand-Up).

Konzert, Theater: reduzierte Formulierung (ohne Beispiele), bedingte
Vergleichbarkeit.

Datenstand: 14.11.2025 gr-d-16.02.04.01
Quelle: BFS - Statistik des Kultur- und Freizeitverhaltens © BFS 2025
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70,9
72,3

72,2
70,6

Besuch von Kultureinrichtungen und -anlassen
(Auswahl), nach Altersgruppe, 2024

gelegentlich (1-3 Mal/Jahr) B regelmassig (4-6 Mal/Jahr)
B haufig (7 Mal +/)ahr)

Konzert oder Musikauffiihrung

0% 20%
|

80%

15-29 Jahre |50,0 ‘ ‘ 73,8
30-44 Jahre | 48,3 69,8
45-59 Jahre |46,7
60-74 Jahre [41,0
75 Jahreund + |33,1

Festivals (aller Art)

15-29 Jahre |50,2 ‘ ‘ Il 67.6
30-44 Jahre [50,3 H 63.3
45-59 Jahre | 44,5 ‘ 30N 52.4
60-74 Jahre |33,8 ‘ 39,2

75 Jahreund + | 21,9 | B 24,2

Bibliothek oder Mediathek (alle Zwecke)

15-29 Jahre | 24,7
30-44 Jahre |21,8
45-59 Jahre [ 19,1
60-74 Jahre [13,9
75Jahreund + [12,4

60,2

Museen, Ausstellungen (aller Art)

|
15-29 Jahre | 40,6

30-44 Jahre |[43,4
45-59 Jahre |40,6
60-74 Jahre |34,5
75Jahreund + |31,7

[
Stand-Up-Show, Kabaret, Zirkus, Licht- und Tonschau o.a.
| |

15-29 Jahre | 46,8 ‘ ‘ Bl 533
30-44 Jahre |51,5 ‘ ‘ Bl 58.2
45-59 Jahre | 47,3 ‘ ‘ i 521
60-74 Jahre |40,6 ‘ Wl 447

75 Jahreund + | 27,1 | Bl 294

Theater

15-29 Jahre | 28,6
30-44 Jahre |28,2

45-59 Jahre 31,4 j N 373
60-74 Jahre |31,2 : 8,8
75 Jahre und + | 28,9 W 37.0
Datenstand: 14.11.2025 gr-d-16.02.04.01.04
Quelle: BFS - Statistik des Kultur- und Freizeitverhaltens © BFS 2025


https://www.bfs.admin.ch/asset/de/gr-d-16.02.04.01
https://www.bfs.admin.ch/asset/de/gr-d-16.02.04.01.04

Festivals und andere kulturelle Veranstaltungen

Seit zehn Jahren erleben Festivals einen Boom, den auch die
Pandemie nicht bremsen konnte. 2024 besuchten 52% der
Bevolkerung Festivals, mehr als 2019 (47%) und 2014 (38%). Aber
welche Art von Festivals und anderen Veranstaltungen waren
besonders beliebt?

Am meisten begeisterten Stadtfeste mit mehreren Kunstfor-
men, noch vor den Rock- und Popmusikfestivals. Die tbrigen
Festivalarten hatten ein kleineres Publikum. Von den anderen
kulturellen Veranstaltungen waren Museumsnachte und Ausstel-
lungen im Freien mit einem Viertel der Bevolkerung besonders
gut besucht (vgl. nachfolgende Grafik).

Wahrend das Einkommen hier eine weniger wichtige Rolle
spielt, ist das Bildungsniveau entscheidend. Selbst bei den
Rock- und Popmusikfestivals war der Anteil der Personen mit
einem Tertidrabschluss hoher als jener der Personen ohne nach-
obligatorische Ausbildung (34% gegeniiber 15%). Auf raumlicher
Ebene ist ein Sonderfall zu beobachten: Jazzfestivals wurden in
der italienischen und franzdsischen Schweiz mit 20% bzw. 19%
deutlich haufiger besucht als in der Deutschschweiz mit 7%.

KULTURINSTITUTIONEN UND FESTIVALS

Besuch von Festivals und anderen
Kulturveranstaltungen, 2024

7. Vertrauensintervall (95%)

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%

Festival (aller Art)

Stadtfestival mit mehreren
Sparten

Rock- oder Pop-Festival
Theater- oder Tanz-Festival
Filmfestival

Jazz-Festival

Festival von klassischer Musik
oder Oper

Museumsnacht, temporare
Ausstellung im Freien
Fototage, Galerien- oder
Atelierwochenende
Literaturtage oder -salon,
Bibliothekswochenende,
Lesenacht

Datenstand: 14.11.2025
Quelle: BFS - Statistik des Kultur- und Freizeitverhaltens

gr-d-16.02.04.01.10
© BFS 2025
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KULTURELLE AKTIVITATEN IM AMATEURBEREICH

3 Kulturelle Aktivitaten Im Amateurbereich

Die Ausiibung kultureller oder kreativer Aktivitaten im Amateur-
bereich hat seit der Covid-19-Pandemie stark zugenommen,
zum Teil sogar betrachtlich.

2024 gingen knapp drei von vier Personen (74%) mindestens einer
Amateurtétigkeit nach, was nahezu zehn Prozentpunkte mehr
sind als 2019 (65%). Auf die Fotografie folgte das Fiihren eines
Blogs: rund 30% der Bevdlkerung — bei den 15- bis 29-Jahrigen
sogar 60% — gingen dieser Aktivitdt nach (vgl. nachfolgende
Grafik). Da seit 2024 dabei auch das Erstellen von Inhalten fir
Medien wie Instagram beriicksichtigt wird, ist dieses Ergebnis
nicht mit den Vorjahren vergleichbar.

Bei den meisten Aktivitaten ist ein Anstieg festzustellen, der
teilweise stark ausfiel, zum Beispiel bei kreativen Arbeiten am
Computer. Das Bildungsniveau spielt hier eine geringere Rolle.
Zwei markante Ausnahmen sind das Spielen eines Instruments
(11% der Personen ohne nachobligatorische Ausbildung gegen-
tber 25% der Personen mit Tertidrabschluss) und das kreative
Arbeiten am Computer (13% gegeniiber 32%).

All diese Aktivitaten werden deutlich haufiger von der jungen
Bevolkerung ausgetibt. Beispielsweise zeichnen tber 40% der
15- bis 29-Jahrigen, aber lediglich 17% der Personen ab 75 Jah-
ren. Die meisten Amateurtatigkeiten sind bei Frauen starker
verbreitet, ausgenommen das Spielen eines Instruments und
technikbezogene Aktivitaten. Am unteren und oberen Ende der
zweiten nachfolgenden Grafik, also beim Laientheater und bei der
Fotografie (hier ist der Unterschied nicht signifikant) sind beide
Geschlechter gleichermassen vertreten.

2025 BFS KULTUR-UND FREIZEITVERHALTEN IN DER SCHWEIZ



AusUbung kultureller Aktivitaten im
Amateurbereich, 2014, 2019 und 2024

gelegentlich (< 1 Mal/Monat)
m haufig (1 Mal/Woche +)

B regelmassig (1 Mal/Monat +)

Amateurfotografie

0%

10%

20%

30%

40%

KULTURELLE AKTIVITATEN IM AMATEURBEREICH

Ausubung kultureller Aktivitaten als Amateur/-in,

nach Geschlecht, 2024

gelegentlich (< 1 Mal/Monat)
m haufig (1 Mal/Woche +)

Amateurfotografie

B regelmassig (1 Mal/Monat +)

0%

10%

20%

30%

40%

|
2014 | 6,6 8,8 21,7 Manner |16,4 6,6 32,4
2019 |88 9,0 24,6 Frauen |154 8,9 33,9
2024 [159 33,1 !
! Eigene Inhalte online publizieren: Blog, Instagram, usw.
Eigene Inhalte online publizieren: Blog, Instagram, usw. |
Manner |17,1 4,6 9,3
2014 | HIH 31 Frauen [17,4 32,2
2019 | W 2.8 \
2024 17,3 | 30,8 Zeichnen, Malen, Skulpturen, Gravierungen
Zeichnen, Malen, Skulpturen, Gravierungen Manner [12,3 5.1 211
Frauen |17,5 33,7
2019 |59 21,0 N f : +
L 0 ’ Kreatives Arbeiten am Computer (Musik, Grafisches
2024 149 27, puter( )
[ |
Manner | 14,8 8,1 6,7 29,7
Kreatives Arbeiten am Computer (Musik, Grafisches) Fraven [12.2 30 21,6_
2014 16,6 Instrument spielen
2019 |4, 14,6
2024 13,5 5,3 25,6
Manner | 8,1 20,6
. Frauen |7,8 6,4 18,3
Instrument spielen
Singen
2014 17, ¢
2019 |32 18,0
2024 |80 72 95 Manner |6,4 3,3 15,2
' Frauen |7,6 23,2
Singen . .
Filme/Videos drehen
2014 .
fod Méanner |12,2 47 | M
2024 Frauen [10,7 17,9
[
Filme/Videos drehen Schreiben: Gedichte, Kurzgeschichten, Tagebuch
2014 |58 11,0 Ménner | 7,5 I 131
2019 |61 - 12,7 Frauen |10,0 21,7
2024 114 187 |
‘ Topfern, Keramik, Kunsthandwerk
Schreiben: Gedichte, Kurzgeschichten, Tagebuch
Manner |53 ] ] sLs
2014 37 144 Frauen [123 20,4
2019 |4,0 15,2
2024 |88 4,4 17, Tanzen
Topfern, Keramik, Kunsthandwerk Ménner |6,4 R 104
Frauen |93 18,4
2014
2019 Laientheater
2024
Ménner | EX
Tanzen Frauen (] X
;014 | [s0 K Datenstand: 14.11.2025 gr-d-16.02.04.03.02
019 [ 40 K Quelle: BFS - Statistik des Kultur- und Freizeitverhaltens © BFS 2025
2024 |7,8 14,4
Laientheater
2014 | |H 2.2
2019 | [N 2.0
2024 [ EX

Anmerkungen (2024): Gesang, Instrument: leicht kiirzere Formulierung. Online-
Inhalte: aktualisierte Formulierung (Hinzuftigung von Instagram), nicht vergleichbar.

Datenstand: 14.11.2025
Quelle: BFS - Statistik des Kultur- und Freizeitverhaltens

gr-d-16.02.04.03
© BFS 2025
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FREIZEITAKTIVITATEN

4 Freizeitaktivitaten

Trotz ihrer anhaltenden Beliebtheit sind viele Freizeitaktivita-
ten seit der Covid-19-Pandemie riicklaufig, darunter auch das
freiwillige Engagement in Vereinen oder Organisationen.

Aktivitaten in der Freizeit

Treffen im Freundeskreis, Wandern und Sport blieben 2024 die
am starksten verbreiteten Freizeitaktivitaten, wenn auch mit
etwas geringeren Anteilen als noch 2019. Karten- oder Gesell-
schaftsspiele wurden von nahezu drei Vierteln der Bevélkerung
gespielt und waren damit deutlich beliebter als Video- und Com-
puterspiele (52%). Der Besuch von Discos, Dancings und Nacht-
clubs steht mit 32% an letzter Stelle und hat gegeniiber 2019
stark abgenommen (40%) (vgl. nachfolgende Grafik).

Dorf-, Quartier- oder Vereinsfeste wurden zwar von einem
grosseren Bevolkerungsanteil besucht als traditionelle Feste und
— noch deutlicher — grosse Stadtfeste, aber auch ihre Beliebtheit
ist seit der Covid-19-Pandemie zurlickgegangen.

Das soziodemografische Profil spielt bei den Freizeitaktivi-
taten eine weniger markante Rolle als bei den Kulturbesuchen.
Dennoch bestehen Unterschiede, namentlich nach Alter: In der
jlingsten Altersgruppe spielten 81% Videospiele, bei den Personen
ab 75 Jahren war es ein Viertel. Manner besuchten &fter Sportan-
ldsse als Frauen (55% gegentiber 40%). Die sportliche Betatigung
nimmt mit dem Bildungsniveau und dem Haushaltseinkommen
zu.

2025 BFS KULTUR-UND FREIZEITVERHALTEN IN DER SCHWEIZ

Ausubung von Freizeitaktivitaten, 2014, 2019 und

2024

gelegentlich (< 1 Mal/Monat)
m haufig (1 Mal/Woche +)

B regelmassig (1 Mal/Monat +)

Freunde treffen, in den Ausgang gehen

0%

20% 40% 60% 80%
|

100%

2014 |21,4 96,1
2019 |19,1 7.5
2024 [18,6 93,

In der Natur spazieren, wandern, Ausfliige

2014
2019
2024

24,6
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Sport, Bewegung, Fitness
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2024

Speziel

2014
2019
2024

Karten- oder Gesellschaftsspiele
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2019
2024

Dorf-, Quartier-, Vereinsfeste

2014
2019
2024

2014
2019
2024

Traditionelle Feste, Volksfeste

30,3
28,8
23,8

36,9
36,1
312

67,4
63,0
55,7

36,8
gPid
25,4

88,5
91,6
87,7

82,4
84,4
80,3

2014 |63,7 Bl 67,0
2019 |60,8 1 681
2024 | 48,4 ‘ ‘ 16,9] ] 5[7,1

Anmerkungen (2024): Karten- oder Gesellschaftsspiele, Videospiele: kiirzere
Formulierung (weniger Beispiele). Volks- oder traditionelle Feste: (iberarbeitete
Formulierung.

Datenstand: 14.11.2025
Quelle: BFS - Statistik des Kultur- und Freizeitverhaltens

gr-d-16.02.04.04
© BFS 2025
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AusUbung von Freizeitaktivitaten, 2014, 2019 und
2024

gelegentlich (< 1 Mal/Monat)
m haufig (1 Mal/Woche +)

54
55
52,3

Sportanlasse, Matches

W regelmaéssig (1 Mal/Monat +)

Videospiele

2014 |14,5
2019 |[16,6
2024 (12,9

w v

2014 | 34,5
2019 33,2
2024 |29,5
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2014 |52,9 : : I 5¢
2019 |50,6 _ _
2024 |43,6 | | Wl 473

Grosse Stadtfeste (z.B. Street Parade)

j 40,5

u
'd
»
N

2014 |383 :

2019 |40,5 : Wl 435
2024 |335 L] 3F,8
Disco, Dancing, Nachtclub

2014 | 24,2 N 30.7
2019 |26,2 ) H 36.6
2024 |22,7 | IG5l 31.6

Anmerkungen (2024): Karten- oder Gesellschaftsspiele, Videospiele: kiirzere
Formulierung (weniger Beispiele). Volks- oder traditionelle Feste: (iberarbeitete
Formulierung.

Datenstand: 14.11.2025
Quelle: BFS - Statistik des Kultur- und Freizeitverhaltens

gr-d-16.02.04.04
© BFS 2025

Engagement in Vereinen

Seit 2019 hat der Anteil der Personen, die sich in Vereinen oder
Organisationen engagieren, leicht abgenommen (vgl. nach-
folgende Grafik). Insgesamt 56% der Bevolkerung waren 2024
in mindestens einem Verein aktiv (2019: 62%).

Manner setzen sich etwas stérker ein als Frauen. Dies ist auch
bei Schweizer Staatsbiirgerinnen und Staatsbiirgern bzw. bei Per-
sonen ohne Migrationshintergrund der Fall — einzige Ausnahmen
sind Kulturvereine in Zusammenhang mit dem Herkunftsland
oder der Herkunftsregion sowie religiose oder spirituelle Orga-
nisationen.

Das freiwillige Engagement in einem Kulturverein im engeren
Sinn (Chor, Theater, Ausstellungen usw.) unterscheidet sich kaum
nach Geschlecht, Alter und Staatsangehdrigkeit. Auch das Ein-
kommen hat kaum einen Einfluss. Personen mit Tertidrabschluss
sind hingegen aktiver (15%) als die Bevolkerung ohne nachobliga-
torische Ausbildung (9%).

FREIZEITAKTIVITATEN

Freiwilliges Engagement in Vereinen oder
Organisationen, 2014, 2019 und 2024

7. Vertrauensintervall (95%)

Sport- oder Freizeitorganisation
0% 10% 20% 30% 40% 50%

2014 [0
2019
2024 [EE)

Kulturverein der Region oder des Herkunftslandes

2014
2019
2024

2014
2019
2024

Kulturverein (z.B. Chor, Theater, Ausstellungen)

2014
2019
2024

AN

N

Sozial-karitative Institution, gemeinnitzige Tatigkeit

2014
2019
2024

Politische Partei, 6ffentliches Amt, Interessenvereinigung
2014

2019
2024

Andere Organisation oder Vereinigung

2014
2019
2024

Datenstand: 14.11.2025
Quelle: BFS - Statistik des Kultur- und Freizeitverhaltens

gr-d-16.02.04.04.01
© BFS 2025
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DENKMALER, HISTORISCHE STATTEN UND MUSEEN

5 Denkmaler, historische Statten

und Museen

Der Besuch von Denkmalern und historischen oder archéolo-
gischen Statten war 2024 weiterhin am starksten verbreitet.
Museen und Ausstellungen lagen zusammen mit Konzerten
auf dem zweiten Platz und gehéren ebenfalls zu den belieb-
testen kulturellen Aktivitaten.

Denkmaler und historische Statten

2024 besuchten drei Viertel der Bevdlkerung (75%) mindestens
ein Denkmal (Schloss, Palast, Kirche o. 8.) oder eine historische
bzw. archdologische Statte. Dieser Anteil ist vergleichbar mit
jenem von 2019 (74%; 2014: 70%). Es gibt kaum Unterschiede je
nach Profil der Personen (vgl. nachfolgende Grafik), wobei &ltere
Menschen seltener Denkmaler und historische Stétten besuchen
und der Anteil mit zunehmendem Bildungsniveau steigt.

2025 BFS KULTUR-UND FREIZEITVERHALTEN IN DER SCHWEIZ

Besuch von Denkmalern oder von archaologischen
oder historischen Statten, nach
soziodemografischem Profil, 2024

gelegentlich (1-3 Mal/Jahr)
W haufig (7 Mal + /Jahr)

B regelmassig (4-6 Mal/Jahr)

0% 20% 40% 60% 80% 100%
| |
rotal [428 EEMEEER s |
| |
Geschlecht
|
Ménner |42,4 ‘ ‘ 74,9
Frauen [43,3 75,0
| |
Alter

15-29 Jahre |43,5
30-44 Jahre | 46,1
45-59 Jahre |44,5
60-74 Jahre | 41,1
75Jahreund + | 33,5

Ausbildungsniveau

Obligatorische Schule | 41,4
Sekundarstufe I | 44,1
Tertiarstufe |42,2

Nationalitat

\
Schweiz [43,6 o 19.6 K 74,
6.3

Andere Nationalitaten |40,7 ‘ 20,4
[
Migrationsstatus

Bevoélkerung ohne ‘
Migrationshintergrund
Bevolkerung mit ‘
Migrationshintergrund | 40,1
(1. Generation)
Bevélkerung mit
Migrationshintergrund | 44,9
(2. Generation und héher) [

Wohngemeinde
Stadtisch | 41,9

Intermediar |45,5
Landlich |43,1

Sprachregion

Deutschsprachig |43,5
Franzosischsprachig | 41,4
Italienischsprachig | 39,4

Datenstand: 14.11.2025
Quelle: BFS - Statistik des Kultur- und Freizeitverhaltens

gr-d-16.02.05.06.01
© BFS 2025
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Besuch von Museen oder Ausstellungen, nach
soziodemografischem Profil, 2024

gelegentlich (1-3 Mal/Jahr)
B haufig (7 Mal + /Jahr)

W regelmassig (4-6 Mal/Jahr)

0% 20% 40% 60% 80%
|
Total |39,1 *II_II*. 64,8 ‘
[
Geschlecht
Ménner |40,4
Frauen |37,9
[
Alter

15-29 Jahre |40,6
30-44 Jahre |43,4
45-59 Jahre | 40,6
60-74 Jahre | 34,5
75Jahreund + | 31,7

Ausbildungsniveau

Obligatorische Schule | 30,5
Sekundarstufe I | 40,2

Tertiarstufe | 41,1 77,9

Nationalitat

Schweiz | 40,2 : 14,5
Andere Nationalitaten | 35,9

mﬁ
wa
ouw

w

Migrationsstatus

Bevolkerung ohne ‘ ‘
Migrationshintergrund il s 65.7
Bevélkerung mit ‘
Migrationshintergrund | 35,7 64,0
(1. Generation)
Bevolkerung mit
Migrationshintergrund | 38,7 61,5
(2. Generation und hoher) [

Wohngemeinde
Stadtisch | 38,5

Intermediar | 40,7
Landlich |39,8

Sprachregion

Deutschsprachig |40,3
Franzésischsprachig | 36,9
Italienischsprachig |32,4

Anmerkung: Galerien werden dazugezahlt.

Datenstand: 14.11.2025
Quelle: BFS - Statistik des Kultur- und Freizeitverhaltens

gr-d-16.02.04.05.02
© BFS 2025

Museen und Ausstellungen

Museen und Ausstellungen zogen 2024 nahezu zwei Drittel der
Bevolkerung an (65%) — ein hoher Wert, wenn auch etwas niedri-
ger als 2019 (71%) und 2014 (72%).

Der Besuch von Museen und Ausstellungen aller Art ist
unabhangig von Geschlecht, Staatsangehdrigkeit oder Migra-
tionshintergrund nahezu gleichermassen beliebt, wie die Grafik

' Aufgrund des Methodenwechsels im Jahr 2024 ist bei Vergleichen im Zeit-
verlauf Vorsicht geboten (vgl. Anhang).

DENKMALER, HISTORISCHE STATTEN UND MUSEEN

zeigt. Alter und Bildungsniveau haben mehr Einfluss. In der Stadt
lebende Personen gehen etwas haufiger ins Museum, die Bevol-
kerung der italienischen Schweiz seltener.

Die Erhebung unterscheidet zwei Kategorien: einerseits Kunst-
museen, -ausstellungen und -galerien, die 2024 von 46% der Be-
volkerung besucht wurden, und andererseits andere Museen und
Ausstellungen, die deutlich beliebter waren (55%).

Das Profil der Besuchenden héngt von der Art der Einrichtung ab:

— Kunstmuseen, -ausstellungen und -galerien zogen mehr Frauen
an und wurden von der stadtischen Bevolkerung sowie in der
lateinischen Schweiz haufiger besucht. Personen mit Tertiar-
abschluss suchten diese Einrichtungen mehr als doppelt so
haufig auf wie Personen ohne nachobligatorische Ausbildung.

— Die anderen Museums- und Ausstellungstypen (z. B. historische,
technische oder regionale Museen) waren bei Mannern etwas
beliebter als bei Frauen und zogen in der Deutschschweiz
mehr Besuchende an als in der italienischen Schweiz. Ein
Stadt-Land-Gefalle sowie Differenzen nach Bildungsniveau
bestehen auch hier, sind aber weniger markant.

Das nachfolgende Schema zeigt, dass die Mehrheit der Bevolke-
rung beide Arten von Museen und Ausstellungen besucht.

Das Publikum der Museen und Ausstellungen
Anteile der Bevolkerung ab 15 Jahren, 2024

PV

| i |o
=

55%

besuchen andere
Museen und Ausstellungen
historisch, technisch, regional...

46%

besuchen Kunstmuseen,
-ausstellungen
und -galerien

/ \ / \
/ \ / \
o,
9% 36%. 19%
nur Kunst nur andere
andere

Insgesamt haben im Jahr 2024 65% der Bevodlkerung ab 15 Jahren
Museen oder Ausstellungen besucht

Infolge von Rundungen kann die Summe der Teilwerte vom Gesamtwert abweichen.

gs-d-16.02.04.05.02-b

Quelle: BFS - Statistik des Kultur- und Freizeitverhaltens © BFS 2025

Innerhalb der ersten Kategorie wurden Kunstgalerien von
nahezu jeder vierten Person besucht (23%). Dabei sind kaum
Unterschiede nach Geschlecht, Alter oder Staatsangehdrigkeit
festzustellen. Personen mit einem hohen Haushaltseinkommen
gehen jedoch doppelt so haufig in Galerien wie Geringverdie-
nende, und Personen mit hohem Bildungsniveau sind sogar drei-
mal haufiger dort anzutreffen als weniger gebildete Personen. In
den Grossregionen Zirich und Genferseeregion ist der Besuch
von Galerien etwas starker verbreitet.

KULTUR- UND FREIZEITVERHALTEN IN DER SCHWEIZ BFS 2025
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KONZERTE UND MUSIKHOREN

6 Konzerte und Musikhoren

Der Besuch von Konzerten und Musikauffiihrungen war auch
2024 die zweithaufigste kulturelle Aktivitat. Zwei Drittel der
Bevolkerung besuchten solche Veranstaltungen. Ein noch
grosserer Anteil Personen hort privat liber verschiedene
Kanéle Musik.

Konzerte: Musikrichtungen

2024 haben 66% der Bevolkerung ein Konzert oder eine andere
musikalische Darbietung besucht (Livemusik). Dieser Anteil war
etwas geringer als 2019 (72%) und 2014 (71%).!

Wie die nachfolgende Grafik zeigt, hat sich die Art der besuch-
ten Konzerte seit 2019 stark verdndert.? Rock- und Popkonzerte
legten zu, ebenso Jazz-, Funk- und Blueskonzerte sowie in noch
grosserem Ausmass «jlingere» Musik (Dance, Techno, Rap, Hip-
Hop usw.). Klassische Konzerte und Opern, die vor der Pande-
mie an zweiter Stelle gelegen hatten, fielen auf den vierten Platz
zurtick.

Jede Musikrichtung zieht ein bestimmtes Publikum an. Die
junge Bevolkerung besucht siebenmal haufiger Pop- oder Rock-
konzerte als altere Personen. Klassische Konzerte wie auch Blas-
musik und traditionelle Schweizer Musik zéhlen dagegen zu den
wenigen kulturellen Aktivitaten, die bei Personen ab 75 Jahren
am gefragtesten sind. Das Publikum klassischer Konzerte ist
nach wie vor sehr erlesen: Gutverdienende sind dreimal haufiger
anzutreffen als Personen mit niedrigerem Einkommen, Personen
mit hohem Bildungsniveau sogar viermal haufiger als die am
wenigsten gebildete Bevdlkerung.

' Die Frage wurde im Zuge der Methoden&nderung 2024 enger gefasst: Die
Beispiele fiir Konzerte wurden gestrichen, was zum beobachteten Riickgang
beigetragen haben konnte.

2 Die Ergebnisse von 2014 und 2019 wurden neu berechnet, da im Fragebogen
2024 die entsprechende Frage lediglich den Personen gestellt wurde, die
angaben, Konzerte besucht zu haben.

2025 BFS KULTUR-UND FREIZEITVERHALTEN IN DER SCHWEIZ

Besuch von Konzerten oder anderen

Musikauffuhrungen, nach Musikstil, 2014, 2019

und 2024

7. Vertrauensintervall (95%)

Pop, Rock, Hard Rock, Metal, Punk
0% 10%

20%

2014r
2019r
2024

Jazz, Gospel, R'n’B, Funk, Dixie, Blues, Country, Folk

2014r
2019r
2024

2014r
2019r
2024

Klassische Musik, Oper

2014r
2019r
2024

Schweizer Volksmusik oder Blasmusik

2014r
2019r
2024

30% 40%

Anmerkungen: Die Werte von 2014 und 2019 wurden der Vergleichbarkeit halber
neu berechnet (r). Pop usw., Jazz usw., Dance usw., Klassische Musik usw.: leicht

kirzere Formulierungen im Jahr 2024.

Datenstand: 14.11.2025
Quelle: BFS - Statistik des Kultur- und Freizeitverhaltens

gr-d-16.02.04.01.03
© BFS 2025
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Musikhoren: Kanale

Nahezu die gesamte Bevolkerung (97% bis 98% in allen drei Erhe-
bungen) hort privat Musik. Die dazu verwendeten Kanale haben
sich in den letzten zehn Jahren jedoch stark gewandelt.

Das Radio (bzw. Fernsehen) war 2024 weiterhin der meist-
genutzte Kanal zum Musikhoren (81%). Gegeniiber 2014 verlor
er jedoch 10 Prozentpunkte. Am zweithaufigsten wurde Musik
auf dem Handy oder Computer gestreamt, entweder iber kosten-
pflichtige (47%) oder noch haufiger tiber kostenlose Plattformen
(57%). An dritter Stelle stand das Abspielen von auf dem Gerét ge-
speicherten Musikdateien. Diese Kanéle wurden im Fragebogen
2024 neu gebildet bzw. anders gruppiert als 2014 und 2019. Der
Rickgang von CD/DVDs sowie Vinyl und Kassetten setzte sich
fort, wie nachfolgende Grafik zeigt.

Kanéale zum privaten Musikhoéren, 2014, 2019 und
2024

7. Vertrauensintervall (95%)

Aktualisierte Kanale
0% 20% 40% 60% 80% 100%

Radio/TV
2014
2019
2024

Nicht-kostenpflichtiger
Internet-Stream (Handy, PC)

2024

Kostenpflichtiger Internet-
Stream (Handy, PC)

2024

Gespeicherte Musikdateien
(auf MP3-Player, Handy, PC)
2024

CD, bVD

2014

2019

2024

Schallplatten, Kassetten
2014

2019

2024

Friihere Kanéle

Internet-Stream
2014

2019

Handy

2014

2019

Laptop, Tablet oder PC
2014

2019
MP3-Player
2014

2019

Anmerkung (2024): Die Kanale wurden aktualisiert und teilweise zusammengefasst.

Datenstand: 14.11.2025
Quelle: BFS - Statistik des Kultur- und Freizeitverhaltens

gr-d-16.02.04.02.02
© BFS 2025

KONZERTE UND MUSIKHOREN

Nach Altersgruppe betrachtet wurden die einzelnen Kanéle
2024 unterschiedlich genutzt. 15- bis 29-Jahrige nutzten zum
Musikhdren am haufigsten zahlungspflichtiges Streaming. Auf
dem Gerat gespeicherte Musikdateien wurden von Personen
mittleren Alters am haufigsten gehdrt, Vinyl, Kassetten, CD/DVDs
sowie auch das Radio von der altesten Bevélkerung (vgl. nachfol-
gende Grafik).

Kanale zum privaten Musikhéren, nach
Altersgruppe, 2024

7. Vertrauensintervall (95%)

Kostenpflichtiger Internet-Stream (Handy, PC)
0% 20% 40% 60% 80% 100%

15-29 Jahre
30-44 Jahre
45-59 Jahre
60-74 Jahre
75 Jahre und +

15-29 Jahre
30-44 Jahre
45-59 Jahre
60-74 Jahre
75 Jahre und +

15-29 Jahre
30-44 Jahre
45-59 Jahre
60-74 Jahre
75 Jahre und +

Schallplatten, Kassetten

15-29 Jahre
30-44 Jahre
45-59 Jahre
60-74 Jahre
75 Jahre und +

CD, DVD

15-29 Jahre
30-44 Jahre
45-59 Jahre
60-74 Jahre
75 Jahre und +

Radio/TV

15-29 Jahre
30-44 Jahre
45-59 Jahre
60-74 Jahre
75 Jahre und +

Datenstand: 14.11.2025
Quelle: BFS - Statistik des Kultur- und Freizeitverhaltens

gr-d-16.02.04.02.03
© BFS 2025
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KINO, FILME- UND SERIENSCHAUEN, FILMFESTIVALS

7 Kino, Filme- und Serienschauen,

Filmfestivals

Kinobesuche zahlten auch 2024 zu den beliebtesten kulturel-
len Aktivitaten, wurden aber seltener. Das private Filme- und
Serienschauen erlebte dagegen einen starken Aufschwung.
Filmfestivals zogen ein kleineres Publikum an.

Das Kino ist nicht der einzige Weg, um Filme zu schauen, und
auch bei weitem nicht der beliebteste: Es liegt lediglich an dritter
Stelle. Kanale flr kleinere Bildschirme breiten sich immer weiter
aus und liegen nun, wie das Fernsehen und die kostenlosen An-
gebote im Internet, vor den Kinosélen (vgl. nachfolgende Grafik).

Kanale zum Filmeschauen, 2024
7 Vertrauensintervall (95%)

0% 50% 100%

TV (inkl. im Internet)

Nicht kostenpflichtiges Internet
Kinos

Video on Demand (VoD)

DVD, BluRay, VHS

Filmfestivals

Datenstand: 14.11.2025
Quelle: BFS - Statistik des Kultur- und Freizeitverhaltens

gr-d-16.02.05.05.07
© BFS 2025
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Kinobesuche

60% der Bevolkerung gingen 2024 ins Kino. Im Jahr 2019, vor der
Pandemie, lag dieser Anteil bei 67% und 2014 bei 66%. Dieser
Rlckgang deckt sich mit den verzeichneten Kinoeintritten.' Die
Tabelle T2 zeigt, dass die seit 2019 beobachtete Abnahme in
allen Altersgruppen sehr deutlich ausfiel. Einzige Ausnahme
bilden die Personen ab 75 Jahren, die jedoch auch am seltensten
ins Kino gehen.

Kinobesuche, nach Altersgruppe, 2019 und 2024,

Anteile in % und Differenz (in Prozentpunkten) T2

2019 2024 Differenz
15-29 Jahre 89,1 826 -7
30-44 Jahre 74,6 67,6 =7
45-59 Jahre 66,2 59,7 -6
60-74 Jahre 53,0 46,6 -6
75 Jahre und dartber 353 319 -3
Total 67,1 60,3 -7

Quelle: BFS — Statistik des Kultur- und Freizeitverhaltens © BFS 2025

Die nachfolgende Grafik zeigt, dass sich die Kinobesuche in
zweierlei Hinsicht verandert haben: Einerseits verringerte sich
die Besucherzahl insgesamt, andererseits nahmen die gelegent-
lichen Besuche zu. Diese zweigleisige Entwicklung betrifft sémt-
liche Altersgruppen. Bei der jlingsten Bevolkerung verringerte
sich der Anteil der haufigen Kinobesuchenden (dunkelblau in der
nachfolgenden Grafik) innert zehn Jahren von 37% auf 12%.

' 2019 wurden gemass der Film- und Kinostatistik 12,5 Millionen Kinoeintritte
registriert, im Jahr 2024 waren es 10,3 Millionen (BFS, 2024a).
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Kinobesuche, nach Altersgruppe, 2014, 2019 und
2024

gelegentlich (1-3 Mal/jahr)
B haufig (7 Mal + /Jahr)

W regelmadssig (4-6 Mal/Jahr)

Total
0% 20% 40% 60% 80% 100%
2014 | 28,0

2019 |30,7
2024 |38,5

66,0
67,1

15-29 Jahre

2014 25,9
2019 33,7
2024 |44,4

30-44 Jahre

2014 | 35,1
2019 |35,3
2024 | 44,7

45-59 Jahre

2014 |30,0 17,8 63,9
2019 323 : 18,7 66,2
2024 411

60-74 Jahre

2014 |23,7
2019 |24,7
2024 |31,1

75 Jahre und +

2014 |16,0
2019 |20,5
2024 |22,2

I 31.9

|

Datenstand: 14.11.2025
Quelle: BFS - Statistik des Kultur- und Freizeitverhaltens

gr-d-16.02.05.05.02
© BFS 2025

Privates Filme- und Serienschauen

Nahezu alle Menschen in der Schweiz schauen privat Filme (97%,
unverdndert seit 2014). Die entsprechenden Kanale haben sich
dagegen stark gewandelt.

Das Fernsehen war 2024 nach wie vor der am haufigsten
gewahlte Kanal zum Filmeschauen. Neue Angebote, wie kosten-
lose Filme im Internet (z. B. auf Youtube) oder in etwas gerin-
gerem Ausmass zahlungspflichtiges VoD (Video on Demand,
z. B. Netflix) verbreiten sich aber rasant. Physische Medien (DVD,
BluRay, VHS) nehmen ab (vgl. nachfolgende Grafik).?

Die Erhebung 2024 umfasste neu auch Serien. Diese sind sehr
beliebt: 86% der Bevdlkerung schaute sich Serien an, hauptséach-
lich im Fernsehen. Wie bei den Filmen ist hdufiges (mindestens
wochentlich, dunkelblau) Serienschauen am meisten verbreitet.

?  Bei Vergleichen ist zu berticksichtigen, dass die Kandle 2024 leicht angepasst
wurden.

KINO, FILME- UND SERIENSCHAUEN, FILMFESTIVALS

Kanéle zum privaten Filme- und Serienschauen,
2014, 2019 und 2024

gelegentlich (< 1 Mal/Monat) m regelmassig (1 Mal/Monat +)
W haufig (1 Mal/Woche +)

Filme
0% 20% 40% 60% 80% 100%

TV (inkl. im Internet)
2014

2019

2024

Nicht kostenpflichtiges
Internet

2014

2019

2024

Video on Demand (VoD)
2014

2019

2024

DVD, BluRay, VHS

2014

2019

2024

Serien

TV (inkl. im Internet)
2024

Nicht kostenpflichtiges
Internet

2024

Video on Demand (VoD)
2024

DVD, BluRay, VHS

2024

Anmerkung (2024): Die Kanale der Filme wurden praziser formuliert, bedingte
Vergleichbarkeit.

Datenstand: 14.11.2025
Quelle: BFS - Statistik des Kultur- und Freizeitverhaltens

gr-d-16.02.05.05.03
© BFS 2025

VoD ist heute ein wichtiger Kanal fur Filme und Serien. Er um-
fasst drei digitale Angebote: Abonnement, Miete und Kauf. Die
entsprechenden Fragen werden seit 2019 gestellt.?

Die nachfolgende Grafik zeigt, dass via VoD-Abonnement
gestreamte Filme und Serien auf dem Vormarsch sind. Kauf
und Miete sind generell riicklaufig, mit Ausnahme der Miete von
Serien. Es bestehen enorme Differenzen nach Alter. Nahezu acht
von zehn Personen der jlingsten Altersgruppe schauen Filme
Uber VoD-Abonnemente, gegeniber lediglich jeder zwanzigsten
Person Uber 75 Jahren.

Kostenloses Filmeschauen im Internet, VoD und Kinobesuche
schliessen sich nicht gegenseitig aus: Das nachfolgende Schema
zeigt, dass zwar 12% der Befragten Filme ausschliesslich kosten-
los online schauen, der grésste Teil (30%) jedoch alle drei Kanale
nutzt.

#2024 wurden die Fragen gefiltert: Sie wurden nur Personen gestellt, die zuvor
angegeben hatten, dass sie VoD nutzen. Dadurch konnen sich die Trends ab-
schwachen

KULTUR- UND FREIZEITVERHALTEN IN DER SCHWEIZ BFS 2025
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Nutzung von Video-on-Demand (VoD):
Abonnement, Kauf und Miete, Filme und Serien,
2019 und 2024

7. Vertrauensintervall (95%)

Abo VoD Filme
0% 10% 20% 30% 40% 50%

2019
2024

Abo VoD Serien

2019
2024

Kauf VoD Filme

2019
2024

Kauf VoD Serien

2019
2024

Miete VoD Filme

2019
2024

Miete VoD Serien

2019
2024 [P

Anmerkung (2024): Die Fragen wurden nur Personen gestellt, die angaben, VoD zu
nutzen.

Datenstand: 14.11.2025
Quelle: BFS - Statistik des Kultur- und Freizeitverhaltens

gr-d-16.02.05.05.04
© BFS 2025

Schweizer Filme und Serien auf VoD

Uber das meistgenutzte VoD-Angebot, das Abonnement, lasst
sich eine grosse Auswahl an Schweizer Filmen abrufen. 2024
machten diese 3,7% der Filme insgesamt und sogar 11,0% der
Kinofilme aus. Ihr Anteil an den Abrufen ist allerdings mit weniger
als 1% verschwindend klein (BFS, 2025).

Die Erhebung bestatigt, dass sowohl Filme als auch Serien
aus der Schweiz via VoD wenig abgerufen werden (vgl. Ta-
belle T3). Rund die Halfte der Bevdlkerung schaut sich Filme
oder Serien via VoD an, wobei Schweizer Produktionen knapp
10% ausmachen. Mit anderen Worten sieht sich fast jede flinfte
VoD nutzende Person einheimische Filme und Serien an.

2025 BFS KULTUR-UND FREIZEITVERHALTEN IN DER SCHWEIZ

Filmeschauen im Internet,
Uber VoD und im Kino, 2024

Anteile der Bevdlkerung ab 15 Jahren

12%
nurim
Internet

L]

66%

_ 7 schauen Filme S
- im Internet ~
- (nicht kostenpflichtig) ~
9% 14%
im Internet | im Internet
und uber VoD 1 und im Kino
| 1 |
| |
, 30% ,
im Internet,
Gber VoD und
P im Kino ~ o
-~ ~
L ~ -
9 60°
50% %
schauen Filme lber schauen Filme
Video on Demand im Kino
(voD, kostenpflichtig) e
| N Ve |
| > 7 [
© 8%
o, tber VoD o
3 %o und im Kino 8 4’
nur tber nur im
VoD Kino

Infolge von Rundungen kann die Summe der Teilwerte vom Gesamtwert abweichen.

gs-d-16.02.05.05.06

Quelle: BFS - Statistik des Kultur- und Freizeitverhaltens © BFS 2025

Schauen von Schweizer Filmen und Serien iiber
VoD (Video on Demand), Anteile an der Bevdlkerung

in %, 2024 T3
Filme tber VoD gesehen 50,2%
Schweizer Filme iiber VoD gesehen 9,3%
Serien Uber VoD gesehen 45,3%
Schweizer Serien tiber VoD gesehen 8,2%
Quelle: BFS — Statistik des Kultur- und Freizeitverhaltens © BFS 2025
19


https://www.bfs.admin.ch/asset/de/gr-d-16.02.05.05.04

Filmfestivals

12% der Bevolkerung besuchten 2024 ein Filmfestival. Diese
ziehen insbesondere Kinofans an. Der Anteil hat sich seit 2019
nicht veréndert.”

Wie die nachfolgende Grafik zeigt, besuchen sowohl Frauen
als auch Ménner gelegentlich ein Filmfestival, von denen es in
der Schweiz mehrere Dutzend zu verschiedenen Themen gibt.
Die Unterschiede nach Bildungsniveau sind moderat.

Die Differenzen zwischen den Altersgruppen sind dagegen
gross: 15- bis 29-Jahrige besuchten rund dreimal haufiger Film-
festivals als Personen ab 60 Jahren. Diese Veranstaltungen wa-
ren zudem bei der stadtischen Bevdlkerung sowie insbesondere
in der italienischen Schweiz beliebter.

*  Das Ergebnis von 2019 wurde neu berechnet, da im Fragebogen 2024 die
entsprechende Frage lediglich den Personen gestellt wurde, die angaben,
Festivals besucht zu haben.
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Besuch von Filmfestivals, nach
soziodemografischem Profil, 2024

1 Filmfestival m 2 Filmfestivals M 3 Filmfestivals und +
0% 10% 20% 30%
|
Total [9,9 N 124 ‘
|
Geschlecht
Ménner |10,2 Nl 127

Frauen |9,7

Alter
15-29 Jahre | 13,9 I 182
30-44 Jahre | 11,6 N 144
45-59 Jahre 10,3 Bl 126

75)ahreund + | 3,5

60-74 Jahre [7,2 K
| X

Ausbildungsniveau

Obligatorische Schule | 8,4 1- 11,9

Sekundarstufe I | 9,1 g 11.0

Tertidrstufe | 11,4 ‘ N 140
Wohngemeinde
|
Stadtisch 11,3 N 141
Intermediar | 8,2 N 103
Landlich |5,9 Be7
Sprachregion
Deutschsprachig | 8,6 .h 10,5
Franzésischsprachig | 11,7 2.6 | REX]

EXINN 268

Italienischsprachig | 21,7

Datenstand: 14.11.2025
Quelle: BFS - Statistik des Kultur- und Freizeitverhaltens

gr-d-16.02.05.05.01
© BFS 2025
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BUCHER UND BIBLIOTHEKEN

8 Bucher und Bibliotheken

Die Mehrheit der Bevdlkerung liest Biicher, wobei der Anteil
leicht riicklaufig ist. Trotz der zunehmenden Digitalisierung
blieben Bibliotheken — die auch E-Medien anbieten — 2024
nach wie vor beliebt.

Lesen von Biichern, E-Books und Comics

Im Jahr 2024 lasen 74% der Bevolkerung in ihrer Freizeit Blicher,
knapp weniger als 2019 und 2014. Dieses Ergebnis umfasst auch
E-Books, die zwar nach wie vor in der Minderheit sind, deren
Anteil sich zwischen 2014 und 2024 jedoch von 12% auf 24%
verdoppelt hat. Ein Fiinftel der Bevolkerung las Comics — ein seit
zehn Jahren unveranderter Anteil. Die nachfolgende Grafik zeigt
fuir jedes Medium drei Profilvariablen.

Biicher werden nach wie vor haufiger von Frauen gelesen.
Auch E-Books werden bei Frauen immer beliebter: Wahrend
2014 beide Geschlechter gleichermassen E-Books nutzten, wa-
ren die Frauen 2024 auch hier in der Mehrheit. Manche meinen,
die Jugend lese keine Blicher mehr. Die Zahlen widerlegen dies,
wobei hdufiges Lesen bei den hoheren Altersgruppen verbreiteter
ist. Das Lesen von Biichern — einschliesslich E-Books — in der
Freizeit hangt stark vom Bildungsniveau ab. In der Bevdlkerung
ohne nachobligatorische Ausbildung lasen 52% im Lauf des Jah-
res Blicher (und 14% E-Books), wéhrend es bei den Personen mit
Tertidgrabschluss 84% (bzw. 33% bei den E-Books) waren.

Comics wurden weiterhin Uberwiegend von Mannern gelesen.
Sie waren zudem bei der jiingeren Bevdlkerung sowie vor allem
in der Westschweiz sehr beliebt.
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Lesen von Blchern, E-Books und Comics, 2014,
2019 und 2024

gelegentlich (1-3 Blcher/Jahr) ® regelmaéssig (4-12 Bucher/Jahr)
W haufig (13 Bucher + /Jahr)

Biicher fiir private Zwecke (alle)
0% 20% 40% 60% 80% 100%

Total

2014 | 26,0

2019 | 251

2024 | 298

Geschlecht

Méanner | 31,8

Frauen |27,9

Alter

15-29 Jahre |34,7

30-44 Jahre | 35,0

45-59 Jahre |29,3

60-74 Jahre | 24,3

75 Jahreund + | 20,8
Ausbildungsniveau
Obligatorische Schule |30,4
Sekundarstufe I |31,3
Tertiarstufe | 28,2

davon: E-Books

Total

2014

2019

2024

Geschlecht

Manner

Frauen

Alter

15-29 Jahre

30-44 Jahre

45-59 Jahre

60-74 Jahre

75 Jahre und +
Ausbildungsniveau
Obligatorische Schule
Sekundarstufe II
Tertiarstufe

Comics

Total

2014

2019

2024

Geschlecht
Manner

Frauen

Alter

15-29 Jahre

30-44 Jahre

45-59 Jahre

60-74 Jahre

75 Jahre und +
Sprachregion
Deutschsprachig
Franzosischsprachig
Italienischsprachig

Datenstand: 14.11.2025
Quelle: BFS - Statistik des Kultur- und Freizeitverhaltens

gr-d-16.02.04.02.04
© BFS 2025
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Bibliotheken: Besuche

2024 besuchten 42% der Bevolkerung eine Bibliothek oder Media-
thek, nahezu gleich viele wie 2019 (43%) und 2014 (44%). In dieser
Hinsicht scheint die Pandemie Uberwunden zu sein, was auch die
Bibliotheksstatistik bestatigt, in der die meisten Indikatoren seit
2020 angestiegen sind (BFS, 2024).

Das Publikum der Bibliotheken bleibt Giberwiegend weiblich
und sehr jung (vgl. nachfolgende Grafik). Sowohl Schweizerinnen
und Schweizer als auch auslandische Staatsangehdrige besuch-
ten diese Einrichtungen, wobei der Anteil der Bevolkerung mit
Migrationshintergrund der zweiten Generation besonders hoch
ausfiel.

Bibliotheken wurden sowohl zu privaten Zwecken (33%, riick-
l&ufig seit 2014: 36%) als auch fir Arbeit oder Ausbildung besucht
(24%, zunehmend seit 2014: 21%). Das nachfolgende Schema
zeigt, dass die grosste Gruppe Bibliotheken ausschliesslich zu
privaten Zwecken aufsuchte.

Das Publikum der Bibliotheken und Mediatheken
Anteile der Bevdlkerung ab 15 Jahren, 2024

i
—={ <
Jao' QE
33% 24%

besuchen Bibliotheken besuchen Bibliotheken
fur private Zwecke fir die Arbeit/Ausbildung

/ \ / \
/ \ / \
19% 14% 9%
nur fir private fur private Zwecke nur fir die
Zwecke und fir die Arbeit/

Arbeit/Ausbildung Ausbildung

Insgesamt haben im Jahr 2024 42% der Bevdlkerung ab 15 Jahren
eine Bibliothek besucht
Infolge von Rundungen kann die Summe der Teilwerte vom Gesamtwert abweichen.

gs-d-16.02.04.08c-je

Quelle: BFS - Statistik des Kultur- und Freizeitverhaltens © BFS 2025
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Besuch von Bibliotheken oder Mediatheken, nach
soziodemografischem Profil, 2024

gelegentlich (1-3 Mal/Jahr) ® regelmassig (4-6 Mal/Jahr)
W haufig (7 Mal + /Jahr)

0% 20% 40% 60%
Total |19, *ﬂ.[ﬂ# 42,1 ‘
Geschlecht
Ménner | 19,8 g 8,4
Frauen |18,3 45,7
Alter

15-29 Jahre |24,7
30-44 Jahre |21,8
45-59 Jahre | 19,1
60-74 Jahre | 13,9
75 Jahreund + [12,4

Ausbildungsniveau

Obligatorische Schule | 17,2
Sekundarstufe II | 18,3
Tertiarstufe |20,6

Nationalitat

Schweiz [18,7
Andere Nationalitaten |20,1

Migrationsstatus

Bevolkerung ohne
Migrationshintergrund
Bevolkerung mit
Migrationshintergrund | 19,7
(1. Generation)
Bevolkerung mit
Migrationshintergrund | 19,2
(2. Generation und héher)

18,7

48,7

Wohngemeinde

Stadtisch | 19,6 44,9
Intermediar | 17,7
Landlich 18,3
Sprachregion
Deutschsprachig | 18,9 7.9 41,8
Franzosischsprachig | 19,3 8,5 43,6
Italienischsprachig | 19,8 66 (124 8,8

Datenstand: 14.11.2025
Quelle: BFS - Statistik des Kultur- und Freizeitverhaltens

gr-d-16.02.04.08a-je
© BFS 2025
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Nutzung der Bibliotheken

2024 wurden in den Bibliotheken nach wie vor mehrheitlich
physische Medien genutzt. In der nachfolgenden Grafik stehen
sie an den drei ersten Stellen. 25% der Bevolkerung (bzw. mehr
als die Halfte des Bibliothekspublikums) liehen Blicher oder an-
dere gedruckte Medien aus. E-Medien wurden von 9% genutzt.

8% der Bevolkerung nutzten Bibliotheken zum Spielen, Ent-
spannen oder als Begegnungsort, 6% besuchten dort Ausstel-
lungen, Konzerte, Lesungen oder Workshops und 3% machten
Kurse oder Fiihrungen.

2025 BFS KULTUR-UND FREIZEITVERHALTEN IN DER SCHWEIZ

Nutzung von Angeboten von Bibliotheken oder
Mediatheken, nach soziodemografischem Profil,

2024

7. Vertrauensintervall (95%)

Besuch einer Bibliothek oder
Mediathek

Blicher oder andere Dokumente
in Papierform ausleihen
Zeitungen oder Zeitschriften in
Papierform vor Ort lesen
Buicher oder andere physische
Medien vor Ort nutzen

Das Personal um Hilfe oder Rat
fragen

Die Raumlichkeiten zum
Arbeiten oder Lernen nutzen
Den Internetzugang vor Ort
nutzen

Kataloge vor Ort einsehen
E-Books, E-Videos, E-
Zeitschriften nutzen oder
ausleihen

Die Raumlichkeiten zum Spielen,
Entspannen, Leute treffen
nutzen

Andere physische Medien
ausleihen (DVDs, CDs, Spiele)
Ausstellungen, Konzerte,
Lesungen, Workshops besuchen
Kurse oder Fiihrungen besuchen

Kataloge von ausserhalb
einsehen

Datenstand: 14.11.2025

Quelle: BFS - Statistik des Kultur- und Freizeitverhaltens

0% 10% 20%

42,1%

24,8%

17,3%

15,1%

14,0%

11,7%

10,1%

50%

gr-d-16.02.04.08b-je
© BFS 2025
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ASPEKTE RUND UM KULTURBESUCHE

9 Aspekte rund um Kulturbesuche

Haben die Menschen in der Schweiz Lust auf mehr Kultur?
Welche Hindernisse halten sie davon ab? Welche kulturellen
Aktivitaten sind bei den Kindern der Befragten beliebt? Dieser
letzte Teil der Analyse deckt verschiedene Aspekte rund um
Kulturbesuche ab.

Lust auf mehr Kultur

Nahezu zwei Drittel der Bevolkerung méchten 6fter ins Kino
gehen, mehr als die Halfte hatte Lust auf mehr Auffiihrungen der
darstellenden Kiinste und knapp die Halfte wiirde gerne haufiger
Museen, Ausstellungen oder Denkmaler besuchen (vgl. Ta-
belle T4). Insgesamt entspricht dies nahezu acht von zehn
Personen (79%).

Wunsch, Kulturbereiche mehr zu besuchen,

in %, 2024 T4
Kino 61,6
Theater, Konzerte oder Tanzauffihrungen 56,2
Museen, Ausstellungen oder Kulturerbe-Fiihrungen 50,7
Insgesamt 78,9

Quelle: BFS — Statistik des Kultur- und Freizeitverhaltens © BFS 2025

Die nachfolgende Grafik zeigt, dass die Lust auf mehr Kultur je

nach Profil unterschiedlich ausfallt:

— Frauen, Personen mit geringem Einkommen und vor allem die
junge Bevdlkerung méchten haufiger ins Kino gehen.

— Lust auf mehr Auffiihrungen darstellender Kunst hatten Frauen
sowie Personen unter 60 Jahren, einschliesslich der jungen
Altersgruppen.

— Vermehrt Museen, Ausstellungen und Denkméler besuchen
mdchten Frauen, 30- bis 44-Jahrige (oft Eltern von kleinen
Kindern und/oder beruflich sehr aktive Personen) sowie auch
Menschen mit Migrationshintergrund der ersten Generation
und die Bevodlkerung der lateinischen Schweiz.
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Wunsch, mehr Kultureinrichtungen und -anlasse zu
besuchen, insgesamt und nach soziodemografischem
Profil, 2024

W Ja,vollundganz M Eherja M Ehernein M Nein, Gberhaupt nicht

Kino
0% 20% 40% 60% 80% 100%

Total
Geschlecht
Manner
Frauen

Alter

15-29 Jahre
30-44 Jahre
45-59 Jahre
60-74 Jahre
75 Jahre und +

Finanzielle Situation des
Haushalts

Sehr schwierig
(Eher) schwierig
(Eher) leicht
Sehr leicht

Theater, Konzerte oder Tanzvorfithrungen

Total

Geschlecht

Ménner

Frauen

Alter

15-29 Jahre

30-44 Jahre

45-59 Jahre

60-74 Jahre

75 Jahre und +
Ausbildungsniveau
Obligatorische Schule
Sekundarstufe II
Tertiarstufe
Wohngemeinde
Stadtisch
Intermediar
Landlich

Total

Geschlecht

Ménner

Frauen

Alter

15-29 Jahre

30-44 Jahre

45-59 Jahre

60-74 Jahre

75 Jahre und +
Migrationsstatus
Bevélkerung ohne
Migrationshintergrund
Bevolkerung mit
Migrationshintergrund
(1. Generation)
Bevolkerung mit
Migrationshintergrund
(2. Generation und héher)
Sprachregion
Deutschsprachig
Franzosischsprachig

Italienischsprachig

Das Total kann leicht von 100% abweichen, da die Antworten «Weiss nicht/Keine Antwort»
nicht abgebildet sind.

Datenstand: 14.11.2025
Quelle: BFS - Statistik des Kultur- und Freizeitverhaltens

gr-d-16.02.04.01.01-b
© BFS 2025
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Hindernisse fiir Kulturbesuche

Auf die Frage nach den Hindernissen fir den Besuch kultureller
Einrichtungen und Veranstaltungen wurde 2024, wie bereits
2019, Zeitmangel am haufigsten genannt (50%). An zweiter Stelle
stehen unzureichende finanzielle Mittel mit 29% (2019: 32%),
gefolgt von mangelndem Interesse mit 22% (2019: 29%).!

Nahezu jede fiinfte Person hat «keine Lust auszugehen» —
diese Antwortmdglichkeit, die nach der Pandemie hinzugefligt
wurde, liegt an vierter Stelle. Fiir jede siebte Person ist das Kultur-
angebot zu weit entfernt (vgl. nachfolgende Grafik).

Hindernisse flr den Besuch von
Kultureinrichtungen und -anlassen, 2024

% Vertrauensintervall (95%)

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%

Nicht genug Zeit

Nicht gentigend Geld
Kein Interesse

Keine Lust auszugehen
Angebot zu weit entfernt

Alter, Gesundheit oder
Behinderung

Sprachprobleme
Angst sich nicht wohlzufiihlen
Angst diskriminiert zu werden

Andere Hindernisse
Kein Hinderniss

Datenstand: 14.11.2025
Quelle: BFS - Statistik des Kultur- und Freizeitverhaltens

gr-d-16.02.04.01.01-a
© BFS 2025

Von Zeitmangel waren vor allem 30- bis 44-Jahrige, aber auch
die Bevolkerung mit dem hochsten Bildungsniveau betroffen.
Mangelnde Lust zum Ausgehen gaben namentlich die dltesten,
aber auch die jlingsten Altersgruppen an. Letztere berichteten
auch am haufigsten von mangelndem Interesse, unzureichenden
finanziellen Mitteln oder Angst, sich fehl am Platz zu fiihlen. Die
Distanz zum Kulturangebot wurde von der stadtischen Bevolke-
rung kaum, in landlichen Gegenden dagegen von einem Viertel
genannt.

' Abgesehen von diesen groben Trends lassen sich Vergleiche aufgrund des
Methodenwechsels im Jahr 2024 nur schwer anstellen.
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Kulturbesuche von Kindern

Kinder sind das Publikum von morgen. Mit wem besuchen sie
kulturelle Einrichtungen? Diese Frage wurde den Eltern von
Kindern unter 18 Jahren gestellt. Wie die Tabelle T5 zeigt, sind
die Eltern und die Schule die wichtigsten Kulturvermittler. Die
Reihenfolge der genannten Antworten war 2024 und 2019 gleich,
wobei die Anteile jedoch Uberall um rund 5% geringer ausfielen.

Geméss der nachfolgenden Grafik variiert die Situation je nach
Bildungsniveau der Eltern. Je hoher es ausfallt, desto haufiger
bewegen sie selbst oder andere Familienmitglieder ihre Kinder zu
Kulturbesuchen. Fir weniger gut gebildete Eltern spielen andere
Kanéle tendenziell eine grossere Rolle. Dank der Schule kdnnen
die Kinder von zwei Dritteln der Eltern ohne nachobligatorische
Ausbildung kulturellen Aktivitaten nachgehen.

Art des Besuchs von Museen, Theater, klassischen
Konzerten, Opern oder Tanzauffiihrungen durch

die Kinder der Befragten, 2024 T5

Mit dem/der Befragten oder dem/der Partner/in 59,7
Mit der Schule 58,8
Mit anderen Familienmitgliedern, z.B. den Grosseltern 34,8
Mit Freunden oder Bekannten des/der Befragten 309
Mit den Eltern oder der Familie eines Freundes/einer Freundin

der Kinder 26,7
Alleine oder mit ihren Freunden/Freundinnen 238

Im Rahmen einer von einer Kultureinrichtung organisierten
Veranstaltung 22,3

Anmerkung: Die Frage wurde nur Eltern von Kindern unter 18 Jahren gestellt.

Quelle: BFS — Statistik des Kultur- und Freizeitverhaltens © BFS 2025
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Art des Besuchs kultureller Einrichtungen durch
Kinder, nach Ausbildungsniveau der Eltern, 2024
Anteile der Eltern von Kindern unter 18 Jahren

7. Vertrauensintervall (95%)

Mit dem/der Befragten oder dem/der Partner/in
0% 10% 20% 30% 40% 50%  60% 70%

Obligatorische Schule
Sekundarstufe II
Tertiarstufe

Mit anderen Familienmitgliedern, z.B. den Grosseltern

Obligatorische Schule
Sekundarstufe II
Tertidrstufe

Mit der Schule

Obligatorische Schule
Sekundarstufe II
Tertiarstufe

Obligatorische Schule
Sekundarstufe II
Tertidrstufe

Mit den Eltern oder der Familie eines Freundes/einer Freundin der Kinder

Obligatorische Schule
Sekundarstufe II
Tertiarstufe

Alleine oder mit ihren Freunden/Freundinnen

Obligatorische Schule
Sekundarstufe II
Tertidrstufe

Im Rahmen einer von einer Kultureinrichtung organisierten Veranstaltung

Obligatorische Schule
Sekundarstufe II
Tertidrstufe

Anmerkung: Die Frage wurde nur Eltern von Kindern unter 18 Jahren gestellt.

Datenstand: 14.11.2025
Quelle: BFS - Statistik des Kultur- und Freizeitverhaltens

gr-d-16.02.04.01.02
© BFS 2025

KULTUR- UND FREIZEITVERHALTEN IN DER SCHWEIZ BFS 2025


https://www.bfs.admin.ch/asset/de/gr-d-16.02.04.01.02

SCHLUSSFOLGERUNGEN

10 Schlussfolgerungen

Die Ergebnisse der Erhebung 2024 zum Kultur- und Freizeitver-
halten in der Schweiz — der ersten nach der Covid-19-Pandemie
— zeichnen ein koharentes, aber auch kontrastreiches Bild.

2024 waren bei den meisten Kulturbesuchen tiefere Werte zu
verzeichnen als in der Vergangenheit. Obschon bei zeitlichen
Vergleichen angesichts des Methodenwechsels Vorsicht gebo-
ten ist, lassen sich bestimmte Hypothesen aufstellen. Zunachst
einmal weisen die Ergebnisse darauf hin, dass es fir bestimmte
Kulturbereiche schwierig war, sich von der Covid-19-Pandemie
zu erholen. Freizeitaktivitaten, insbesondere jene ausserhalb der
eigenen vier Wande, sowie auch das freiwillige Engagement in
Vereinen und Organisationen sind ebenfalls weniger verbreitet.

Der Rickgang der Besuche in Kultureinrichtungen entspricht
den deutlichen Trends, die bereits vor 2020 in internationalen
Erhebungen zum Kulturverhalten festgestellt wurden. Kulturein-
richtungen scheinen einen gewissen Prestigeverlust erlebt zu
haben, wahrend kulturelle Veranstaltungen und Festivals an
Bedeutung gewonnen haben. Davon zeugt der ungebrochene
Festival-Boom, der sich auch 2024 fortgesetzt hat.

Gleichzeitig zeigen sich zwei weitere Aufwartstrends. Einer-
seits haben fast alle kulturellen Aktivitaten im Amateurbereich zu-
genommen. Dieser Trend erklart sich sowohl mit der wachsenden
Attraktivitat kreativer Tatigkeiten als auch mit einem gewissen
Rickzug in die Privatsphare. Andererseits setzen auch digitale
kulturelle Aktivitaten — teilweise verbunden mit Gratisangeboten
— ihren Aufschwung fort. Diese Entwicklung steht im Einklang
mit der «digitalen Wende», die durch die Covid-19-Pandemie noch
beschleunigt wurde.

Nebst diesen Veranderungen, die in kiinftigen Erhebungen zu
Uberpriifen sind, lassen sich auch einige Konstanten feststellen.
Wie bereits in den letzten beiden Erhebungen sowie in allen Sta-
tistiken zum Thema zeigen die Ergebnisse, dass die Nutzung des
Kulturangebots nach wie vor vom Profil der Personen abhangt.
Abgesehen von Alter, Wohnort und teilweise Geschlecht sind vor
allem das Bildungsniveau und das Einkommen entscheidend.
Ob es nun darum geht, Kultur allen zuganglich zu machen, oder
darum, den gesellschaftlichen Zusammenhalt durch Kultur zu
starken: Die Ergebnisse der vorliegenden Analyse bieten in jedem
Fall spannende Perspektiven.
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ANHANG: ERHEBUNG UND METHODE

Anhang: Erhebung und Methode

Erhebung zur Sprache, Religion und Kultur (ESRK)

Die Statistik des Kultur- und Freizeitverhaltens beschreibt alle
finf Jahre die Praktiken der standigen Wohnbevdélkerung in der
Schweiz ab 15 Jahren. Sie beruht seit 2014 auf der Erhebung
zur Sprache, Religion und Kultur (ESRK), die sich aus zwei Stich-
probenerhebungen (Sprache und Religion; Kultur und Freizeit) bei
je 10 000 Personen plus kantonalen Aufstockungen zusammen-
setzt. Zwischen August und Oktober 2024 wurden insgesamt
14361 Personen zum Kultur- und Freizeitteil befragt, davon
1281 (8,9%) per Telefon (CATI, vgl. unten). Die Ricklaufquote
betrug 55,2%.

In den Analysen zur Kultur bezieht sich das Bildungsniveau
auch auf allenfalls laufende Ausbildungen, wenn diese hoher sind
als die bereits erworbenen Abschlisse. Es wurden 95%-Vertrau-
ensintervalle berticksichtigt.

Weitere Informationen zur Statistik des Kultur- und Freizeit-
verhaltens (Erhebung und Methode) sind im Steckbrief zu finden.

Methodenwechsel im Jahr 2024

Bis 2019 umfasste die ESRK ein telefonisches Interview durch
eine Interviewerin bzw. einen Interviewer (CATI), gefolgt von
einem zweiten Fragebogen, der online (CAWI) oder schriftlich
in Papierform (PAPI) ausgefillt werden konnte. Seit 2024 ist
sie eine Mixed-Mode-Befragung, an der entweder selbststandig
online (CAWI, wird von der Mehrheit der Befragten genutzt) oder
per Telefonbefragung (CATI, eine Minderheit) teilgenommen
werden kann. Die Erhebung wurde in zwei separate Befragungen
unterteilt — eine zu Sprache und Religion und eine zur Kultur. Im
Zuge dieses Methodenwechsels wurde der Fragebogen Uberar-
beitet (Optimierung der Reihenfolge der Fragenblocke, Kiirzung
der Fragen, Filter fir bestimmte Fragen). Einige Fragen wurden
zudem modernisiert bzw. an die sich verandernde Realitat an-
gepasst. Die Erhebung dauerte drei Monate (August bis Oktober),
wohingegen friiher nahezu zwolf Monate bendtigt wurden. Weiter
wurden das Modell flir Antwortausfalle und die Gewichtung mit
Informationen zum Einkommen von der Zentralen Ausgleichstelle
(ZAS) ergénzt, wodurch geringverdienende Personen besser re-
prasentiert sind. Aus diesen Griinden ist bei der Interpretation
der zeitlichen Entwicklung Vorsicht geboten. Wo nétig, wurden
die Grafiken sowie bestimmte Textstellen mit entsprechenden
Hinweisen versehen.
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Alle Datentabellen mit den Ergebnissen sowie Einzelheiten
zu den Variablenanpassungen 2024 sind auf dem BFS-
Portal zu finden: Kulturverhalten.
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Publikationsprogramm BFS

Das Bundesamt fiir Statistik (BFS) hat als zentrale Statistik-
stelle des Bundes die Aufgabe, statistische Informationen zur
Schweiz breiten Benutzerkreisen zur Verfiigung zu stellen. Die
Verbreitung geschieht gegliedert nach Themenbereichen und
mit verschiedenen Informationsmitteln iiber mehrere Kanile.

Die statistischen Themenbereiche

00 Statistische Grundlagen und Ubersichten
01 Bevdlkerung
02 Raum und Umwelt
03 Arbeit und Erwerb
04 Volkswirtschaft
05 Preise
06 Industrie und Dienstleistungen
07 Land- und Forstwirtschaft
08 Energie
09 Bau- und Wohnungswesen
10 Tourismus
11 Mobilitat und Verkehr
12 Geld, Banken, Versicherungen
13 Soziale Sicherheit
14 Gesundheit
15 Bildung und Wissenschaft
16  Kultur, Medien, Informationsgesellschaft, Sport
17 Politik
18 Offentliche Verwaltung und Finanzen
19 Kriminalitat und Strafrecht
20 Wirtschaftliche und soziale Situation der Bevélkerung
21 Nachhaltige Entwicklung, regionale
und internationale Disparitaten

Ausgewahlte Publikationen

Statistisches Jahrbuch der Schweiz
Das vom Bundesamt fir Statistik (BFS) heraus-
Die Schweiz L . .
inZahlen gegebene Statistische Jahrbuch ist seit 1891
SHSCHes das Standardwerk der Schweizer Statistik. Es
fasst die wichtigsten statistischen Ergebnisse
zu Bevolkerung, Gesellschaft, Staat, Wirtschaft
und Umwelt des Landes zusammen.

Statistik: 175 Jahre im Dienste des modernen Bundesstaates
INSEEEEEEEEE Dicse Publikation wurde anlédsslich der
10 000. Publikation des Bundesamtes fiir Statis-
tik (BFS) herausgegeben. Sie illustriert anhand
von zehn Publikationen und Ereignissen die
Entwicklung des BFS, seiner Veroffentlichungen
und der Statistik in der Schweiz. Die Broschire
umfasst 52 Seiten und ist auf Deutsch, Franzo-
sisch, Italienisch und Englisch verflgbar.

STATISTIK - 175 JAHRE
IM DIENSTE DES MODERNEN
BUNDESSTAATES

A4

www.statistik.ch — wichtige Informationsquellen

Das Portal «Statistik Schweiz» bietet lhnen einen modernen,
attraktiven und stets aktuellen Zugang zu allen statistischen
Informationen. Gerne weisen wir Sie auf folgende, besonders
haufig genutzte Angebote hin.

Gesamtkatalog

_ Fast alle seit 1860 vom BFS publizierten Dokumente
werden auf dem Web-Portal gratis in elektronischer

@ Form zur Verfligung gestellt. Gedruckte Publika-

tionen konnen bestellt werden unter der Telefon-

nummer +41 58 463 60 60 oder per Mail an

order@bfs.admin.ch.

www.statistik.ch — Statistiken — Katalog

NewsMail — Immer auf dem neusten Stand
_ Thematisch differenzierte E-Mail-Abonnemente mit
Hinweisen und Informationen zu aktuellen Ergeb-
E nissen und Aktivitaten.
' www.news-stat.admin.ch

Ubersicht iiber alle verdffentlichten Daten

Die vom BFS laufend veroffentlichten Datensatze
werden fir einen besseren Uberblick in diesem
Katalog zusammengefasst. Er enthalt auch eine
Gesamtschau der bereits auf der Plattform open-
data.swiss verflighbaren Daten der Bundesstatistik
sowie der Daten der «National Summary Data
Page» (NSDP).

www.data.bfs.admin.ch

Abstimmungsdashboard Schweiz

Das Dashboard des BFS nutzt Open-Government-
Daten, um Abstimmungsergebnisse schnell, visuell
und benutzerorientiert darzustellen. Alle Daten sind
frei zuganglich und in finf Sprachen dauerhaft
verfligbar.

abstimmungen.admin.ch

Individuelle Auskiinfte

Zentrale Statistik Information
+41 58 463 60 11, info@bfs.admin.ch

(X)x

o @ Facebook
o @ LinkedIn

@ Youtube

www.statistik.ch
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